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PRESENTACION

El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, en funcién de su papel
como coordinador del Sistema Estadistico Nacional — SEN y en el marco del proyecto de
Planificacion y Armonizacion Estadistica, trabaja para el fortalecimiento y consolidacion del
SEN, mediante la produccién de estadisticas estratégicas, la generacién, adaptacion,
adopcién y difusion de estandares, la consolidacion y armonizacion de la informacion
estadistica, la articulacion de instrumentos, actores, iniciativas y productos; para mejorar la
calidad de la informacion estadistica estratégica, su disponibilidad, oportunidad vy
accesibilidad, como respuesta a la demanda cada vez mayor de informacién estadistica.

En este contexto y consciente de la necesidad y obligacién de brindar a los usuarios los
mejores productos, el DANE desarrolld6 una guia estandar para la presentacion de
metodologias que contribuye a visibilizar y a entender el proceso estadistico. Con este
instrumento se ponen a disposicion de los usuarios especializados y del publico en general,
los documentos metodolégicos de sus operaciones e investigaciones estadisticas, donde se
presentan de manera estandar, completa y de facil lectura, las principales caracteristicas
técnicas de los procesos y subprocesos de cada investigacion, lo que permite su analisis,
control, replicabilidad y evaluacién.

Esta serie de documentos favorecen la transparencia, confianza y credibilidad en la calidad
técnica de la institucién para un mejor entendimiento, comprension y aprovechamiento de la
informacion estadistica, producida en el contexto de los principios de coherencia,
comparabilidad, integralidad y calidad de las estadisticas.

12



INTRODUCCION

Las practicas culturales asociadas al consumo de bienes y servicios ofertados por el sector
cultural, asi como al uso del tiempo libre se plantean como nuevas dimensiones en la
estructuracion de la vida, tanto de los individuos como de los distintos grupos sociales. Una
prueba de ello es la promulgacion de lineamientos internacionales, en los cuales se otorga
un lugar de relevancia al capital social y cultural de los pueblos y naciones, junto con el auge
de los derechos y libertades que hacen visible una amplia gama de minorias sociales y
culturales.

Sumado a ello, la creciente aparicién de politicas estatales, que favorecen el desarrollo de la
cultura, el deporte y la recreacion, han expuesto y convertido en agenda publica una realidad
importante: la dimension social y cultural del ser humano.

Bajo esta perspectiva, la apropiacion, la posesion y el uso de bienes, servicios y espacios
culturales se ha convertido en un objeto de interés de las ciencias sociales, de la
institucionalidad publica y de los organismos multilaterales en tanto que se han convertido en
practicas especificas que permiten seguirle la pista a los procesos culturales.

En distintas latitudes, desde diferentes perspectivas y magnitudes, algunos estudios han
intentado abordar el tema del consumo cultural, de acuerdo con las caracteristicas
nacionales o poblacionales, las preferencias ciudadanas o con los gastos realizados por las
personas. En Colombia, a pesar de que existen mediciones alrededor de la oferta y del
dinero gastado por las personas en bienes y servicios promovidos por el sector cultural, asi
como en actividades de entretenimiento, diversion y ocio, existen algunas iniciativas para
medir dichos fenémenos pero no con la amplitud y periodicidad requeridas.

De acuerdo con lo anterior, el DANE en su interés de extender sus fronteras tematicas ha
adoptado el programa misional “Estadisticas politicas y culturales” como respuesta a las
necesidades de informacion con calidad estadistica en términos de confiabilidad,
oportunidad, pertinencia y coherencia que demandan los diferentes usuarios sobre el
complejo y amplio universo de lo cultural.

En ese escenario, el DANE adelanta investigaciones con el propdsito de aportar
conocimiento acerca de las relaciones entre el estado y la sociedad civil, la realizacién de los
derechos de los ciudadanos (proyecto gobernabilidad y derechos humanos); la consolidacion
y profundizacion de la democracia como estrategia para el logro de la paz (proyecto
democracia y participacion); el reconocimiento de la diversidad cultural, la caracterizacion de
practicas y fenomenos culturales asociados con adscripciones identitarias, tradiciones y
creencias, el consumo de bienes y servicios ofertados por el sector cultural, asi como la
valoracion y el sentido que dan personas al patrimonio material e inmaterial (proyecto
cultura, deporte y recreacion).

Bajo el componente Cultura, Deporte y Recreacion, el DANE lleva a cabo la encuesta de
Consumo Cultural que tiene como objetivo hacer un mapa general de algunas practicas
culturales asociadas al uso y apropiacion que hacen las personas de bienes, servicios y
espacios ofertados y dispuestos por el sector cultural; asi como de las horas asignadas al
tiempo libre y el tipo de actividades desarrolladas en él.

Este trabajo tiene como marco legal e institucional el reconocimiento que se hace a la

condicién pluriétnica y multicultural de la nacién a través de la Constitucién Politica; a la
necesidad de conocer cual es el nivel de democratizacién de la cultura mediante acciones
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concretas como el acceso a bienes y servicios culturales como lo plantea la Vision Colombia
Il Centenario “Forjar una Cultura para la Convivencia”. Otro alcance importante de las
politicas culturales es la expresion y ejercicio de los derechos culturales y la diversidad
cultural a través del estudio de las préacticas asociadas al consumo cultural, en consonancia
con los lineamientos politicos del Plan Decenal de Cultura 2001-2010. El interés en el marco
del Sistema Nacional de Cultura creado en la Ley General de Cultura, de crear y fortalecer
sistemas de informacién que registren los procesos culturales existentes y seguirle la pista a
as creaciones, memorias y ejercicios colectivos como individuales en el escenario de lo
cultural.

Esta investigacion, aunque reconoce la complejidad e indeterminabilidad de lo cultural en
términos conceptuales y como categoria de estudio, responde a la inquietud de medir qué
procesos y acciones se desarrollan desde la perspectiva cultural, en términos de acceso a la
oferta de productos culturales existente, las tendencias y preferencias por grupos etareos,
género y regiones como un primer acercamiento al concepto de diversidad, y al tiempo libre
invertido en actividades cotidianas de caracter no obligatorio.

En este caso, se indaga por la asistencia, la frecuencia de participacion y el gasto que hacen
las personas en presentaciones y espectaculos de teatro, danza, mdsica en vivo,
exposiciones y proyecciones cinematograficas. Por el uso y frecuencia de lectura, género y
tipo de libros, revistas y periddicos leidos, y el gasto hecho en este tipo de bienes. Se
explora también el consumo de videos, videojuegos, television, radio y musica grabada, y
por el tipo de practicas culturales efectuadas y el acceso a ofertas educativas de caracter
informal.

Con relacién al disefio estadistico, esta operacion se concibe como una encuesta por
muestreo probabilistico que tiene como poblacién objetivo las personas de 5 afios y mas de
las cabeceras municipales del pais. El disefio de muestra aplicado es probabilistico, de tres
etapas ESTMAS (estratificado con muestreo aleatorio simple) — MAS (muestreo aleatorio
simple) — MASC (muestreo aleatorio simple de conglomerados) y estratificado en la primera
etapa.

La primera version de esta investigacion se realizé durante el afio 2007, aplicandose el
formulario de 84 preguntas a 8.275 personas en 2.415 hogares de 14 municipios del pais’, a
través del método entrevista directa a las personas de 12 afios y mas. En el caso de los
menores entre los 5 y 11 afios de edad, la informacién se obtuvo a través de la figura del
informante idéneo: sus padres o acudientes. De este primer ejercicio, se publicé el informe
de resultados en el primer semestre del afio 2008 en la pagina Web del DANE, el cual
incluy6 informacion estratégica sobre los usos y frecuencias de consumo que tienen los
residentes en Colombia de bienes y servicios culturales ofertados por el sector cultural.

Durante este mismo periodo, el equipo de trabajo de la Direccidon de Regulacion, Planeacion,
Estandarizacion y Normalizacion —DIRPEN- realiz6 los ajustes tematicos y metodoldgicos a
los documentos y al formulario de la investigacion, llevé a cabo las diferentes pruebas e hizo
efectivos los ajustes pertinentes para efectuar durante el segundo semestre del 2008 la
recoleccion de la segunda version de la operacion estadistica. Entre el 19 de agosto y el 14
de noviembre del 2008, se aplicd la encuesta nuevamente a 38.237 personas de 12.031
hogares en 68 municipios del pais®, a través del mismo método de recoleccién utilizado el

! Bogotéa, Cali, Medellin, Barranquilla, Tulua, Villavicencio, Girdn, Pereira, Calarcéd, Jamundi, Ipiales, Sabanalarga,
Salento y Ramiriqui.

Apartadd, Bello, Envigado, Itagui, Medellin, Barranquilla, Soledad, Bogota D.C., Cartagena, Tunja, Manizales,
Florencia, Popayan, Valledupar, Monteria, Soacha, Neiva, Riohacha, Santa Marta, Villavicencio, Pasto, Cucuta,
Armenia, Dosquebradas, Pereira, Barrancabermeja, Bucaramanga, Floridablanca, Giron, Sincelejo, Ibagué,
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afio inmediatamente anterior. Aunque se mantuvo el mismo ndmero de preguntas, éstas
fueron revisadas y ajustadas dandole un mayor peso a bienes como libros, videos y musica;
y a servicios como el cine y las presentaciones y espectaculos de caracter cultural.

La Encuesta se suma a otra serie de estudios que ha realizado el DANE en el tema cultural:
la Cuenta Satélite de Cultura, los modulos de television (en convenio con la Comisién
Nacional de Televisién) y habitos de lectura (trabajo con varias entidades, entre ellas el
Ministerio de Cultura, Camara Colombiana del Libro y Fundalectura), y las preguntas
integradas en otras investigaciones que ofrecen nueva informacién sobre lo cultural como el
Censo 2005, la Gran Encuesta de Hogares y la Encuesta de Ingresos y Gastos.

En la siguiente metodologia se exponen los principales componentes conceptuales, técnicos
y operativos que constituyen la encuesta de Consumo Cultural, los cuales son el reflejo de
un trabajo mancomunado que responde a la responsabilidad de ofrecer informacién
estadistica estratégica para el disefio, gestion y evaluacion de politicas publicas del pais. En
los primeros capitulos el lector encuentra los antecedentes de la investigacion, los estudios
que han precedido esta iniciativa en Colombia asi como el disefio estadistico, el cual incluye
el componente muestral, de indicadores e instrumentos. En los capitulos siguientes estan
los detalles del proceso de produccion estadistica como de andlisis, discusion y difusion de
los resultados, como la relacién de la bibliografia que soporta la investigacion.

Buenaventura, Cali, Cartago, Palmira, Tulua, Turbaco, Cereté, Facatativd, Fusagasuga, Girardot, Quibdé, Pitalito,
Maicao, Villa Del Rosario, Santa Rosa De Cabal, Yopal, Villamaria, Santander De Quilichao, Sibaté, El Banco,
Sampués, Flandes, Aguazul, San José Del Guaviare, Candelaria, Usiacuri, Guaduas, San Juan Del Cesar, Chibolo,
San Pedro, Victoria, El Tambo, Pital, La Tola, Ortega, San Juanito y Suaita.
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1. ANTECEDENTES

El consumo cultural como problema y pregunta desde la mirada de los publicos, audiencias
y/o receptores es reciente en América Latina. Sin embargo, desde que Garcia Canclini hizo
un llamado por la poca reflexion tedrica al respecto en 1993 en su libro el Consumo Cultural
en México®, son muchos los estudios que se han adelantado en el tema, los cuales van
desde los analisis de los contenidos y mensajes producidos por los emisores (grandes
medios de comunicacién e industrias culturales), hasta lo que hoy puede referirse a un
abordaje de las préacticas culturales desde una compleja y amplia vision de lo que entreteje la
comunicacion, en este ejercicio de produccion, circulacién, apropiacién de significados y
sentidos que se liga a lo cultural.

En este caso, el consumo cultural se aborda en la linea propuesta por Garcia Canclini como
el “conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos en los que el valor simbdlico
prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos Ultimos se
configuran subordinados a la dimensién simbélica™.

Aunqgue las encuestas hoy son observadas con distancia por cierto tipo de sectores por la
incapacidad de hablar de los rasgos, fisuras y complejidades de los fenémenos que
estudian, siguen siendo esenciales para conocer el estado de diversos fenémenos como el
consumo cultural, en un tiempo y contexto especificos, y en ese sentido:

...conviene fortalecer los instrumentos de medicion del acceso y la participacion de

los ciudadanos y ciudadanas en las actividades culturales, depurarlos
progresivamente, mantener cohortes histdricas que permitan observar con rigor la
evolucion de los distintos temas, complementarlos con metodologias mas
cualitativas y estudios mas especializados, percibir los vacios como también los
logros alcanzados®.

De acuerdo con lo expuesto por el autor, existe una serie importante de investigaciones que
han permitido conocer los escenarios, practicas y habitos asociados al consumo. Muchos de
ellos, en el caso de los basados en operaciones estadisticas, son abordajes iniciales e
incipientes que responden a criterios contextuales de caracter nacional, en principio,
enfocados en bienes, servicios y espacios ofertados por el sector cultural, y, en otros, con
algunas exploraciones en el tema de concepciones, creencias y valores sobre diversos
temas, propio del aporte que hace el enfoque cultural al contexto de este tipo de trabajos.

Con el propésito de tener un conjunto de variables posibles de analizar con otros contextos,
el DANE estudia un grupo de ejercicios hechos en el pais y en la region para elaborar con un
criterio mas agudo sus investigaciones con miras a la estandarizacion y comparabilidad de
los datos que se producen. Es importante considerar que pueden existir mas proyectos
estadisticos relacionados, sin embargo, en este caso se resaltan aquellos que fueron marco
esencial de reflexion para la presente investigacion.

3 SUNKEL, G. El consumo cultural en América Latina. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2006.

* GARCIA CANCLINI, Néstor. El consumo cultural: una propuesta teérica. En: SUNKEL, Guillermo. El consumo
cultural en América Latina. Convenio Andrés Bello, Bogota. 2006. p. 89.

® REY G. Las tramas de la cultura. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2008, pp. 183y 184.
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Estudios internacionales
México

La encuesta nacional de practicas y consumo culturales (2004)° permite analizar los bienes y
servicios que consumen los mexicanos en términos de frecuencias, motivaciones y tipologias
de acceso (bibliotecas, géneros, audiovisuales, etc.), e indagar por la percepcion y
valoracion de los encuestados sobre la infraestructura cultural del pais (especialmente la
publica), la gestidon de las entidades publicas de lo cultural y el papel de la familia en el
desarrollo de preferencias culturales.

Esta encuesta es un referente interesante en tanto que vincula en un mismo instrumento
categorias de bienes, servicios y espacios culturales, medios de comunicacion, preguntas
alusivas a conceptos y sentidos alrededor de lo cultural. Al analizar esta encuesta, se
advierte que existen preocupaciones en comun por tener algunas variables posibles de
comparar para obtener un panorama regional sobre dichas précticas.

El formulario es extenso: consta de 156 preguntas, las cuales permiten sugerir un mapa mas
complejo sobre las practicas culturales asociadas. En cuanto la muestra, se diligenciaron en
total 4.050 encuestas en una poblacion de 15 afios 0 mas, un nimero a reconsiderarse si se
tiene en la cuenta la poblacion de México, en especial la del Distrito Federal. Respecto a las
preguntas, el estudio aprovecha la caracterizaciéon de las condiciones socioeconémicas, para
exponer diferencias significativas en los consumos de los productos culturales. Dado el
tamafio del cuestionario, la operacion sugiere preguntas alrededor del tiempo de rendimiento
en campo (numero de encuestadas realizadas por dia por encuestador), los mecanismos de
sensibilizaciéon y promocion usados para garantizar una recepcion positiva de la encuesta,
asi como la tasa de no respuesta dada la extension del formulario.

Otra investigacion relevante es la encuesta nacional de lectura del 2006”. En este caso, se
profundiza en la lectura de publicaciones impresas como digitales. El estudio explora porqué
y cuanto leen las personas en México, las razones y espacios de lectura, el acceso y
circulacién a la cultura escrita, las representaciones sociales de la lectura y el uso del tiempo
libre, asi como las condiciones y factores que facilitan el desarrollo de la formacion lectora®.

La investigacion contemplé la aplicacién de dos cuestionarios. Uno de hogar, con cerca de
33 preguntas sobre el equipamiento de los hogares y los servicios con los que cuenta, las
caracteristicas de las personas que lo constituye, las condiciones econdmicas Yy la filiacion
familiar para hacer una significativa caracterizacién socioecondmica. El cuestionario de
opinién (con 107 preguntas) recoge las opiniones, actitudes y valores de los entrevistados,
asi como las practicas ejecutadas por las personas en torno a la lectura.

En este caso se aplicaron 4.057 encuestas a las personas de 12 afios y mas en 136
municipios de México; lo cual sigue siendo determinante en la representatividad de los datos.
Se destaca en esta operacion el nivel de profundizacion con el cual se aborda el fenémeno
de la lectura, lo cual abre la posibilidad de extender los instrumentos y considerarlos por

® Esta operacion fue realizada por el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y la Unidad de Estudios sobre la
Opinién, del Instituto de Investigaciones Sociales - Universidad Nacional Auténoma de México —UNAM-. Disponible
en: http://sic.conaculta.gob.mx/encuesta/encuesta.zip.

" Encuesta disefiada y ejecutada por el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes con el Area de Investigacion
Aplicada y Opinién, Instituto de Investigaciones Juridicas - Universidad Nacional Autbnoma de México. Disponible
en: http://sic.conaculta.gob.mx/publicaciones_sic.php?&l=&estado_id

8 Ibid., pp 10.
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temas, pero con ejercicio previo de estandarizacion y homologacion con otras
investigaciones en este campo que permitan la comparabilidad deseada.

Argentina’

Como una iniciativa de la Secretaria de Medios de Comunicacion de la Nacion, el gobierno
Argentino cred en el afio 2004 el Sistema Nacional de Consumos Culturales'®, bajo el
precepto de que “el conocimiento de las practicas culturales de una nacién es un insumo
fundamental para el disefio de politicas publicas, tanto comunicacionales como culturales y

sociales” .

A través de este sistema, se construye el “mapa perceptual de los consumos culturales de
los argentinos”, el cual se considera como “un variado conjunto de indicadores que
representan los valores, preferencias y costumbres culturales que caracterizan y distinguen a
cada sociedad en particular.”

En el primer ejercicio del 2004, se indagd por una serie de indicadores en areas especificas.
En la primera seccién se estudiaron 4 categorias: 1) el consumo cultural de musica, cine,
libros, asistencia al cine, a las bibliotecas, al teatro, entre otros, 2) los gastos en bienes y
servicios culturales, y el rubro familiar invertido en cultura; 3) las actividades realizadas en el
marco del tiempo libre, asi como aquellas que a las personas les gustaria ejecutar (incluye
cursos); 4) y por ultimo, el nivel de participacion en fiestas populares, pregunta integrada a
través de la categoria de cultura popular.

En la segunda parte, los tépicos fueron 1) exposicion a medios (frecuencia de uso,
preferencias); 2) viajes y turismo, donde se incluyen preguntas sobre sitios, motivos por los
cuales se visitan asi como aquellos que se desean explorar; 3) participacion ciudadana,
categoria bajo la cual se investiga sobre habitos, formas de acceso a dicha participacion,
democracia y demanda cultural; 4) actividades religiosas: creencias y lecturas asociadas.

En el afio 2005 (ultimo trimestre) se realiz6 una nueva medicion en dos etapas. La primera
explord los habitos informativos de las personas entre los 12 y 70 afios de edad —tercera ola
de la investigacion- en las siguientes categorias: television (preferencias de contenido,
jornadas), radio (jornadas vy tipos), diarios y revistas (lectura para informarse, consumo dias
semana, temas y contenidos preferidos, lectura completa e incompleta de textos, tipo de
diarios, modalidades de compra). Con relacién a Internet, se indagd por la exposicién a
noticias a través de la web, el uso diario de este medio, las principales noticias visitadas y las
razones de lectura de noticias en Internet.

En la ola realizada entre marzo y abril de 2006, se aplicaron 3.051 formularios al mismo
publico objetivo: personas entre los 12 y 70 afios, la cual contemplé una ampliacion de las
categorias asociadas como los videojuegos, el fatbol como fenémeno cultural de los
argentinos, el conocimiento de otros idiomas, la participacion en cursos de aprendizaje
alternativo y no formal, y el uso de la telefonia celular. Esta ampliacion también permitio
retomar la bateria de preguntas del afio 2004 y establecer de forma comparativa la
fluctuacién del fendmeno cultural.

o Disponible en: www.consumoculturales.gov.ar.

® PRESIDENCIA DE LA NACION, JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS — SECRETARIA DE MEDIOS DE
COMUNICACION. Sistema nacional de consumos culturales (cd-rom). Buenos Aires: Secretaria de Medios de
Comunicacion, 2005 y 2006.

* bid.
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Es interesante como en la presentacion de los resultados, existe claridad en lo que atafie a
la generacién de informacion para una medicion econdmica de la cultura, y lo que facilita el
andlisis de las practicas y habitos asociados, los cuales expresamente tienen una
concepcion tedrica diferente. En marzo del 2008 la Secretaria publicé un nuevo estudio, con
el cual se le da continuidad al ejercicio desarrollado por cerca de cuatro afios, donde ha sido
posible difundir indicadores que permiten una sistematica medicion en el tiempo de las
mismas variables y categorias.

Chile

En este pais del sur, se han realizado dos encuestas de consumo cultural y tiempo libre en
los afios 2004 (region metropolitana) y 20052 (el resto de regiones de Chile). La primera -
2004- bajo la perspectiva de indagar sobre la consecucion que hacen las personas de
equipamientos culturales, las frecuencias de consumo desagregadas en horas, tipologias y/o
géneros, los circuitos de adquisicién y las actividades, tiempos y razones asociadas al uso
del tiempo libre. La segunda -2005- orientada especialmente a la exploracion de las razones
de consumo y la participacion en ciertas actividades culturales de caracter nacional.

Uno de los elementos a resaltar, es la conjugacion de frecuencias de consumo con nimero
de asistencias, asi como la amplia desagregacion en las categorias como la musica, los
libros, las revistas y el tiempo libre en cuanto a géneros y tipos.

En este campo es importante destacar el informe anual de cultura y tiempo libre que
producen conjuntamente las instancias pablicas nacionales de cultura y estadistica™, con el
cual se visibilizan una serie considerable de indicadores que se establecen no solo desde las
encuestas, sino desde diversas operaciones estadisticas y registros que adelantan entidades
publicas como privadas del sector cultural.

A este trabajo lo antecede una iniciativa que lidera el Instituto Nacional de Estadisticas —INE-
14 a través de un comité de estadisticas culturales, escenario en el cual los agentes
involucrados, revisan las necesidades informativas de cada sector, se hacen sugerencias al
trabajo desarrollado desde el instituto, se establecen indicadores para avanzar en el
conocimiento de otras areas y elementos adscritos a lo cultural, se proponen cambios y
disefios para el anuario de Cultura y Medios de Comunicacion del INE, y se proyecta la
planeacién y ejecucién de nuevas operaciones estadisticas.

Espafia®®

Dado sus avances y desarrollos en el tema de medicion de la cultura, Espafia también se
convierte en un referente estratégico para analizar como es posible concretar en un
instrumento, un interesante conjunto de categorias relacionadas con el vasto campo de lo
cultural. A diferencia de las encuestas latinoamericanas, la de Espafia desarrolla con mayor
profundidad y nimero de variables, cada una de las categorias trabajadas y comunes:
medios de comunicacion, presentaciones y especticulos de artes escénicas, musica,
exposiciones, publicaciones (libros, revistas y periddicos), entre otros.

2 Estas encuestas fueron desarrolladas por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes y el Instituto Nacional de
Estadisticas —INE- de Chile. Disponible en:
http://www.ine.cl/canales/chile_estadistico/estadisticas_sociales_culturales/cultura/cultura.php

1 Departamento de Estudios y Documentacién del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA) y el Instituto
Nacional de Estadisticas (INE).

“Disponible en: http://www.consejodelacultura.cl/portal/home/index.php?page=seccion&seccion=108

'® Estas encuestas han sido desarrolladas por el Ministerio de Cultura en compafiia de algunas entidades como la
Sociedad General de Autores y Editores de Espafia.
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Una de las primeras en el tema fue la encuesta sobre equipamientos, practicas y consumos
culturales desarrollada en 1990. Luego de ésta, el Ministerio de Cultura (13 afios después)
en el periodo 2003-2004 realizé6 una nueva encuesta a las personas mayores de 15 afios
con el propdsito de “disponer de indicadores de participacién cultural, que permitan estimar y
diferenciar los habitos generales de la poblacién respecto a las diversas actividades
culturales™’. La pretensién era obtener indicadores que fueran compatibles con otras
mediciones, en consonancia con las directrices expuestas por el grupo de trabajo de
Estadisticas Culturales de EUROSTAT.

En esta encuesta las preguntas se realizaron en torno al contexto general en que se
desarrollan las actividades de tiempo libre, los equipamientos culturales que existen en el
hogar, la lectura de libros, publicaciones periddicas y asistencia a bibliotecas. En otro aparte
se trabajan las artes escénicas, donde hay una importante desagregacion para teatro; la
musica como servicio y bien cultural. En cuanto a audiovisuales se averigu6 por el consumo
de cine, video, radio y televisién, y se hicieron exploraciones sobre las nuevas tecnologias,
especificamente el uso del computador y del Internet. Respecto con el patrimonio inmueble,
la encuesta indag6 acerca de los museos, monumentos y archivos.

Para el afio 2006-2007 el Ministerio retomé el proyecto bajo el nombre de encuesta de
Habitos y Practicas Culturales en Espafia, mejorando el instrumento de medicion y
aumentando algunas categorias de trabajo. Se resalta en este caso la complejidad y
extension del cuestionario, ya que amplia las variables de medicién por servicio cultural (en
el caso de ballet o danza, 6pera y zarzuela), la distincion entre musica clasica y actual, las
categorias utilizadas para nombrar los medios para el uso de videos asi como la ampliacion
en los tipos de compras, el tipo de actividades realizadas a través de Internet, asi como las
maneras de adquisicibn de software. Otro aporte esencial de la encuesta es la
desagregacion de la formacion complementaria.

Experiencias nacionales
Encuesta Nacional de Cultura 2002*®

Esta medicion fue realizada por el Ministerio de Cultura en convenio con el Centro Nacional
de Consultoria, y expone informacién importante sobre conceptos, actividades y tendencias
culturales en el territorio nacional. Uno de los aportes mas interesantes de la encuesta es su
apertura a un amplio catalogo de categorias relacionadas con lo cultural, en las cuales el
acceso y la asistencia se asumen como actividades y practicas culturales.

La encuesta del Ministerio fue aplicada a 1.090 personas en el pais, muestra con la cual el
equipo obtuvo algunos datos regionalizados'. Ademas de las caracteristicas del informante,
la encuesta indag6 por las disciplinas y actividades de caracter pasivo y activo que integra la
cultura, los campos culturales en los cuales Colombia es importante, la participacion que ha
tenido el informante en actividades artisticas y culturales (asistencia y frecuencia) que van
desde la visita a espacios culturales, la exposicion a medios de comunicacion, la adscripcién

'® Disponible en: http://www.mcu.es - http://www.sgae.es.

" MINISTERIO DE CULTURA DE ESPARNA. Presentacién. Encuesta de habitos y practicas culturales 2002-2003.
Disponible en: http://www.mcu.es/estadisticas/MC/EHC/Presentacion.html

¥ REY G., RINCON O., MEDINA E., FACIOLINCE, H. Cuadernos de Nacién - Culturas Simultaneas. Lecturas de la
Encuesta Nacional de Cultura. Colombia: Ministerio de Cultura, 2002. Disponible en:
http://www.mincultura.gov.co/eContent/library/documents/DocNewsNo119DocumentNo459.PDF

% Se identificaron en este estudio como regiones: Atlantica, Pacifica, Central, Oriental, Territorios Nacionales y
Bogota.
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a alguna forma de asociacion cultural, hasta la practica en algin campo especifico de lo
cultural (pintar, bailar, escribir poesia).

Otro médulo importante fue la exploracién sobre la importancia que tiene la cultura para las
personas, con base en una serie de afirmaciones acerca de lo que puede significar para
cada una de ellas. Otro punto fue la exploracién por los factores que se relacionan con la
cultura y su nivel de utilidad, el conocimiento que tienen las personas sobre las principales
fiestas y carnavales nacionales (patrimonio inmaterial) asi como la imagen que tienen de
ellos, la identificacion de los 5 artistas 0 personajes colombianos que mas se admiran, las
manifestaciones que hacen sentir a los encuestados como colombianos y las expresiones
extranjeras que son de mayor interés, asi como las personas de la familia que han influido
en el interés de cada encuestado por lo cultural.

Sobre percepciones, la encuesta indagd por estereotipos y modelos arraigados sobre la
permanencia de la cultura élite y popular, la relacién de la cultura con diferentes grupos
sociales y etareos, y la violencia. En cuanto a la institucionalidad publica del sector cultural,
hizo preguntas sobre el nivel de conocimiento que tienen las personas sobre el Ministerio de
Cultura, asi como de las principales politicas que lidera.

Esta experiencia mostré la necesidad de generar acuerdos concretos y ligados a propuestas
de categorizacion regional e internacional (como la apuesta del Convenio Andrés Bello en
relacion a las Cuentas Satélites de Cultura) respecto a qué se mide en lo cultural, qué lo
contiene y qué no. Es decir, atendiendo las apuestas de contexto de cada pais y nacion,
trabajar por la construccion de preguntas y categorias posibles de comparar que respondan
a conceptos, tiempos de referencia y disefios estadisticos concertados, en principio, sobre
temas ligados a las industrias culturales, al acceso a espacios culturales y al disfrute de la
cultura popular.

Mediciones e investigaciones en Bogota

Investigaciones cualitativas, mediciones y sondeos para temas especificos en eventos
realizados en los parques, en el dia sin carro, sobre el Festival Iberoamericano de Teatro, las
encuestas breves sobre temas neurdlgicos en la implementacion de politicas publicas como
ley zanahoria (opinion comerciantes), medida pico y placa, y feria callejera del libro son
algunos de los principales que adelanta el distrito capital.

En Bogotd se destacan la Encuesta Bienal de Cultura (serie 2001-2005-2007), el
Observatorio Permanente de Cultura Ciudadana® —que desde la perspectiva cultural realiza
analisis transversales sobre el comportamiento politico y social de los ciudadanos- y el
Informe Final sobre el Inventario de la Infraestructura Cultural en Bogota (1999)*, éste
Ultimo, un interesante mapeo y caracterizacion inicial de los escenarios culturales y
establecimientos que proveen servicios y algunos bienes culturales en la ciudad.

% Adscrito al Instituto Distrital de Cultura y Turismo, entidad que es hoy la Secretaria de Cultura, Recreacion y
Deporte de la Alcaldia Mayor de Bogota.

2 Disponible en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/investigacion/observatorio_de_culturas/sicapt/sicapt.htm
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Encuesta 2001%

La hoy Encuesta de Culturas empez6 como un ejercicio de medicion de Cultura Ciudadana
en Bogota en el marco de la administracion el Alcalde Antanas Mockus con el nombre de
“Encuesta de conocimientos, aptitudes y percepciones sobre Cultura Urbana, Politica, Arte y
Patrimonio”. En el primer ejercicio desarrollado en el afio 2001 en la zona urbana de la
ciudad®®, se tomaron dos poblaciones: los estudiantes de los grados de 9, 10 y 11 de 146
instituciones educativas (4.253 encuestas) y las personas mayores de 18 afios residentes en
Bogota (3.038 encuestas).

La encuesta pregunt6 por los niveles de acuerdo o desacuerdo con situaciones hipotéticas
frente a las normas de transito, sobre el cumplimiento de las normas de espacio publico,
sobre los valores civicos y democraticos que son aplicados en situaciones y contextos, las
acciones cotidianas relacionadas con la celebracion de acuerdos para la convivencia,
restricciones al tabaco, actitudes frente al medio ambiente, sobre cultura democratica y
participacién ciudadana con un especial enfoque en la vinculacion de la poblacion en
programas y actividades promovidas por las entidades publicas, la convivencia ciudadana en
el ambito barrial y zonal, situaciones relacionadas con la ética, el derecho a la igualdad,
opiniones respecto al desempefio en la puesta en marcha de politicas y mandatos distritales.
Otros temas importantes fueron las razones asociadas a la inseguridad, actividades
delictivas de las cuales la persona ha sido victima, el nivel de conocimiento del plan de
desarrollo, acuerdos y desacuerdos sobre acciones y politicas de la administracion municipal
de entonces.

Aunqgue no fue una encuesta que indagé de manera expresa por el acceso y uso de bienes'y
servicios provistos por el sector cultural, si realizé un importante aporte en mostrar las
actitudes y percepciones de las personas hacia diferentes temas, es decir, se acerco a
estudiar los sentidos que los ciudadanos tienen sobre diversos hechos que se relacionan con
la gestién y representacién conjunta de lo publico. Perspectiva que mostré un gran avance
en el posicionamiento de lo cultural (redes simbdlicas, significados y sentidos) como un lugar
para explicar las formas de comportamiento y relacion de los ciudadanos.

Encuesta 2003*

En comparacion con el afio 2001, la encuesta del 2003 solo se realiz6 a las personas
mayores de 18 afos, situacion que permitié6 ampliar el nUmero de encuestas a 10.600 para la
zona urbana de Bogota. A diferencia de la anterior, se manejaron 4 formatos asi: formato
béasico, formato convivencia, cultura politica y arte y patrimonio.

El primero recoge las preguntas generales desarrolladas durante el afio 2001, y los tres
formularios restantes son la ampliacién de cada uno de los grandes temas: conocimientos,
actitudes y percepciones sobre normas de transito (reglas basicas, peatones y conductores),
sobre espacio publico, planeacién y medio ambiente, cultura tributaria, seguridad (niveles de
inseguridad); la norma como acuerdo colectivo; expresion de valores civicos y democraticos
e instrumento de convivencia para conocer niveles de acato y desacato a la ley, realizacion
de pactos de convivencia y el manejo del poder en ambitos publicos y privados, interés y
conocimiento sobre politica.

2 INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO. Encuesta de conocimientos, aptitudes y percepciones sobre
Cultura Urbana, Politica, Arte y Patrimonio afios 2001 y 2003 (cd-rom). Bogotéa: IDCT, 2005.
2 En el caso de los escolares la aplicacion se realizé entre el 20 y el 28 de febrero de 2002.

Ibid.
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El formulario sobre arte y patrimonio se aplico a 1.443 personas, sin embargo, a 8.704 se les
efectué una seleccién de preguntas con lo cual buscaban hacer algunas lecturas por
localidad (formulario ampliado). El propésito de este mddulo era realizar una medicion “de la
apropiacion del campo artistico y del patrimonio, esto es, de las tradiciones, habitos y gustos
de los bogotanos y bogotanas respeto a las practicas de formacion, informacién, creacion y

circulacién que constituyen el campo artistico y del patrimonio™.

Es importante resaltar las categorias del médulo de arte y patrimonio, pues en él hay
algunas pistas sobre la manera de clasificar y jerarquizar actividades y practicas de lo
cultural. En el caso de las practicas artisticas en las cuales se diferencia la practica
profesional (actividad profesional y remunerada) de la aficionada (por gusto y habito) para
mostrar por un lado al agente inscrito en el sector y por el otro, al ciudadano aficionado a
algun tipo de actividad especifica en el ambito artistico. En la asistencia a bibliotecas,
museos Y otros espacios hicieron posible la pregunta por escenarios especificos con nombre
propio, lo cual permite hacerle seguimiento a la demanda y al nivel de participacién en ellos.
Otros temas incluidos fueron la adquisicion de productos artisticos y culturales, la
participaciébn en eventos de parques, la visita a lugares de interés histérico y cultural
(patrimonio material e inmaterial), la percepcion sobre el medio oficial de difusion del
entonces Instituto Distrital de Cultura y Turismo y la Orquesta de Bogota.

En el formulario extenso se indaga por la nocién de arte y patrimonio, por el conocimiento
relacional entre artista y arte, los estimulos y acciones de infancia que de alguna manera
influyeron en los gustos y practicas culturales de las personas, incluidas aquellas generadas
en la escuela a través de las clases, la asistencia a cursos libres, el consumo cultural
(asistencia, evento de mayor interés, razones de no asistencia), programas y géneros vistos
y escuchados y a través de qué medios, adquisicion de bienes culturales y artisticos, tipo de
informacion cultural obtenida y medios de consecucién, asistencia a espacios culturales
(ademas, razones de no asistencia), aportes del arte a la vida cotidiana y valoracion de
Canal Capital.

Encuesta 2005

En este caso el distrito mantuvo la estructura de cuestionario trabajada durante el afio 2003,
con el fin de medir “el grado de consolidacion en la aplicacién, recordacién y aprendizaje,
logrado por las campafias pedagdgicas del anterior gobierno™. Sin embargo, hubo una
importante ampliacién de los cuestionarios por temas con el propésito de crear lineas de
base sobre las teméaticas eje de la encuestas, asi como ampliar el espectro tematico de cada
uno de ellos, para “empezar a crear lineas de base asociadas a los nuevos ejes de la
convivencia tales como la apropiacion y ejercicio de los derechos, la capacidad para la
inclusion social de poblaciones y sectores desconocidos como actores legitimos en la
diversidad cultural y los niveles de participacion en la produccion, circulacion y disfrute de los
bienes y servicios culturales hacia el logro de una “ciudadania culturalmente activa.”*’

En el caso del médulo de Arte, Cultura y Patrimonio en total se estructuraron 87 preguntas,
que abordaron las percepciones acerca de los espacios culturales que tiene Bogota

% INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO. Apropiacion del campo del arte y patrimonio en el distrito
capital. Andlisis global aplicacion. Bogota: IDCT, 2005, p. 3. Disponible en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/investigacion/observatorio_de_culturas/sicapt/documentos/ecur_2001_
analisis3.pdf

% INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO. Tercera encuesta de Cultura: Ciudad de Bogota. Bogota:
IDCT, 2005. Disponible en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/descargas/documentos_zip/investigaciones/encuesta/encuesta2005/IN
TRODUCCION.htm

7 Ibid.
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(recogiendo parte de las preguntas de los cuestionarios anteriores), los habitos de lectura,
objetos, actividades y fiestas relacionadas como patrimonio cultural, sobre la gestién publica
de la institucionalidad publica cultural del distrito, asi como el consumo de libros y cine.

Encuesta 2007

Para el afio 2007, la Secretaria de Cultura, Recreacién y Deporte decidié integrar los
formularios desarrollados durante los afios 2003 y 2005 para constituir un solo instrumento
de medicién bajo el nombre de IV Encuesta Bienal de Culturas, la cual tuvo por objeto
abordar los temas que ha trabajado bajo la perspectiva de los derechos (entre ellos el
cultural) y la ampliacion del marco conceptual de ciudadania civil, a una ciudadania politica y
social, lo que para la Alcaldia Mayor de Bogota ha significado un importante referente para
seguirle la pista a la integridad y la integralidad de los derechos®.

La investigacion conté con 6.041 formularios validos aplicados y un total de 87 preguntas
gue integraron usos de la ciudad y conductas (derivado de la linea de convivencia y respeto
a las normas publicas), interés en la politica (cultura politica), asuntos de actualidad
(mediciones de contexto similares a lo propuesto en primer formulario en la linea de
convivencia ciudadana), derechos; arte, cultura, patrimonio y eventos; recreacion, deporte y
actividad fisica, éste ultimo de gran interés pues explora el tipo de actividades que realizan
las personas, asi como el tipo de infraestructura deportiva utilizada en la ciudad, como un
aspecto nuevo en relacion a los ejercicios realizados en afios anteriores.

Para el DANE este ejercicio ha sido un referente esencial, en tanto que expresa posibles
caminos para adscribir en futuras investigaciones, otros temas y enfoques que
complementen y maticen la informacion que se tiene. Aunque es una de las investigaciones
mas grandes de su tipo en Colombia por la robustez del cuestionario y su continuidad, es
trascendental ya que aborda lo cultural desde los sentidos y percepciones que tienen los
ciudadanos respecto al arte, el patrimonio, lo politico, la ciudadania, las relaciones desde el
derecho cultural. Aportes importantes para dar otro valor cualitativo a este ejercicio, pero que
sigue exponiendo la necesidad de caracterizar el consumo desde la demanda, para
determinar la accesibilidad como el uso a los bienes, servicios y espacios que integran la
oferta cultural.

Diagnéstico de la Cultura Ciudadana en Pereira®

Realizado por la Administracién Municipal en el 2005 con el objetivo de obtener informacion
que permitiera adecuar y mejorar el programa “Pereira ConVida”, este estudio se convierte
en un referente interesante por la manera como vincula el concepto cultura a categorias
como ciudadania, politica, valores y legalidad, porque, siguiendo una linea similar al caso de
Bogota, expone las percepciones, actuaciones y sentidos que los ciudadanos relacionan con
aspectos centrales de programas y proyectos que ponen en marcha perspectivas y
directrices publicas.

Una de las caracteristicas mas interesantes es el desarrollo de una investigacion previa bajo
la metodologia de encuesta, para diagnosticar las relaciones de lo cultural con la legalidad,

% SECRETARIA DE CULTURA, RECREACION Y DEPORTE. Discurso de presentacion de la Encuesta Bienal de
Culturas. 2007. Disponible en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/martha_senn/discursos/Discurso_derechos_culturales_sesenta_anios_
despues.doc

% Trabajo desarrollado en el marco del Programa PereiraconVida - Cultura Ciudadana, por el Centro de Estudios
Sociales de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de Colombia. ALCALDIA DE PEREIRA.
Diagnostico de la Cultura Ciudadana en Pereira. 2005. Disponible en:
http://www.pereira.gov.co/portal/page?_pageid=33,201324&_dad=portal&_schema=PORTAL
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las creencias, los valores civicos y algunos servicios y ofertas de la Administracion Publica,
como insumos para el desarrollo y ampliacion de los intereses de la politica publica. Otro
importante aporte es la medicion del nivel de audiencia de los medios locales y regionales, lo
cual entrega importantes insumos de contexto, los cuales no logran ser constantemente
recogidos en los estudios nacionales.

Encuesta General de Medios —~EGM-*

Este estudio que nace en Espafia en 1968 se viene desarrollando en Colombia desde el afio
1997 de manera consecutiva por parte de la Asociacion Colombiana de Investigacién de
Medios —ACIM-. Esta investigacién mide el comportamiento de cada individuo respecto a los
distintos medios, indagando por los habitos de consumo de medios de comunicacion en
aspectos como la frecuencia, dias, lugares y tiempos de consumo. En relacién a la lectura,
se exploran los comportamientos y tiempos asociados, asi como el desarrollo de esta
actividad por Internet como el tipo de publicacién leida en este medio

En cuanto a la muestra, del afio 1999 al periodo 2001-2007 se ha aumentado de 16 a 17
ciudades y 29 municipios. Respecto a la recoleccién, se hacen dos etapas en el afio con lo
cual publican dos olas (resultados) en el primer y segundo semestre. Durante el Ultimo
ejercicio se realizaron 14.038 encuestas a hombres y mujeres entre los 12 y 69 afios de
edad de los estratos 1 al 6. Aunque es realizada bajo la perspectiva de conocer el consumo
de marcas y medios especificos (es decir, preguntar por peridédicos, emisoras y revistas con
nombre propio), la EGM se convierte en un referente importante en tanto que su continuidad
facilita el seguimiento del consumo de los medios masivos de comunicacion del pais.

Estudios realizados por el DANE

El DANE desde sus inicios ha efectuado mediciones en relacion a lo cultural. En la década
de los sesenta y setentas se obtuvieron resultados nacionales y en algunos casos, como en
cine, se lograron datos de caracter local. En ese entonces, se inscribian los datos de
educacion (alumnos matriculados, tipo de educacion y nimero de instituciones educativas),
los gastos en boleteria, el nUmero de funciones y de espectadores al afio, el total emisoras,
los artistas presentados, el nimero y tipo de publicaciones periédicas®. Asi mismo, se
hicieron algunos reportes sobre servicios especificos con datos nacionales, departamentales
y locales como lo expone el documento “El Cinematdgrafo en Colombia”** del afio 1965.

Sin embargo, a pesar de esta importante practica, solo a partir del afio 2.000 la entidad
incluye de manera continua en su agenda investigativa, la medicién de algunas categorias y
fendmenos referentes a lo cultural Algunos de estos ejercicios han entregado importantes
datos al pais sobre consumo de television, habitos de lectura, aportes del sector cultura al
PIB y gastos en actividades, bienes y servicios culturales.

% véase http://www.acimcolombia.com/publicaciones.htm.

¥ DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA - DANE. Estadisticas Culturales. Bogota:
Colombia: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, 1957 y 1958. Disponibles en:
http://www.colombiestad.gov.co/index.php?option=com_jbook&task=view&ltemid=49&catid=144&id=265

* DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA - DANE. El Cinematégrafo en Colombia.
Bogota: Colombia: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, 1965. Disponible en:
http://www.colombiestad.gov.co/index.php?option=com_jbook&task=view&ltemid=49&catid=144&id=336
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Modulos de Television

En el afio 2003 en el marco de la Encuesta de Calidad de Vida, la Comision Nacional de
Televisién, el Centro de Investigaciones para el Desarrollo y el DANE desarrollaron un
moddulo sobre televisién con 10 preguntas, con una muestra de 24.090 hogares y con un
nivel de desagregacién de 9 regiones. Entre los principales resultados estan la estructura de
gastos del hogar y su relacién con el servicio de television; la tenencia, clase y usos de la
television, cubrimiento, perfil del televidente, calidad de la sefial y habitos de consumo de
televisién (horarios, franjas y canales)®.

Para darle continuidad a este ejercicio hacia el afio 2005, se incluye en la Encuesta Continua
de Hogares —ECH- el médulo de television, en coordinacién con la Comision Nacional de
Television. De este ejercicio se publica un anuario estadistico en el mismo afio, en el cual se
exponen algunas variables del estudio con las caracteristicas socioecondmicas de los
hogares, lo cual arroja importantes datos sobre las personas dada la cantidad de variables
de caracterizacion que maneja la ECH, asi como el tamafio de muestra (126.152 personas
en 32.485 hogares colombianos de 16 ciudades, incluyendo sus areas metropolitanas)®,
situacion que hace de este tipo de encuestas, un excelente mecanismo para obtener
caracterizaciones de mayor nivel.

De esta experiencia se destaca el tamafio de muestra trabajado y la vinculacién con una
encuesta de amplia trayectoria. Asi mismo, la continuidad en la medicién, ya que durante el
tercer semestre del afio 2007, la Comision y el DANE retomaron el trabajo adelantado,
incluyendo en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (trimestre julio-septiembre 2007)
algunas preguntas sobre el promedio de horas invertidas y las jornadas en la cuales se “ve
television”, los tipos de canales vistos, el tipo de servicio al cual se accede, los beneficios
conexos a la tenencia el servicio y sus costos mensuales.

Moédulos de habitos de lectura

El primer médulo fue realizado en diciembre de 2000, como producto del trabajo conjunto
desarrollado por entidades publicas y privadas del sector cultural con el DANE®®, a través de
un equipo técnico interinstitucional que definié el grupo de 15 preguntas del médulo que fue
adscrito en la Encuesta Nacional de Hogares. Este conjunto de preguntas analizado con
otras variables sociodemogréficas que contemplaba la encuesta, permitié identificar
diferentes habitos relacionados con las predilecciones en cuanto a publicaciones (libros,
periédicos y revistas), perfiles de lector por niveles de ingresos, edad y nivel educativo,
razones de lectura y formas de adquisicion de este tipo de bienes.

En el afio 2005 se retoma la operacién con la participacion de un mayor nimero de
entidades®, aumentando el nimero de preguntas (de 15 a 23), ampliando el rango de edad
de la poblacion objetivo, y permitiendo conocer informacién sobre los menores entre los 5y
11 afios. Para esta investigacion se mantienen los topicos de la encuesta anterior y se
profundiza en tipologias, lugares predilectos para leer, lectura en Internet, motivos y lugares

% DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Encuesta de Calidad de vida —
Presentacién de resultados. 2003. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/condiciones_vida/calidad_vida/Presentacion_dicl-cntv.pdf

3 COMISION NACIONAL DE TELEVISION. Anuario Estadistico 2005 de la Televisién en Colombia, pp 9.
Disponible en: http://www.cntv.org.co/cntv_bop/estudios/anuario.pdf.

% La iniciativa fue liderada por la Camara Colombiana del Libro, entidad que motivé la participacion del Centro
Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe —Cerlalc-, Fundalectura y el Ministerio de
Educacion, y que ademas, realiz6 un examen detallado de experiencias previas de otros paises para su disefio.

% FUNDALECTURA, MINISTERIO DE CULTURA, MINISTERIO DE EDUCACION, DANE, CERLALC, CAMARA
COLOMBIANA DEL LIBRO, INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO. Habitos de lectura, asistencia a
bibliotecas y consumo de libros en Colombia. Bogota: FUNDALECTURA, 2006.
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de compra de libros. Sobre los menores entre los 5 y 11 afios, se indagd sobre la lectura
compartida, si le gusta la lectura, los sitios en los cuales el menor hace esta actividad, asi
como las razones de no lectura. Uno de los logros a nivel estadistico fue la cobertura de 13
ciudades capitales y la inclusion de la poblacion rural del pais y cabeceras municipales.

Censo de Poblacién 2005

En cuanto al tema cultural, el censo incluy6 la pregunta No. 33 “¢,De acuerdo con su cultura,
pueblo o rasgos fisicos, ... es 0 se reconoce como:™’, la cual permite “identificar, cuantificar,
localizar y caracterizar la poblacién indigena, negra y rom”, y ademas, realizar analisis
respecto a las identidades que poseen los residentes en Colombia. Es esencial esta
pregunta ya que en la mayoria de encuestas dirigidas a hogares, se incluye como parte de la
caracterizacion sociodemogréfica de la poblacién.

Otras mediciones realizadas por el DANE

En las encuestas de Calidad de Vida® lo cultural también se ha medido a través de
preguntas especificas sobre actividades, servicios y bienes. En el formulario de la version del
afio 2007, en el capitulo de servicios del hogar se indaga acerca de las practicas de las
personas en el manejo de las basuras, lo que da cuenta del tipo de relaciones que se tienen
con el medio ambiente. En el aparte sobre cuidado de nifios y nifias menores de 5 afos se
pregunta por el tipo de actividades recreativas y de entretenimiento realizadas por el menor
con sus padres, y en educacion se explora la asistencia anual a bibliotecas.

En el capitulo sobre las condiciones de vida del hogar y tenencia de bienes, el formulario
pregunta por la percepcién de las personas sobre el estado de la ciudad frente a la igualdad
de oportunidades para mujeres y grupos étnicos, y la participacion en las decisiones por
parte de la comunidad. Asi mismo por la tenencia de equipos de reproduccion de audio y
video, aparatos de television y radio y consolas para videojuegos.

Respecto a los gastos de los hogares se pregunta por el pago y/o adquisicion de bienes y
servicios como periddicos y revistas, diversién y entretenimiento (espectaculos, discotecas,
cine, deportes, etc.), servicio de Internet, celular y television por cable; libros, discos, DVD’s
y CD'’s; artesanias; cuadros y obras originales de arte, asi como la compra de aparatos
electrénicos como consolas para videojuegos, reproductores de mdusica, video e imagen,
camaras de video y fotograficas, entre otras.

Para el afio 2007 en la Encuesta de Ingresos y Gastos® se integraron preguntas
relacionadas con la compra/adquisicion de productos caracteristicos y conexos culturales®
(cuadros, pinturas, obras de arte, dibujos, grabados, etc.), bajo diferentes tipos y formas
obtencién: pago efectivo, con sistemas de crédito, trueques o cambios, formas que permiten
ver la complejidad en la circulacion y distribucion de estos productos. En este caso también

¥ DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Censo General 2005
Cuestionarios. 2005, pp 19 y 29. Disponible en: http://www.dane.gov.cof/files/censo2005/cuestionario.pdf)

% DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Formularios de la encuesta de
Calidad de Vida. 2007. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&task=category&sectionid=35&id=32&Itemid=144

% DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS — DANE-. Gran Encuesta Integrada de
Hogares. Formulario No. 3 - Cuaderno de Gastos menos frecuentes del Hogar. 2007, p. 27. Documento en pdf.

“° “son aquellos productos cuyo valor de produccién representa poco dentro del valor total de la produccién de las
actividades [...] que los producen de manera tipica, pero que sin embargo tienen claramente la caracteristica de ser
culturales” como las camaras de video y fotogréficas, videojuegos. CONVENIO ANDRES BELLO Y BANCO
INTERAMERICANO DE DESARROLLO. Consolidacién de un Manual Metodolégico para la implementacion de
Cuentas Satélites de Cultura en Latinoamérica —version para discusion-. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2008. p.
30.
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se incluyeron servicios asociados a lo cultural (cursos de educacién no formal en academias
e instituciones de formacién artistica), variables que nutren de informacién a las cuentas
nacionales, y especialmente a la Cuenta Satélite de Cultura.

Por su parte la Cuenta Satélite de Cultura* es un sistema que mediante légicas de
comparabilidad internacional y los estandares de medicién del marco central de las cuentas
nacionales, vincula los aspectos econémicos del sector cultural y sus sub-sectores, lo cual
comprende las cuentas de bienes y servicios, los agregados macroecondmicos y los
indicadores relacionados. Este desarrollo adelantado por el DANE con la asesoria de
Naciones Unidas y el Convenio Andrés Bello, ha logrado identificar y adscribir las actividades
culturales a las cuentas nacionales para obtener un cuadro contable coherente del flujo
econdémico relacionado y establecer los vinculos entre las diferentes manifestaciones
asociadas a lo cultural®.

Dos de los retos de la Cuenta Satélite son: uno, la publicaciéon de la serie 2000-2006 de
algunos de los componentes de oferta y demanda de ésta; y dos, construir la estructura de
costos para la nueva base econémica 2005 de las cuentas nacionales anuales y trimestrales.
El propésito es vincular a esta estructura algunos de los indicadores relevantes de consumo,
los cuales surgen de los resultados de la encuesta de Consumo Cultural que adelanta el
DANE. En ese sentido, parte de las variables vinculadas a la encuesta, responden a
demandas especificas de la Cuenta Satélite, las cuales siguen las indicaciones de las
Naciones Unidas sobre la medicién de lo cultural desde la perspectiva econémica.

Principales conclusiones

- Respecto a las encuestas aplicadas sobre el tema de consumo cultural en América
Latina, Espafia y Colombia, todas hacen una apuesta por un enfoque de lo cultural
asi como a la necesidad de recoger las particularidades culturales de cada nacién.
Este es uno de lo mayores retos, ya que estas encuestas aunque recogen
categorias que muchos de los estudios también investigan (teatro, musica en vivo y
grabada, radio, television y cine, por ejemplo), no existen criterios unificados sobre
cémo hacer las referencias de tiempo en cada practica, qué clasificadores tematicos
usar en el caso de géneros y tipologias (libros, programas de radio, géneros
musicales), qué y cémo profundizar en las categorias de cada bien, servicio y
espacio cultural referenciado (tipo de boleteria, actividades asociadas a espacios y
bienes, asi como motivos).

Al respecto, un caso interesante es lo que ocurre con las artes escénicas. En
Espafa para teatro, danza, épera y zarzuela se indaga por frecuencia, tipo de
entrada, recintos y géneros en cada categoria. En América Latina las preguntas
asociadas a las artes escénicas en pocas ocasiones desagregan a Opera y zarzuela,
y para el resto (teatro y danza, por ejemplo), incluyen tiempos de referencia anuales
dado que la asistencia a este tipo de espectaculos no es asidua.

- Lo anterior expone como a pesar de que existen lineamientos internacionales que
buscan delimitar el campo de estudio de lo cultural como lo sugiere la UNESCO vy el
Convenio Andrés Bello en ejercicios como el Manual Metodol6gico para las Cuentas
Satélite (sin el propésito de reducir o atomizar la dimensién cultural), cada
investigacion trata de responder a las exigencias y recomendaciones de las politicas,

1 Cfr. Alcance tematico de la encuesta de Consumo Cultural.

“> DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Metodologia de la Cuenta
Satélite de Cultura. Bogotéa: DANE, 2007. p. 6. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/fichas/pib/mcélculocscc.pdf.
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directrices publicas y a intereses académicos diversos. Como integrarlos en el
instrumento de tal manera que sea viable la comparacion, pero que asi mismo sea
posible explorar la especificidad cultural de cada contexto (como en el caso de la
cultura popular, las ferias y fiestas nacionales, el patrimonio inmaterial, entre otros),
es un reto para las entidades y equipos que han iniciado esta tarea.

- Dado que el DANE ha llevado a cabo indagaciones sobre algunas précticas
asociadas al consumo cultural, la ECC para el caso de television, solo considera las
preguntas relacionadas con el ver este medio y la frecuencia de dicha practica. El
propoésito es comparar este medio con otros audiovisuales a través del mismo
mecanismo, y aprovechar mediante el médulo de television en la Gran Encuesta
Integrada de Hogares de la entidad, la profundizacion en habitos y consumos
televisivos (tipos de programas, horas de exposicidn, canales).

- En ese mismo orden de ideas, para el caso de las publicaciones (libros, periédicos y
revistas), se retoman algunas de las preguntas desarrolladas en los médulos de
habitos de lectura 2000-2005, con la pretension de darle continuidad a la exploracién
en estos temas y poder hacer comparaciones con otros bienes y servicios ofertados
por el sector cultural. De estos modulos se incorporan las preguntas relacionadas
con frecuencia de lectura de libros, periédicos y revistas; numero de libros leidos,
motivaciones para la lectura de libros, razones para la no lectura de publicaciones
(libros, revistas y periddicos), gasto anual en este tipo de bienes y sus tipologias.

- El Censo 2005 posicioné la pregunta sobre el origen étnico de las personas como
una primera aproximacion al tema de la diversidad y la plurietnia que caracteriza a la
nacion colombiana. La ECC también la retoma como una apuesta del DANE por
tener informacion por las categorias de grupos étnicos reconocidos hasta el
momento en la nacion.

- Las encuestas analizadas cuentan con formularios extensos, situacion que para
Colombia, dada la experiencia en la recoleccion en campo®, podria ser
contraproducente por el rapido agotamiento del informante lo que redundaria en un
bajo rendimiento diario en recoleccién, en un aumento de los rechazos, en una alta
tasa de no respuesta y un gran nimero de encuestas incompletas, lo que podria
afectar de manera significativa los indicadores de calidad y cobertura de la operacion
estadistica. Por tal motivo, se disefié un cuestionario de 84 preguntas para las
personas de 12 afios y mas, de las cuales 35 son aplicadas a los menores entre los
5y 11 afos de edad, para aprovechar el acercamiento que se hace a los hogares y
dar cuenta de las practicas culturales asociadas al consumo y el uso del tiempo libre
que hacen los nifios y nifias.

- Paises como Chile han instaurado diversos mecanismos de trabajo para aprovechar
el potencial de cada organizacion (ministerios u oficinas publicas nacionales de
cultura y los institutos nacionales de estadistica), para asegurar la calidad del
proceso de disefio estadistico -especialmente en lo relativo al disefio de la muestra 'y
la representatividad de los datos a publicar- y de operativo dada la experiencia en el
tema, y facilitar la continuidad del estudio. En esa misma linea, el DANE recoge este
tipo de experiencias, e instaura desde el comienzo de las investigaciones comités de

43 La experiencia recomienda hacer cuestionarios cortos y concretos, con preguntas especificas que las personas
puedan contestar sin una inversion de tiempo considerable. En ello tiene un peso importante los horarios de vida de
los ciudadanos, la forma como entienden los conceptos y categorias vinculados en los formularios y su disposicion a
nuevos temas diferentes a los que con frecuencia relacionan a los institutos de estadistica.
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trabajo con las entidades interesadas en los temas desarrollados, como un espacio
para el debate y la construccién conjunta de las operaciones estadisticas™’.

- En conclusion y con base en las anteriores reflexiones, la encuesta de Consumo
Cultural hace un mapeo muy especifico de bienes y servicios ofertados por el sector
cultural, en el cual se priorizan aquellos que tienen un lugar preponderante en las
politicas publicas culturales nacionales (libro, cine, television, radio — musica y artes
escénicas, por ejemplo), que estan vinculados a gran parte de los programas y
acciones publicas, y que en relacién al panorama regional, son el foco en el cual
ahora se centra el interés de los organismos y entidades que las desarrollan. En este
caso no se integran la Internet y el uso de celulares, dado el trabajo adelantado por
la entidad a través del modulo de tecnologias articulado en la Gran Encuesta
Integrada de Hogares.

Lo anterior no implica desconocer que el campo tematico es amplio y que la agenda
de trabajo a implementar apenas se concreta. Por ello el DANE interesado en
abordar la complejidad de lo cultural, establece en el marco del proyecto
“Estadisticas Politicas y Culturales —EPYC-" una hoja de ruta que busca identificar
las necesidades de informacion sobre lo cultural, delimitar perspectivas y categorias,
y determinar desde su conocimiento y experticia qué es viable, posible y comparable
de investigar a través de una operacion estadistica.

Experiencia Encuesta Consumo Cultural 2007

Gracias a la aplicacion de la primera encuesta durante el afio 2007, el equipo técnico en
conjunto con las territoriales y subsedes, obtuvieron una serie de aprendizajes importantes
que determinaron la mejora y ajustes a la investigacion en diferentes campos:

= Ampliaciéon de la muestra a fin de entregar datos mas robustos y con
mayores desagregaciones geogréaficas en consonancia con la complejidad y
diversidad de las practicas culturales de la poblacion colombiana.

= Mejoras en el aplicativo de enlistamiento y recoleccion con el propésito de
garantizar reportes de cobertura diarios, accion que permite solventar
problemas de cobertura durante el operativo.

= Ajustes a los lineamientos operativos con base en la experiencia del afio
2007, a fin de lograr un mayor rendimiento hombre/dia y disminuir la tasa de
encuestas incompletas.

» Profundizacion en la estrategia y metodologia del plan de capacitacion y
sensibilizacion, el cual incluydé la andragogia como base pedagégica y
algunas técnicas participativas como referente para la adscripcion y
construccion del conocimiento con los equipos de las territoriales y
subsedes, quienes se encargan de la transferencia y entrenamiento en
campo.

= Uso de un material de sensibilizacion mas atractivo y sensible para las
personas, de tal manera que garantizara una apertura en el hogar.

»= Organizacion del formulario: precisién de frecuencias, desagregaciones y
eliminacién de los rangos de gasto para entregar informacion mas precisa a
la Cuenta Satélite de Cultura.

» Elaboracion colectiva de la presente metodologia como insumo
complementario de sistematizaciéon y documentacion de los procesos de la
encuesta.

** En el caso de la encuesta de Consumo Cultural, entidades publicas y organismos regionales se han vinculado al
trabajo de construccion y revision de la investigacion.
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2. DISENO

2.1 MARCO CONCEPTUAL

2.1.1 Objetivos

Objetivo general

Caracterizar las practicas culturales asociadas al consumo cultural y al uso del tiempo libre
de la poblacién residente en Colombia de 5 afios y mas.

Objetivos especificos

= Determinar los usos, preferencias y gastos que respecto a bienes, servicios y
espacios culturales hacen los residentes en Colombia de 5 afios y mas.

= Identificar las razones de no asistencia y uso de bienes, servicios y espacios
culturales.

= Conocer las principales actividades realizadas en el tiempo libre.

» Identificar algunas préacticas culturales que hacen los ciudadanos asociadas a la
realizacion de expresiones culturales y a la formacién en las areas y disciplinas
relacionadas.

= Producir informaciéon estadistica estratégica sobre el tema cultural para la gestion
publica.

2.1.2. Marco de referencia

Base conceptual

La cultura, independientemente de la definicion utilizada, suele considerarse ajena a los
criterios técnicos u objetivos y, por ello, mas cercana a relaciones estéticas o espirituales, a
creencias Yy rituales, a formas de actuar y percibir el mundo, o a formas hegemoénicas o
masivas de concebirlo. Por ello, el “alto grado de indeterminabilidad y la imposibilidad de un
consenso definitivo sobre sus contenidos y fines dltimos™®, ha generado mdltiples
acepciones y adscripciones sobre lo cultural, que tienen como proposito la definicién, diversa
y divergente de sus limites, de acuerdo con los grupos, periodos, imaginarios, luchas y
tiempos involucrados en ello.

Algunos organismos multilaterales, como la UNESCO, han producido conceptos y
lineamientos con el animo de universalizar perspectivas y enriquecer los debates alrededor
del tema. En Colombia, en la Ley General de Cultura®® se introduce el concepto del
organismo multilateral como una manera de ratificar y avalar para la nacién el significado y
alcance del término: “cultura es el conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales,

> ABELLO T., ZUBIRIA S., y SANCHEZ S. Cultura: teorias y gestion. Pasto: Ediciones Uninarifio, 1998.
4 Cfr. Ley General de Cultura - Ley 397 de 1997. Disponible en:
http://www.mincultura.gov.co/eContent/library/documents/DocNewsNo227DocumentNo357.DOC.
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intelectuales y emocionales que caracterizan a los grupos humanos y que comprende, mas
alla de las artes y las letras, modos de vida, derechos humanos, sistemas de valores,
tradiciones y creencias”.

La definicién de la UNESCO intenta superar las concepciones restringidas y elitistas de la
cultura, mediante la inclusién de actividades y producciones de caracter simbélico (como las
representaciones e interpretaciones discursivas, artisticas, teéricas, cosmogonicas, etc.), las
técnicas y artefactos materiales (con los que se acostumbra a identificar la "técnica"), las
formas organizativas de interaccion social, econdémica y politica (lo que se entiende
usualmente por "sociedad") y las Précticas y realizaciones relacionadas con los seres vivos y
el entorno biético (o "naturaleza")"’.

Aunque la acepcion de la UNESCO amplia y enriquece la perspectiva de lo cultural, existe la
necesidad de acotar sus dimensiones y areas para lograr determinaciones concretas, que se
traduzcan en categorias que permitan sustentar y argumentar de manera concreta las
apuestas que se integran al momento de disefiar y proyectar politicas y programas publicos
sobre lo cultural. Asi, han surgido nuevos nichos de conocimiento de los fendbmenos
culturales, debido al incremento en el nimero y tipo de actividades adscritas relacionadas
con la cultura, deviniendo en la exigencia de conocer a profundidad los flujos y vinculos que
existen entre lo cultural y demas campos de produccion humana, como la economia, la
politica y la educacion, entre otros*®.

Esto también pone en el escenario mundial el papel que juega la cultura en el fortalecimiento
de précticas ciudadanas incluyentes, en la consolidaciébn de una esfera puablica mas
democrética, en la cohesion de la sociedad desde proyectos colectivos y en el acceso
equitativo a diversas ofertas culturales, como uno de los ambitos de la vida social. Incluye,
ademas, la paulatina disminucién de las asimetrias sociales, desde las minimas ofertas en
los espacios de interaccién social, hasta la priorizacién de bienes y servicios de acuerdo con
las caracteristicas identitarias, las demandas y Ib6gicas de las comunidades,
independientemente de su adscripcién o no con las culturas hegeménicas o la alta cultura®.

En este contexto, las acciones emprendidas en y para el ambito cultural hacen parte
fundamental de las agendas y lineamientos determinados internacionalmente en torno al
desarrollo econémico y social, el mejoramiento de la calidad de vida de las personas, el
fortalecimiento de escenarios y practicas democraticas desde la multiculturalidad® y el
ejercicio pleno de los derechos humanos.

Asi, las directrices que orientan las acciones transnacionales en materia cultural hacen parte
de documentos tan importantes como la Declaracién Universal de los Derechos Humanos, el
Pacto Internacional de Derechos Econdmicos, Sociales y Culturales, la Convencidon para la
Prevencion y Sancién del Delito de Genocidio, los Principios de Cooperacion Internacional
de la UNESCO, la Declaracion Universal de las Naciones Unidas sobre el Derecho al
Desarrollo, la Declaracion y Programa de Accién de Viena o la Declaracién sobre los
Derechos de las Personas Pertenecientes a Minorias Nacionales, Etnicas, Religiosas o
Linglisticas.

" El uso del término "cultura” predomina en el lenguaje corriente, en el literario y periodistico donde expone su
sentido mas humanistico. En cambio en el ambito de la antropologia, la arqueologia o la sociologia es usual
entender la cultura en su sentido integral. En este contexto se puede distinguir, ademas de la cultura simbdlica, la
cultura material, la cultura social y la cultura ambiental.

“ MARTIN BARBERO J. De los medios a las mediaciones. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2003, p. xiv.

“° SUNKEL G. El Consumo Cultural en América Latina. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2006, p. 57.

% ESCOBAR A. Mas alla del tercer mundo. Globalizacion y diferencia. Bogota: ICANH, Universidad del Cauca,
2005, pp. 140-141.
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En estos textos la cultura es matizada desde diversos enfoques, pues el propdsito es ampliar
las referencias constitutivas a las cuales ha estado histéricamente vinculada: industrias
culturales, alta cultura y cultura élite. Estos pactos retan asi mismo el concepto de la
UNESCO, en tanto que abordan un entramado complejo que integra practicas asociadas con
la convivencia (manejo de conflictos y hechos violentos), visibilidad de minorias vy
delimitacion del alcance de los derechos culturales, la transversalidad de lo cultural —desde
el enfoque de practicas, percepciones, comportamientos y habitos- en temas como la
gobernabilidad, la profundizacién de la democracia, los cambios asociados a la intervencion
educativa, a la comprensién de lo ambiental, entre otros.

A esto se suman algunas lineas de inversion de la banca multilateral, varias de las
recomendaciones de los organismos humanitarios, ciertas tematicas abordadas por los
tratados comerciales multinacionales o regionales y el interés general por atender el tema
cultural desde una referencia minima especifica™.

El espectro internacional de intervencion en lo cultural se acrecienta, dadas las crecientes
exigencias y demandas expuestas por mltiples grupos étnicos y otros sectores sociales en
torno al reconocimiento de sus particularidades culturales. De la misma manera, los
planteamientos eshozados por algunos sectores académicos, han impulsado la construccién
de politicas publicas nacionales vy territoriales enfocadas en la construccién de escenarios®
que posibiliten el ejercicio de los derechos culturales (que incluyen tanto el reconocimiento y
desarrollo de las identidades como el acceso a plurales y diversas ofertas culturales), el
fortalecimiento de formas organizativas articuladas desde y sobre la cultura, el fomento de
préacticas de creacion, circulacién y formacion artistica y/o cultural, la ampliacion de la oferta
de bienes y servicios ofertados por el sector cultural o la consolidacion de culturas
ciudadanas y democraticas, entre otros.

Por ello, es importante reconocer el camino recorrido por el pais hacia el cumplimiento de
tales objetivos, trazados por las agencias multilaterales, como se evidencia —por ejemplo- en
la Constitucion Politica (reconocimiento de la plurietnia y la multiculturalidad), la Ley General
de Cultura (la cultura como eje del desarrollo) o la Ley de Cine (visibilidad y reorganizacién
del sector cultural), y en la configuraciéon de una institucionalidad que ha creado entidades
especificamente dedicadas a la promocion de las diversas practicas culturales y que plantea
nuevos horizontes para integrar tanto los actuales como los posibles agentes y
subjetividades culturales.

A pesar del creciente niUmero de estudios cualitativos, del fortalecimiento de los sistemas de
informacion cultural nacionales, del aumento del conjunto de registros publicos como
privados de las actividades culturales y de la promocién de investigaciones y metodologias
para la medicion de lo cultural -como en el caso de las Cuentas Satélite de Cultura-, aun es
evidente la carencia de indicadores que permitan: medir los impactos sociales de las
acciones publicas y privadas en el campo de lo cultural, conocer la configuracién y
transformacion de identidades, el mapeo continuo de los consumos culturales, determinar la
percepcion de las personas sobre temas ligados a creencias, significados y sentidos, el
estudio continuo del impacto de la cultura en otros ambitos —en la economia, por ejemplo-,
entre otros. En consecuencia, es incipiente la informacién que dé cuenta de los complejos
procesos culturales que tienen lugar en la cotidianidad y en contextos particulares, como

®* A propésito de ello, las Naciones Unidas a través del ejercicio de normalizacién de las actividades econémicas, ha
vinculado a las clasificaciones algunas actividades caracteristicas de la cultura, como en el caso de la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econ6micas.

°2 En la encuesta de Consumo Cultural, los escenarios se entienden como las condiciones que se establecen eny a
partir de espacios fisicos y virtuales, que facilitan la circulacion y el intercambio de sentidos, asi como de bienes y
servicios ofertados por el sector cultural.
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también en territorios no solo vinculados a lo fisico/material sino también a los escenarios
virtuales generados por las nuevas tecnologias.

En este marco, parece importante no sélo amplificar las indagaciones realizadas en torno a
las politicas publicas o a las nuevas redes de circulacion, sino también motivar la realizacién
de investigaciones enfocadas en los sujetos y en sus variadas formas de creacion,
circulacién y apropiacién simbdlica; entendiendo que en el actual contexto es muestra de
esas practicas culturales cotidianas, cuya agencia expone otros procesos mas complejos
como la significacién de identidades, la construccion de mundos sociales y la articulacion de
proyectos conjuntos.

Esto implica que la cultura no puede desligarse de otros escenarios de la vida cotidiana,
como los ejercicios politicos o las légicas del mercado, dadas las mediaciones y re-
configuraciones espacio-temporales y de los ambitos publicos y privados, potenciadas por
los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias de informacion y la comunicacién. Ello
sugiere la trascendencia de los fenédmenos culturales del campo de accién especifico del
sector cultural, a otros ambitos en los que la perspectiva cultural expone su complejidad y
transversalidad.

La Encuesta de Consumo Cultural parte de dichas premisas conceptuales y reconoce que
los intercambios simbdlicos contemporaneos se presentan en medio de relaciones
conflictivas de poder, que las practicas de consumo estan ligadas a dinamicas de lucha,
construccion y negociacion de sentidos, que los agentes que participan en lo cultural asumen
posiciones en esas luchas, construcciones y negociaciones™. Reconoce, ademas que, dada
la complejidad de lo cultural y la imposibilidad de medir todo lo que le constituye, la
investigacion se centra en indagar por el uso y frecuencia de consumo de bienes, servicios y
espacios ofertados por el sector cultural, asi como la percepcion de las horas invertidas en el
tiempo libre y el tipo de actividades desarrolladas en él.

Consumo cultural

Como herencia de las denominaciones econdmicas el consumo se asocia con el uso de
diversos tipos de productos y servicios. En referencia a lo cultural, esta categoria se refiere a
aquellas dinamicas que involucran tanto la circulacion como la apropiacién de mensajes y
contenidos. Ello implica no solo la produccion de éstos, sino el ejercicio activo de recepcién y
resignificacion que esta presente en quienes obtienen este tipo de producciones culturales®.

A diferencia de la perspectiva econdémica, esta circulacién no finiquita en la obtencion, sino
que a partir de ello se generan nuevas representaciones y sentidos, es decir, que el
consumo se constituye asi en un “conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos
en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al
menos estos Ultimos se configuran subordinados a la dimensién simbélica.”®

Ello indica que el valor de cambio del producto no es igual al valor simbélico que los sujetos
le imprimen. Algunos servicios 0 bienes culturales pueden ser gratuitos o no pagos, pero
estan cargados de multiples sentidos para quienes hacen uso de ellos, situaciéon que esta
condicionada a la frecuencia de su uso, al tipo y/o género elegido, al gasto y a su forma de
adquisicion, al rol social de quien lo consume. Relaciones y hechos que hacen posible la
visibilizacién de identidades, valores, costumbres, practicas e imaginarios, a partir del

% Cfr. BOURDIEU P. Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario. Barcelona: Anagrama, 1995.

% MARTIN BARBERO J. De los medios a las mediaciones. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2003, p. 296.

°* GARCIA CANCLINI, Néstor. El consumo cultural: una propuesta teérica. En: SUNKEL, Guillermo. El consumo
cultural en América Latina. Convenio Andrés Bello, Bogota. 2006. p. 89.
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estudio del consumo especifico de bienes, servicios y espacios ofertados especialmente por
el sector cultural.

Practicas de consumo cultural

Si las producciones culturales contienen en si mismas significados, la relacion que los
sujetos establecen con ellas en sus cotidianidades (0 sus usos) implican una negociacion de
sentidos, es decir, un ejercicio de apropiacion que articula lo que de ellas se interpreta con la
propia experiencia para aceptar, rechazar o re-crear su significado.

Esta apropiacion (o consumo) esta atravesada por la historia de cada sujeto, por su nocién
de si mismo y de los otros, por sus deseos e imposibilidades (esto es, por la posicién que
ocupa en la cultura), por ello es al mismo tiempo reproduccion de lo que ya esta definido (las
reglas de juego) y produccion de sentidos (transformacion de esas reglas para lograr lo que
quiere)®. Asi, todos los sujetos son tanto productores como consumidores y cada uno
participa con otros en la negociacion de sentidos (esto es, de lo cultural) cuando inscribe
nuevos significados en las producciones culturales.

Practicas culturales

Como aterrizaje y expresion concreta del postulado de la UNESCO, la cultura es aqui
entendida como dimension simbdlica de lo social, es decir, como el conjunto de ideas,
experiencias, enunciados y acciones (esto es, practicas) que al ser compartidos por un
colectivo social, les permiten a sus integrantes entender de formas similares el mundo que
habitan, identificarse como parte del mismo grupo y diferenciarse de otros que no comparten
las mismas practicas.

Asi definidas, las practicas culturales son las diversas maneras en las que los sujetos
producen sus significados sobre la realidad®’ (es decir, definen lo que ésta es, quienes la
habitan y qué la conforma), los intercambian con otros sujetos (esto es, les cuentan lo que
piensan y sienten por medio de diversos lenguajes como el sonoro, el visual, el oral o el
escrito, por ejemplo) e interpretan los que otros ponen en circulacién (es decir, relacionan la
propia experiencia con lo que otros dicen para aceptarlo o no).

Y en este juego que no es lineal sino simultaneo (es decir, que no se produce, luego se
intercambia y finalmente se interpreta, ya que al mismo tiempo se realizan los tres) los
diversos significados son negociados por los sujetos desde sus particularidades (esto es, sus
historias personales), en contextos especificos (en tiempos y espacios concretos) y a través
de mdltiples medios (de varios canales de circulacion) para re-producir o cuestionar los
sentidoggsociales (esto es, significados colectivamente compartidos o, en suma, la propia
cultura)™.

En ese sentido, la encuesta indaga por aquellas practicas asociadas a la consecucién y uso
de bienes, servicios y espacios ofertados por el sector cultura, dentro del marco de las
manifestaciones culturales de las &reas y disciplinas determinadas y priorizadas por las
politicas publicas culturales,

* MARTIN BARBERO J., Op. Cit., pp XXI.
" HALL S. Representation. Cultural representations and signifying practices. Sage, 1997, p. 8.
*® HALL S. Op. Cit.
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Politicas culturales

Las politicas publicas se abordan como proyectos colectivos de corto, mediano y largo plazo
en los que se define un orden social imaginado, el papel que en éste deben jugar las artes y
la cultura, las estrategias a ejecutar para lograr lo proyectado y las funciones que con este
propésito deben desarrollar personas, organizaciones e instituciones, esto es, los sujetos. En
este sentido, las politicas culturales son entendidas como un marco de accién que orienta
diversos intereses particulares hacia la consecucion de un propésito colectivo, expresando lo
gue una sociedad especifica reconoce como arte y cultura, aclarando quiénes, co6mo y en
qué medida pueden participar en la definiciébn de ese objetivo comin y evidenciando cuales
son las relaciones sociales privilegiadas en su realizaciéon®.

Esto implica que a través de las politicas culturales una sociedad define subjetividades
(quién es quién, quiénes son los otros, quiénes hacen parte del nosotros), mundos sociales
(qué escenarios se habitan y cuéles son sus caracteristicas) y sentidos (qué significa qué),
por ello, tanto su definicion como aplicaciéon, estan atravesadas por tensiones, disensos,
resistencias y contradicciones en torno a lo que cada uno de los involucrados percibe, quiere
o aprueba®.

Escenarios de consumo cultural

La negociacion de sentidos que los sujetos realizan a través del uso cotidiano de las
producciones culturales no so6lo depende de las ideas, experiencias, enunciados y acciones
que comparten con su grupo de identificacion (practicas culturales), sino también de los
escenarios en los que éstas se desarrollan, escenarios que al mismo tiempo son significados
a través de las practicas culturales (o de consumo)®*.

En este marco, la construccion de sentidos (y también los sentidos mismos) puesta en
marcha en espacios fisicos cerrados (teatros, salas) es diferente de la que se realiza en
espacios fisicos abiertos (plazas, parques) o en espacios virtuales (television, Internet), asi
como es diferente si se desarrolla en una u otra de las posibilidades incluidas en estas
categorias (televisién o Internet). Es en estos escenarios y las practicas a ellos asociados,
gue la sociedad elabora sus nociones de lo colectivo, lo personal, lo publico y lo intimo, en
suma, su idea de orden social.

Producciones culturales

Los significados que los sujetos construyen sobre el mundo son comunicados a otros a
través de diversos lenguajes -como el sonoro, el visual, el oral o el escrito- y pueden ser
comprendidos por esos otros (de diversas maneras, pero siempre comprendidos) porque los
lenguajes utilizados hacen uso de coédigos culturales (esto es, de reglas de juego
compartidas). En este ejercicio el sujeto que produce los significados les da la materialidad
en la cual circulan por la sociedad —la musica, la fotografia o los libros, por ejemplo- y la
forma que los diferencia de otros (la musica clasica, la musica andina, la musica rock),
dependiendo de la intencidon por él buscada (lo que quiere lograr) y como estrategia de
posicionamiento de lo propio (en la lucha ‘simbdlica’).

% ALVAREZ, DAGNINO Y ESCOBAR, 1999, Citado por OCHOA A. ‘Politicas culturales, academia y sociedad’, en:
MATO D. (coord.). Estudios y otras practicas intelectuales latinoamericanas en cultura y poder. Caracas: CLACSO,
CEAP, FaCES. 2002.

% SUNKEL G. El consumo cultural en la investigacién en comunicacién-cultura en América Latina. En: SUNKEL G.
gcoord.). El consumo cultural en América Latina, Ed. Cit., p- 23.

' MATO D. (coord.). Estudios y otras practicas intelectuales latinoamericanas en cultura y poder. Caracas:
CLACSO, CEAP, FaCES. 2002.
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Desde esta perspectiva, es importante reconocer que las producciones culturales contienen
en si mismas definiciones sobre lo que es la realidad, dadas por quien los cred, por quién los
usa y por el contexto social en el que circulan. Y para la encuesta, dichas producciones
culturales se acotan a aquellas que son creadas y provistas por el sector cultural.

Bienes y servicios culturales

Los bienes y los servicios culturales®® son entendidos como producciones culturales
diferentes, ya que mientras los primeros son duraderos (permanecen en el tiempo) y
posibilitan su adquisicibn como propiedad por quien los consume, los segundos sélo pueden
apropiarse en su momento de ejecucidon (no permanecen en el tiempo) y en consecuencia,
no pueden ser propiedad de quien los consume®®. Entre los bienes se encuentran, por
ejemplo, los libros, mientras que un servicio cultural es el teatro (entendido como puesta en
escena en vivo) o un taller en artes plasticas.

Tiempo libre

Medir el tiempo libre ha sido uno de los retos actuales, ya que se convierte en un referente
importante para conocer el tipo de actividades, inversion de tiempo, prioridades y énfasis en
la ejecucién de éstas, asi como un insumo basico para entender las condiciones y estilos de
vida de los ciudadanos.

El concepto de tiempo libre surge del fenémeno de industrializacion, en el cual la vida de la
gente empieza a ordenarse bajo los parametros propios del mercado, es decir, se comienza
a diferenciar qué acciones hacen parte del tiempo ligado a la actividad laboral, cuales son
complementarias y cuales practicas constituyen el tiempo para si mismo . A ello se suma,
cémo las tecnologias en el hogar como en el trabajo, generaron una resignificacion de las
tareas cotidianas como de las labores colectivas, en tanto que suprimieron y en otros casos,
disminuyeron la inversion de tiempo como de fuerza en ciertas actividades. Algunos estudios
iniciados en la Union Soviética a mediados del siglo anterior, entendiendo la marcada
diferencia entre las diferentes acciones, expusieron el interés por construir una agenda
complementaria en el tiempo auténomo, con el fin de potenciar nuevas posibilidades que
redundaran en el desarrollo y capacidad productiva de cada persona®.

En consonancia con lo expuesto, Valdez expresa que el tiempo libre responde a “las formas
personales como cada individuo organiza su vida cotidiana”, es decir "la forma original
individualizada, no solo de particularidades en cuanto al contenido de sus creencias, valores
o formas de comportamiento cotidiano, sino a la manera como cada persona vive las normas
de su grupo, clase y sociedad a la que pertenece"es. En esa misma linea Munné® plantea
que el tiempo libre es un fendmeno caracteristico de las sociedades modernas, en las que
nuevas dinamicas de trabajo han ido restando tiempo a las actividades de produccion para
dar paso a la realizacion de otras actividades.

2 Como se ha expuesto en el documento, la operacioén estadistica da cuenta de aquellas producciones culturales
gue estan relacionadas a categorias definidas por el sector cultural. En ese sentido, sin desconocer la magnitud de
la cultura, la encuesta prioriza en consonancia con las apuestas de las politicas publicas culturales, los esfuerzos
institucionales y la experiencia regional en medicion cultural, cierto conjunto de bienes, servicios y espacios
culturales.

% CUADRADO M. y BERENGUER G. (coord.). El consumo de servicios culturales. Madrid: ESIC, 2002, pp 14 — 18.
DOUGLAS M, ISHERWOOD B. El mundo de los bienes: hacia una antropologia del consumo. México: Grijalbo,
CONACULTA. 1990.

% GRUSHIN B. El tiempo libre: problemas actuales. Montevideo: Pueblos Unidos. 1968.

®* VALDEZ D. Tiempo libre y modo de vida: algunas perspectivas para el siglo XXI. San José: FUNLIBRE, 2007.
Disponible en: http://www.redcreacion.org/relareti/documentos/modovida.html

% MUNNE, F. Psicosociologia del tiempo libre: un enfoque critico. México: Trillas, 1992.
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En ese marco se inscribe el tiempo libre, entendido como aquel periodo en el que se
ejecutan actividades tanto individuales como colectivas que expresan una forma de vida
cotidiana y una manera especifica de organizar el tiempo que resta de las actividades
consideradas como obligatorias entre las cuales estan: trabajar, estudiar (como exigencias
sociales de acuerdo con el momento de vida), comer, asearse, dormir (como acciones de
recuperacion y mantenimiento de las condiciones bioldgicas).

A partir del analisis del tiempo en el mundo moderno hecho por Munné, la encuesta de
Consumo Cultural retoma las cuatro categorias de tiempo estudiadas como un marco
conceptual y referente para determinar los limites y acepciones del tiempo libre:

= El tiempo psico-biolégico: que se ocupa en conductas impulsadas por necesidades
psiquicas y bioldgicas, como dormir, comer, acicalarse.

= El tiempo socioecondémico: consistente en actividades laborales y productoras de
bienes y servicios. En ellas se distinguen trabajar y estudiar.

= El tiempo sociocultural: que implica los compromisos establecidos por la sociedad y
por el grupo al que se pertenece, como el cuidar los nifios, a las personas enfermas
0 a los adultos mayores.

= El tiempo libre: en el que las acciones que se realizan —individuales o colectivas- no
obedecen a una necesidad externa que las impulse o una obligacion, es decir, son
elegidas voluntariamente y por algun interés personal sin tener algin tipo de
remuneracion econdmica por ejecutarlas. Se considera que este tiempo es usado
para el descanso, el ocio, el entretenimiento y la produccién de placer, es decir, para
actividades como pasear, ir a cine, ver television, leer, entre otras.

Contenido tematico

Alcance tematico y principales indicadores

La encuesta aborda el Consumo Cultural desde la perspectiva que plantea Néstor Garcia
Canclini: “el conjunto de procesos de uso, apropiacion y acceso (circuitos de circulacion) a
productos culturales, en los cuales el valor simbdlico (es decir, los mensajes }/ las
construcciones de sentido que se generan) prevalece sobre el valor de cambio™’. De
acuerdo con ello, la operacion estadistica entrega datos importantes sobre las siguientes
categorias e indicadores asociados:

Uso del tiempo libre

= Promedio de horas semanas invertidas en tiempo libre.
= Tipo de actividades realizadas en el tiempo libre.

Presentaciones y espectaculos culturales

= Asistencia y frecuencia de participacién en actividades culturales como obras de
teatro, danza y épera, conciertos y presentaciones de musica en vivo; exposiciones,
ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura y artes gréficas;
ferias y exposiciones artesanales.

= Gasto en entradas a este tipo de presentaciones y espectaculos.

= Acceso a espectaculos culturales de entrada gratuita.

= Asistencia a otras actividades culturales en el afio.

" SUNKEL, G. El consumo cultural en América Latina. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2006. pp 89.
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Publicaciones

= Lecturay frecuencia de lectura de libros, periddicos y revistas.

= Razones de no lectura de publicaciones.

= Tipos de libros (géneros), revistas y secciones de periédicos leidos.
= Formas de adquisicion de publicaciones.

= Gasto en publicaciones.

= Ndmero de libros leidos.

Audiovisuales y musica

= Asistencia a cine (proyeccion).

= Razones de no asistencia a cine.

= Géneros cinematograficos vistos.

= (Gasto en entradas a cine.

= Acceso a proyecciones de cine de entrada gratuita.

= Asistencia a cine colombiano.

= Numero de peliculas colombianas vistas.

= Uso de videos.

= Uso de television.

= Practica con videojuegos.

= Uso de la radio.

= Tipo de programas de radio y de emisoras escuchadas.
= Usoy géneros de musica grabada escuchada.

= Formas de adquisicién de videos y musica grabada.

» Gasto en videos y musica grabada.

= Razones del no uso de videos, de la escucha de radio y musica grabada.

Espacios culturales
= Asistencia a bibliotecas, casas de la cultura, centros culturales, museos, galerias y
salas de exposiciones; monumentos histéricos, sitios arqueolégicos, monumentos
nacionales y centros histéricos.
= Razones de no asistencia a espacios culturales.
Formacion
= Asistencia a cursos y talleres en &reas especificas (educacion informal).

Préactica cultural

= Realizacién de précticas culturales.
= Desarrollo de actividades ludicas o de juego.
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Aportes a otras investigaciones

Cuenta Satélite de Cultura

El DANE desde el afio 2002 viene realizando la Cuenta Satélite de Cultura®, la cual consiste
en un:

...sistema de medicién econémica de las actividades y productos del sector cultural. El
adjetivo de satélite hace referencia a que su construccion gira en torno a los conceptos,
defini%igones, clasificaciones y reglas contables del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN
1993)™.

La cultura como sector y campo adquiere relevancia e importancia en el marco de las
cuentas nacionales por las recomendaciones de Naciones Unidas, lo cual ha implicado un
trabajo de identificacion y delimitacibn en el marco de las actividades econdmicas
relacionadas con el sector cultural.

Este trabajo se integra a un conjunto de iniciativas que se adelantan en América Latina para
conocer el impacto de las actividades culturales en el mercado. Entre ellas se destacan el
estudio del impacto econémico de las actividades culturales en diferentes paises como Chile,
Argentina, Brasil, Per(,, Uruguay, Venezuela y Colombia. Asi mismo, la constitucién de
Cuentas Satélites de Cultura en Venezuela, Chile, Brasil y Colombia que han surgido como
iniciativa del Convenio Andrés Bello con el apoyo de entidades como los Bancos Centrales,
las entidades publicas nacionales de cultura y los Institutos de Estadistica como el caso del
DANE en Colombia™.

Estos estudios han permitido posicionar el lugar de las actividades culturales en las esferas
econdmicas, identificar las acciones vinculadas a procesos econémicos, asi como establecer
un primer ejercicio de estandarizacion para los paises del Convenio Andrés Bello a través de
la constitucién del documento Metodolégico de las Cuentas Satélite de Cultura™, texto que
logra determinar el marco teérico y un grupo de sectores, sub-sectores, actividades tipicas,
productos caracteristicos y conexos’? de la cultura. A continuacion, la tabla en la cual se
muestra la clasificacién general propuesta:

% Este trabajo inici6 a partir del afio 2002 mediante de un convenio de cooperacién técnica entre el Ministerio de
Cultura, el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, el Convenio Andrés Bello y la Direccion Nacional
de Derechos de Autor. A la fecha, el DANE continta realizando el trabajo técnico de la Cuenta Satélite de Cultura.

% PRESIDENCIA DE LA NACION DE ARGENTINA. Cuentas Satélite de Cultura: primeros pasos hacia su
construccion en el MERCOSUR cultural. Buenos  Aires, s.r., p. 5. Disponible en:
http://www.cultura.gov.ar/sinca/sic/estadisticas/csc/libro%20cuenta%?20satelite. pdf

™ Algunos de ellos son Impacto de las industrias culturales, La dinamica de la Cultura en Venezuela y su
contribucion al PIB y el Impacto de algunos sectores (fonografico y cinematografico, por ejemplo) en la economia
colombiana. Otros importantes estudios estan ligados al programa de Dimensiones econdmicas y sociales del
%atrimonio cultural y las artes escénicas, asi como al sistema juridico de incentivos para la cultura.

CONVENIO ANDRES BELLO Y BANCO INTERAMERICANO DE DESARROLLO. Consolidaciéon de un Manual

Metodoldgico para la implementaciéon de Cuentas Satélites de Cultura en Latinoamérica —version para discusion-.
Bogoté: Convenio Andrés Bello y Banco Interamericano de Desarrollo, 2008.
2 Como productos caracteristicos de la cultura se identifican aquellos “cuya razén de ser consiste en crear,
expresar, interpretar, conservar y transmitir contenidos simbolicos”. En cuanto a los productos conexos se tratan de
aquellos “cuyo valor de produccion representa poco dentro del valor total de la produccion de las actividades que los
producen de manera tipica, pero que sin embargo tienen claramente la caracteristica de ser culturales”. Ibid. pp 27
y 30. Ibid., p 27 y 28. Cuadro 2.1. Sectores y subsectores que conforman el campo cultural.
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Tabla 1
Sectores y subsectores que conforman el campo cultural
2008

Sector Subsector

Creacion literaria
1. Creacion literaria, Creacion musical
musical, teatral, etc. Creacion teatral
Creacion audiovisual

Teatro

Danza

Presentaciones que articulen danza, teatro y musica
2. Artes escénicas y Otras formas de las artes escénicas (circo, pantomima,
espectaculos artisticos narracion, declamacion, etc.)

Interpretaciones con medios alternativos (audiovisuales,

plasticos)

Presentaciones musicales en vivo

Fotografia

Pintura

Escultura

Arte Industrial

Grabado, Artes Gréficas, llustracion

3. Artes plasticas y visuales

Libros

Publicaciones periédicas

Otros productos editoriales (partituras, tarjetas postales,
carteles, afiches y calendarios)

4. Libros y publicaciones

Cine y video
Radio

5. Audiovisual Television
Multimedia
Videojuegos

Edicién de musica

6. Musica Produccion fonografica

Arquitecténico
Grafico
Textil

7. Disefio Moda
Industrial
Interactivo
Joyas

8. Juegos y jugueteria Juegos y jugueteria

Inmueble (centros histéricos, monumentos historicos,
patrimonio arqueoldgico)

Mueble (antigliedades, cuadros historicos, etc.)
Bibliotecas

Museos y objetos de coleccion publica o privada
Archivos (filmicos, documentales y otros repositorios)

9. Patrimonio material

Reservas naturales
10. Patrimonio natural Jardines botanicos y zoolégicos
Colecciones de zoologia, mineralogia y anatomia

Fuente: Convenio Andrés Bello —CAB- y Banco Interamericano de Desarrollo —BID-
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Tabla 1 (continuacion)
Sectores y subsectores que conforman el campo cultural
2008

Sector Subsector
Fiestas (tradicionales y patrias)
Gastronomia y tradiciones culinarias locales
Tradiciones vernaculas
Artesania indigena, tradicional y contemporanea
Otras tradiciones y expresiones orales
Lenguas y dialectos
Formacion artistica dentro del programa de educacion
general
12. Formacién cultural Formacion artistica especializada
Formacién en mantenimiento del patrimonio, museologia,
etc.
Fuente: Convenio Andrés Bello —-CAB- y Banco Interamericano de Desarrollo —BID-

11. Patrimonio Inmaterial

Utilidad de la encuesta en el marco de la Cuenta Satélite de Cultura

De acuerdo con la metodologia establecida para la Cuenta, es esencial conocer informacion
confiable y pertinente sobre la demanda cultural en el pais para nutrir la sub-matriz de la
demanda final en el cuadro de oferta-utilizacién’®, con indicadores de volumen y de valor™
sobre las actividades culturales que permitan la evolucién en el tiempo de las bases
econdmicas.

Por otra parte, la encuesta facilita la obtencion de indicadores de cardcter no monetario que
expresan “datos no econdémicos tales como, numero de asalariados, cantidad de
trabajadores por cuenta propia, nUmero de presentaciones y espectadores, nimero de sillas
disponibles y ocupadas por espectaculo, nimero de piezas inventariadas, namero de
peliculas producidas en el pais en determinado periodo (...)""”°. A partir de la encuesta se
pueden obtener indicadores sobre asistencia, frecuencia (de uso y asistencia), nimero de
libros, entre otros.

La generacién de estos indicadores se realiza con base en la identificacion de actividades
culturales que expresa la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme —CIlIU- y la
nomenclatura de clasificacion utilizada en las Cuentas Nacionales. En la siguiente tabla se
exponen el tipo de indicadores que la encuesta surte a la Cuenta Satélite de Cultura:

® DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Metodologia de la Cuenta
Satélite de Cultura. Bogota: DANE, 2007, p. 14. Disponible en:
http://www.dane.gov.cof/files/investigaciones/fichas/pib/mcélculocscc.pdf.

™<“En cuentas nacionales, los productos se definen en la nomenclatura se componen de grupos de productos con
caracteristicas similares. Practicamente en ningun caso se trabaja con productos elementales; por esta razén se
construyen indices de volumen y precios en los que se combinan evoluciones de precios y cantidades de Laspyres
y Paasche”. CORTES AREVALO, M., PINZON SANTOS, R. y ALON, A. Bases de Contabilidad Nacional Segun el
SCN 1993. Bogota: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, 2003. p. 239.

* DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Metodologia de la Cuenta
Satélite de Cultura, 2007, p. 15.
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Tabla 2

Indicadores que aporta la Encuesta de Consumo Cultural

2008

Indicadores de valor

Indicadores de
volumen

Sobre transferencia

y financiacion

Indicadores no
monetarios

Estos se construyen a

Se estructuran a partir

Se establecen

a

En este caso se priorizan

partir de las cantidades de las frecuencias en el partir de las variables aquellos relacionados
en inversion econémica  uso, asistencia y de entrada gratuita a con las clasificaciones
que la encuesta participacion de bienes, presentaciones y (géneros y tipos) de
entrega. Se incluye espacios y servicios espectaculos. libros, revistas,
tanto para bienes como culturales. periédicos, cine, radio,
para servicios musica grabada,
culturales. bibliotecas; numero de

libros; asi como aquellas

variables sobre

actividades culturales

anuales (ferias taurinas,
carnavales, fiestas).

Fuente: DANE

Referentes internacionales

Frente al tema de lo cultural como realidad a medir, la ONU se ha preocupado desde su
nacimiento por la visibilidad y reconocimiento de la cultura como factor clave del desarrollo.
Por ello, y a través de la UNESCO, estos organismos internacionales han venido instaurando
y ampliando el marco conceptual y las dimensiones ligadas a la cultura, asi como los
mecanismos y herramientas que permitan conocer la complejidad de dicha realidad.

En ese sentido, en el Informe mundial sobre la cultura 2000-2001: diversidad cultural,
conflicto y pluralismo76, con el precedente de que un solo indicador e indice no establece ni
da cuenta de la compleja realidad de lo cultural, propone, ademas de ampliar y profundizar
las categorias asociadas, vincular otras dimensiones del desarrollo que son asociadas a lo
cultural.

La propuesta de identificar los esfuerzos nacionales y de establecer miradas mundiales tiene
como propdsito:

...desarrollar un sistema internacional muy completo de informacion estadistica sobre la
cultura, en el que se pueda comprender, medir y evaluar el comportamiento (...) a nivel
local, comparandolo con el de otras localidades, y el comportamiento a nivel nacional,
comparandolo entre paises y regiones diferentes’’.

En esta linea, la agenda de investigacién de la UNESCO atiende y pone sobre el escenario
mundial areas de estudio, con las cuales busca establecer un parametro tedrico y conceptual
que facilite el abordaje de la realidad y la construccién de indicadores sobre la cultura a partir
de diferentes registros y operaciones. Asi mismo, avanzar en el disefio de indicadores con
“fines evaluadores y no con fines descriptivos (Pattanaik, 1997)""® que faciliten el analisis del
progreso o recesién respecto con el fenémeno concreto que evallan.

"® UNESCO. Informe mundial sobre la cultura 2000-2001: diversidad cultural, conflicto y pluralismo. Madrid:
UNESCO, Mundi-Prensa, 2001,.

" Ibid., p. 255.

® Ibid., p. 279.
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De acuerdo con lo anterior, la UNESCO ha definido seis areas de interés que sirvan de
referent%y punto de encuentro para la creacion de indicadores culturales desde diferentes
ambitos’:

= FEtica universal: se propone como tema para el seguimiento a los derechos (civiles,
politicos, econémicos, sociales y culturales).

= Vitalidad cultural: niveles de participacion y acceso en diferentes actividades
culturales.

= Diversidad cultural: acceso, participacién e igualdad.

= Participacién en actividades creativas: en este aparte se incluyen las acciones
creativas individuales, grupales, institucionalizadas y aquellas que estan por fuera de
los sistemas.

= Acceso a la cultura: posibilidades de acceso a la creatividad de personas y grupos.

= Capacidad de convivencia: en este punto se hace referencia a las posibilidades de
existencia en medio de las multiples diferencias culturales, los esfuerzos para la
conservacion y preservacion del patrimonio, asi como el nivel de proteccion o
violacion de los derechos culturales.

Aunque la UNESCO recomienda extender el trabajo a otras areas como los valores, los
patrones de conducta y los programas sociales, Colombia con la encuesta de Consumo
Cultural da un primer paso en la linea de tener informacién sobre dos de las seis areas
propuestas: vitalidad cultural y acceso a la cultura.

2.2 DISENO ESTADISTICO
2.2.1 Componentes bésicos

Tipo de operacion estadistica

La Encuesta de Consumo Cultural se realiza por muestreo probabilistico dado que este tipo
de operacién permite hacer inferencias al universo de estudio, es decir, que facilita la
obtencion de informacion del total nacional cabeceras municipales a partir de una muestra.
Otro criterio para la seleccién de esta operacién es su viabilidad econémica, ya que en el
caso de los censos, su costo y tiempo de desarrollo es mas alto a pesar de que logra
obtener informacion de cada individuo del universo de estudio. Ademés, a la fecha no
existen avances en registros administrativos que den cuenta de la complejidad de las
practicas culturales asociadas al consumo cultural.

Universo

Las personas de 5 afios y mas residentes en los hogares particulares de las cabeceras
municipales del territorio nacional.

No se incluyen en la muestra:

- Resto, considerado como las &reas rurales de los municipios del pais en el DANE,
en principio por costos y también bajo el propésito de obtener informacion de la
mayoria de la poblacién, la cual para el caso colombiano tiene su principal asiento
en las zonas urbanas, especificamente en las cabeceras municipales.

" Ibid., p. 282.
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- Los menores de edad entre los 0 y 4 afios, dado que el interés por ahora es cotejar
la informacion de manera directa con cada sujeto sobre sus practicas y actividades
culturales.

- Los lugares especiales de alojamiento como carceles o centros de rehabilitacion
penitenciarios, orfanatos o albergues infantiles, hogares geriatricos o asilos de
ancianos, conventos, seminarios 0 monasterios, internados de estudio, cuarteles,
guarniciones o estaciones de policia, campamentos de trabajo, albergues para
desplazados y reinsertados, centros de rehabilitacibn no penitenciarios, ni unidades
econdmicas 0 agropecuarias.

Poblacién objetivo

Las personas de 5 afios y mas residentes en los hogares particulares de las cabeceras
municipales del territorio nacional.

La escogencia de este rango de edad parte de la necesidad de entregar informacién no solo
sobre jovenes, adultos y personas de la tercera edad, haciéndose expresas las tendencias
generales por diferencias generacionales, sino también sobre las preferencias y practicas de
los menores de edad entre los 5 y 11 afios, en consonancia con el reconocimiento como
sujetos de derechos y el interés de las politicas publicas por posicionar en la agenda estatal
y de los diferentes sectores, la preocupacion por su cuidado y promocién asi como por el
cumplimiento y responsabilidad compartida en su desarrollo.

Como la encuesta esta concebida, no permite indagar de manera adecuada por la poblacién
entre los 0 y 4 afios de edad, pues dicha vinculacion exigia un cuestionario diferenciado
acerca de bienes y servicios culturales acotados al periodo de la infancia. Ademas, su
inclusién exige un tratamiento operativo y logistico diferente, asi como una proyeccion de
tiempos de rendimiento diferenciados que ampliaban el tiempo de trabajo, lo que implicaba
un aumento en el presupuesto que se tenia proyectado.

Coberturay desagregacién geografica

En relacion a la cobertura geografica de la encuesta de Consumo Cultural ésta es total
nacional cabeceras municipales y la desagregacion que se tiene es de 7 regiones en
consonancia con la propuesta de la Nomenclatura de la Unidad Territorial Estadistica —
NUTE-: Bogotd, Atlantica, Pacifica, Andina Norte, Amazonia, Andina Sur y Orinoquia, es
decir, NUTE 1.

Unidades estadisticas

Unidad de observacion: los hogares y las personas de 5 afios y mas, residentes en los
hogares particulares de las cabeceras de los municipios del territorio nacional.

Unidad de anadlisis: las personas de 5 afios y més, residentes en los hogares particulares
de las cabeceras de los municipios del territorio nacional.

Unidad de muestreo: el disefio de la muestra se realiza en tres etapas por lo cual se tiene
una unidad muestral en cada una de estas etapas, a saber:

= Primera etapa de muestreo — la unidad de muestreo es el municipio.

= Segunda etapa de muestreo — la unidad de muestreo es el conglomerado.
= Tercera etapa de muestreo - la unidad de muestreo es el hogar.
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Dentro de cada hogar seleccionado se aplica la encuesta a todas las personas residentes de
5 afios y mas.

Nomenclaturas y clasificaciones utilizadas

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme —ClIU- y Cuentas Nacionales

En el caso de la Encuesta de Consumo Cultural, algunos de los datos que se obtienen
entregan importantes indicadores que alimentan la medicién de la Cuenta Satélite de
Cultura. En ese sentido, se ha considerado que estos indicadores se integran bajo las
siguientes actividades a la medicibn macroecondmica mediante la Clasificacién Industrial
Internacional Uniforme —CIIU- y la nomenclatura de Cuentas Nacionales®:

Tabla 3
Principales indicadores que reporta la encuesta de Consumo Cultural segun
actividades culturales CllU y Cuentas Nacionales

2008
Sectores y sub-
sectores Indicadores Nomenclaturas Codigo Nombre
culturales
. _ 058001005 Otros gervicios de
Asistencia espectaculos
*Gasto en Cuentas Servicios de bibliotecas y
Teatro, danzay entradas _ a Nacionales 058001007  archivos y otros servicios
Opera presentaciones y culturales.
espectaculos de 058001009  Servicios artisticos.
t,e atro, danza 'y Actividades teatrales y
opera. CllU Rev. 3 9214 musicales y otras
actividades artisticas
058001005 Otros s,ervicios de
espectaculos
Cuentas Servicios de bibliotecas y
Presentaciones *Asistencia Nacionales 058001007  archivos y otros servicios
de misicaen vivo *Gasto en culturales
entradas 058001009  Servicios artisticos
Actividades teatrales y
CllU Rev. 3 9214 musicales y otras
actividades artisticas
o 058001005 Otros s,ervicios de
Exposiciones, C espectaculos
i uentas — —
ferias y muestras _ ) Nacionales Servicios de bibliotecas y
de fotografia, *Asistencia 058001007  archivos y otros servicios
pintura, grabado, *Gasto en culturales
dibujo, escultura  entradas Actividades teatrales y
y artes gréficas CllU Rev. 3 9214 musicales y otras

actividades artisticas

Fuente: DANE

% DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICAS - DANE-. Metodologia de la Cuenta

Satélite de

Cultura.

Bogota:

DANE,

2007,

pp. 20

http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/fichas/pib/mcélculocscc.pdf.
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Tabla 3 (continuacion)

Principales indicadores que reporta la encuesta de Consumo Cultural segln

actividades culturales ClIU y Cuentas Nacionales

2008
Sectores y sub-
sectores Indicadores Nomenclaturas Caodigo Nombre
culturales
Exposiciones Otras actividades de
P feri Y *asistencia 9219 entretenimiento ncp (no
erias - .
CllU Rev. 3 clasificado previamente)
artesanales —
Otras actividades de
9249 -
esparcimiento
Edicion de libros, folletos,
. *Actividad  de CllU Rev. 3 2211 partituras y otras
Libros NS
lectura publicaciones
*| H H .
Gasto Cu_entas 026001000 Libros, folletos impresos;
Nacionales mapas impresos y partitura
Edicion de periddicos
*Actividad  de CllU Rev. 3 2212 revistas y publicaciones
Revistas lectura periddicas
*Gasto Cuentas Diarios, revistas y otras
. 026001001 publicaciones periédicas y
Nacionales ) .
otros materiales impresos
*Actividad  de Edicién de periddicos
lectura CllU Rev. 3 2212 revistas y publicaciones
Periddicos *Gasto periédicas.
Cuent Diarios, revistas y otras
N uien als 026001001 publicaciones periédicas y
acionales otros materiales impresos.
_ AS|sten_C|a a CllU Rev. 3 9212 IE_xhlblglon de filmes y
Cine proyecciones videocintas
*Gasto en Cuentas 058001003  Servicios de proyeccion de
entradas Nacionales peliculas cinematograficas
Exhibicion de filmes y
Videos *Uso CllURev. 3 9212 videocintas
*Gasto Cuentas 058001003  Servicios de proyeccion de
Nacionales peliculas cinematograficas
ClIU Rev. 3 9249 Otras a}ct!wdades de
esparcimiento
Videojuegos *Préctica Juegos de azar, servicios
Cuentas 058001008  deportivos y otros servicios
Nacionales de esparcimiento de
mercado
Actividades de radio y
Ver television *Uso CllURev. 3 9213 televisién
Cu_entas 058001004 Serv[c[qs de radio y
Nacionales television
Escuchade CllU Rev. 3 9213 ACt'V.'d.a,deS de radioy
. *Uso television
radio Cuentas Servicios de radio
\ 058001004 19 y
Nacionales televisién

Fuente: DANE

47



Tabla 3 (conclusién)
Principales indicadores que reporta la encuesta de Consumo Cultural segln
actividades culturales ClIU y Cuentas Nacionales

2008
Sectores y sub-
sectores Indicadores Nomenclaturas Cdédigo Nombre
culturales
X ClIU Rev. 3 2213 Edicion de materiales
. Uso grabados.
Musica grabada *Gasto Toort Ot orales
uentas 026002002 ros materiales impresos
Nacionales
Bibliotecas, CIIU Rev. 3 9231 Actividades de bibliotecas
y archivos.
casas de la *Asistencia ici ibli
culturay centros Cuentas Serv_luos de bib iotecas y
culturales Nacionales 058001007  archivos y otros servicios
culturales.
Museos, Actividades de museos y
monumentos CllU Rev. 3 9232 preservacion de lugares y
histéricos, sitios edificios historicos
arqueoldgicos,  *Asistencia Servicios de bibliotecas y
monumentos archivos y otros servicios
nacionales y NCuierr\]tals 058001007  culturales
centros acionales
histéricos
Actividades teatrales y
Galerias y salas CllU Rev. 3 9214 musicales y otras
de exposiciones  *Asistencia actividades artisticas
Cu_entas 058001005 Otros servicios de
Nacionales espectaculos
Asistencia Formacién artistica
cursosy talleres CIIU Rev. 3 805001
artisticos y Asistencia
culturales

Fuente: DANE

Clasificacion regional

En la segunda version de la encuesta se entregan datos regionalizados para conocer con
mayor claridad las diferencias de las practicas culturales asociadas al consumo cultural y al
uso del tiempo libre, con base en la clasificacion adoptada por el DANE, de la Nomenclatura
de las Unidades Territoriales Estadisticas —NUTE- que se trabaja en el marco de la
Comunidad Andina de Naciones —CAN-.

Dicha clasificacién corresponde al acuerdo establecido entre la Comunidad Andina de
Naciones —CAN- y los institutos de estadistica de los paises miembros para generar y
agregar estadisticas y facilitar el estudio espacial de las mismas bajo una norma técnica
comparable y aplicable a todos.

Para Colombia la NUTE® establece hasta 5 niveles de desagregacion, referente que se
utiliza en la encuesta de Consumo Cultural para lograr datos por 7 regiones, asi: Bogota,
Atlantica, Pacifica, Andina Norte, Amazonia, Andina Sur y Orinoquia. En las tablas 4 y 5 se
describe la nomenclatura para Colombia y para cada region, asi como los departamentos y
capitales que la integran:

# Disponible en: http://secgen.comunidadandina.org/sima/nomen5.htm
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Tabla 4
Clasificacion NUTE
2008

Nombre de la NUTE
Pais
Regiones
Departamentos
Agrupaciones
Municipios
Fuente: Comunidad Andina de Naciones

C
bwl\)HO_|
m

Tabla 5
Nomenclatura de la unidad territorial estadistica por regiones para Colombia
2008

Nomenclatura para Colombia

Cadigo NUTE 1 NUTE 2
(regiones) (cada departamento)
201 Bogota Bogota D.C.
202 Atlantica Atlantico, Bolivar, Cesar, Cérdoba, La Guajira,

Magdalena, Sucre y el Archipiélago de San Andrés,
Providencia y Santa Catalina

203 Pacifica Cauca, Choco, Narifio y Valle del Cauca

204 Amazonia Caqueta, Putumayo, Amazonas, Guainia, Guaviare y
Vaupés

205 Andina Antioquia, Norte de Santander y Santander

Norte

206 Andina Sur  Boyaca, Caldas, Cundinamarca, Huila, Quindio,
Risaralda y Tolima

207 Orinoquia Meta, Arauca, Casanare y Vichada

Fuente: DANE

Periodo de referencia

La encuesta trabaja con el periodo de referencia de los Ultimos 12 meses. En el caso de
algunos bienes culturales el periodo de referencia es el Gltimo mes y la Ultima semana.

Periodo de recoleccion

Enlistamiento y recoleccion: del 19 de agosto al 14 de noviembre de 2008.

2.2.2 Disefio de indicadores

En el disefio de indicadores, los resultados de los cuadros de salida son proporciones
estimadas de una caracteristica J en alguna pregunta de la siguiente forma:
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A

T,

2T

T, : Total estimado de una caracteristica observada J

P, =100

ZTJ- : Total de individuos que se aplican a todas las caracteristicas posibles

Estos son indicadores de preferencia para una caracteristica especifica dentro del dominio
de individuos que respondieron a una pregunta. Esto ayuda a ver la distribucién en perfiles
para individuos clasificados por los valores de otra variable de interés en el mismo cuadro de
salida. En el caso de la Encuesta, la mayoria de los principales indicadores son trabajados
bajo esta férmula, pues en cada caso se parte de totales estimados por caracteristicas
sociodemogréficas.

2.2.3 Disefio de instrumentos

En este caso se utilizd6 un cuestionario que combina caracteristicas, hechos vy
acontecimientos con motivos y razones sobre ciertas practicas culturales que realizan las
personas de los hogares de las cabeceras municipales. Por el momento, y aunque es uno de
los ejes centrales de lo cultural, las preguntas sobre opiniones, actitudes y sentidos, hacen
parte de las futuras exploraciones.

El cuestionario® tiene ocho médulos, los tres primeros permiten la identificacion y
localizacion de la vivienda, el conocimiento de la composicion del hogar y las caracteristicas
generales de las personas. Los cinco médulos restantes integran las categorias
conceptuales sobre consumo cultural, asi:

Médulo A. Identificacion y Moédulo B. Datos de registro: permiten determinar la
ubicacion, la localizacion y las caracteristicas generales de los hogares a encuestar para
determinar su nivel socioeconémico y su estructura familiar. Total de preguntas: siete (7)

Médulo C. Caracteristicas generales de las personas: con este grupo de preguntas se
conocen las caracteristicas basicas de los encuestados para obtener perfiles
sociodemograficos sobre los residentes en Colombia. En este punto se obtiene informacion
relacionada con el sexo, la edad, el estado civil, el origen étnico, el grado de escolaridad, la
actividad principal y el nivel de ingresos mensuales. Total de preguntas: nueve (9)

Médulo D. Tiempo libre: identifica la cantidad de tiempo y las actividades que realizan las
personas en su tiempo libre en una semana. Total de preguntas: tres (3)

Mdédulo E. Asistencia a presentaciones y espectaculos culturales: posibilita la
caracterizaciéon de asistencia, gasto y razones de no asistencia a presentaciones y
espectaculos culturales. Total de preguntas: trece (13)

Médulo F. Publicaciones y audiovisuales: indaga por la asistencia (servicios) y uso
(bienes), frecuencias, tipos de acceso y razones de no uso/asistencia de bienes y servicios
culturales. Total de preguntas: cuarenta y dos (42)

82 .
Ver en anexos el formulario completo.
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Médulo G. Asistencia a espacios culturales: establece el grado de asistencia, frecuencia
y motivos de no asistencia a espacios culturales. Total de preguntas: trece (13)

Médulo H. Formaciéon y practica cultural: permite conocer las preferencias de las
personas relacionadas con el acceso a ofertas educativas culturales y artisticas informales,
asi como con la realizacion de una practica cultural en sectores culturales especificos. Total
de preguntas: cuatro (4).

2.2.4 Disefio muestral

El disefio de muestra aplicado para esta encuesta es probabilistico, de tres etapas y
estratificado en la primera etapa ESTMAS — MAS — MASC.

Marco muestral

El marco muestral para la encuesta de Consumo Cultural corresponde al listado de la base
cartografica del DANE, que contiene informacion del departamento, municipio, sector,
seccién y manzana. En la primera etapa, a nivel de municipio, se cuenta con informacion
auxiliar del total de personas en cada municipio segin Censo 2005 y para la segunda etapa,
a nivel de manzana, con la cantidad de hogares en cada manzana.

Para establecer el marco de muestreo de hogares, se lleva a cabo una etapa en campo
denominada enlistamiento. En este proceso se listan y ubican los hogares existentes dentro
de los conglomerados que hacen parte de la muestra.

Tipo de muestreo

El tipo de disefio de muestra que se emplea en cada etapa se elige con base en
observaciones hechas de una variable de estudio de interés, en investigaciones anteriores, o
también tomando como base los resultados obtenidos de una prueba piloto anterior, que
permita observar indicadores como el coeficiente de correlacion intracldsica o las varianzas
obtenidas por estrato de seleccion.

El disefio de muestra que se utiliza en la encuesta de Consumo Cultural 2008 es
probabilistico, en tres etapas estratificado en la primera etapa y de conglomerados en la
Ultima: ESTMAS — MAS — MASC, es decir:

= Probabilistico: todas las unidades de muestreo en las diferentes fases y etapas,
tienen probabilidad de seleccién conocida y superior a cero de ser seleccionadas.

= ESTMAS: hace referencia a la primera etapa del disefio en donde se selecciona una
muestra, a través de muestreo aleatorio simple (MAS), de municipios dentro de cada
estrato.

= MAS: hace relaciébn a la segunda etapa del disefio, en la que se seleccionan
conglomerados utilizando muestreo aleatorio simple, dentro de cada municipio
escogido en la etapa anterior.

= MASC: significa que en la tercera etapa se seleccionan de forma aleatoria simple
hogares y se indaga a TODAS las personas de cinco afios y mas en cada uno.
Dentro de la teoria de muestreo esto se conoce como disefio por conglomerados.
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= En tres etapas: la seleccion de las unidades finales de muestreo se realiza en tres
etapas donde primero se seleccionan municipios, luego conglomerados y finalmente
hogares.

Primera etapa de muestreo — seleccién de municipios
El disefio es ESTMAS estratificado y al interior de cada estrato se selecciona con Muestreo
Aleatorio Simple MAS.

Para la seleccién de municipios se estratificé el marco de muestra de acuerdo con el tamafio
del municipio formando seis estratos, los limites de estos estratos fueron establecidos
mediante el algoritmo de Lavalle.-Hidriroglou®, utilizando como criterio de estratificacion la

cantidad de personas en la cabecera municipal.

Tabla 6
Cantidad de municipios seleccionados para la muestra
2008

_ . - . . Promedio de Cantidad de
Estrato Limite Inferior  Limite Superior  Namero de Conglomerados conglomerados por municipios
Poblacion Poblacion Municipios 9 gmunicipio P seleccior?ados
1(IF) 100049 100 049 y mas 37 33 646 935 37
2 43471 100 048 50 7 645 153 10
3 18 120 43 470 93 6 442 69 8
4 7712 18 119 180 7377 41 6
5 2833 7711 317 5689 18 5
6 1 2 832 423 3524 8 2
Total
general 1099 64 323 59 68

Fuente: DANE

Segunda etapa de muestreo — seleccion de conglomerados

Al interior de cada uno de los 68 municipios seleccionados en la primera etapa se conforman
las Unidades Secundarias de Muestreo que corresponden a conglomerados. Un
conglomerado es un conjunto de manzanas que pertenecen a una misma seccion
cartografica y que agrupan una cantidad determinada de hogares. Estos conglomerados se
conformaron tomando como base el total de hogares en cada manzana cartogréfica, segun
censo 2005, y dependiendo del estrato del municipio la cantidad de hogares en el
conglomerado era diferente, de tal forma que:

Para las ciudades de Bogot4, Cali, Medellin y Barranquilla cada conglomerado tiene en
promedio 200 hogares. Para los otros municipios la cantidad aproximada de hogares en
cada conglomerado es:

= Estrato 1: 120 Hogares
= Estrato 2: 100 Hogares
= Estrato 3: 90 Hogares
= Estrato 4: 60 Hogares
= Estrato 5: 60 Hogares
= Estrato 6: 40 Hogares

# Ver Survey Methodology (2002) Statistics of Canada Catalogue No 12-001
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Una vez conformados los conglomerados mediante Muestreo Aleatorio Simple —MAS-, se
seleccioné una muestra al interior de cada municipio.

Tercera etapa de muestreo - seleccion de hogares

Al interior de cada uno de los conglomerados se seleccionan hogares por Muestreo Aleatorio
Simple MAS. La cantidad de hogares seleccionados en cada conglomerado depende del
estrato del municipio.

= Municipios estrato 1: 20 hogares por conglomerado
= Municipios estrato 2: 15 hogares por conglomerado
= Municipios estrato 3: 10 hogares por conglomerado
= Municipios estrato 4: 10 hogares por conglomerado
= Municipios estrato 5: 10 hogares por conglomerado
= Municipios estrato 6: 17 hogares por conglomerado

Grafico 1
Esquema del disefio de la muestra de la Encuesta de Consumo Cultural
2008
ESTMAS —|> MAS [T) MASC
4 4
En cada estrato se Dentro de cada En cada conglomerado
selecciona una muestra municipio seleccionado elegido en la etapa
aleatoria simple de se eligen anterior, se seleccionan
municipios. conglomerados por hogares (por muestreo
muestreo aleatorio aleatorio simple), y se
simple. entrevistan a todas las
personas de 5 afios y
mas.
Fuente: DANE
Definicion del tamafio de la muestra
Los tamafios de muestra para cada etapa son:
Tabla 7
Tamafios de muestra etapa 1
2008
No. De Muestra
Estrato o v
municipios municipios
1 (IF) 37 37
2 50 10
3 93 8
4 180 6
5 317 5
6 423 2
Total general 1099 68

Fuente: DANE
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Tabla 8

Tamafos de muestra etapa 2

2008
No. De Conglomerados
Estrato .
conglomerados seleccionados
1(IF) 33 646 471
2 1903 149
3 589 55
4 246 26
5 90 16
6 17 8
Total general 36 491 725

Fuente: DANE

La encuesta de Consumo cultural se aplica en 68 municipios de 26 departamentos del pais.
La cantidad final de hogares seleccionados para la Encuesta de Consumo Cultural fue de
12.031 hogares.

Procedimiento de estimacion

Estimadores y factores de expansion

El factor de expansion es un valor que multiplica a cada uno de los elementos seleccionados
en la muestra con el fin de obtener la estimacion del parametro en el universo. Este factor
depende y se elabora a partir del método de seleccion utilizado.

Para el disefio de tres etapas estratificado en la primera etapa ESTMAS — MAS — MASC, el
factor de expansion se construye como el producto de los factores de expansiéon en cada
una de las etapas de seleccion.

El factor de expansion por teoria para un disefio MAS sobre k unidades de muestreo esta
definido por:

fexp = N
n

Donde

N Tamario total de elementos en la unidad de muestro.

N Numero de elementos a ser seleccionados dentro de la unidad de muestreo.
Es decir, para el disefio en consideracion de la encuesta de Consumo Cultural
ESTMAS — MAS — MASC se tienen los factores de expansion por etapas de la siguiente
manera:
Etapa 1: Seleccién de municipios dentro de los estratos

N. .
fexp,(i) =10 para i=1,...,6
nl(i)
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con
N, : Cantidad de municipios en el estrato i

Ny : Ndmero de municipios seleccionados en el estrato i

Etapa 2: Selecciéon de conglomerados dentro de municipios

Nll(i)

fexp,; = para j=1..,Nn

1¢)]
con
N,,(j) : Cantidad de conglomerados en el municipio j

Mgy Cantidad de conglomerados seleccionados en el municipio j

Etapa 3: Seleccién de hogares dentro de conglomerado

Nlll(k)
fexpyu =—— parak=1...,n,.

11 (k)
con
Ny : Cantidad de hogares dentro del conglomerado k

Ny : Cantidad de hogares seleccionados dentro del conglomerado k

Nota: el factor de expansion correspondiente a cada individuo dentro de un hogar
seleccionado es igual a la unidad (fexpindividuo =1), puesto que se eligen todas las

personas de cinco afios y mas, es decir, esta parte del disefio es la que se conoce como
muestreo por conglomerados.

Factor de expansioén basico

El factor de expansion basico se define como el producto de los factores de expansion de las
tres etapas de disefio:

Fexp= (f 9Xp|(i)xf exp”(j)Xf eme(k))

Este factor se aplica a cada uno de los individuos pertenecientes a los hogares
seleccionados en la Ultima etapa del disefio. La suma de los factores de expansién de todos
los individuos de la muestra provee una estimacion del tamafio del universo de estudio.

Estimadores de totales y razones

Con los factores de expansion calculados se define el estimador del total de una variable de
estudio X (t,) en el universo, en funcién de los valores observados con la muestra, de la
siguiente manera:

t, =)= (Fexp)*x,

kesa
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Donde S, es una muestra del universo de estudio con valores particulares medidos X, .
Y el estimador de la varianza para la anterior expresion es:

Z(Xk _)_(5)2
2 _ Sq . _
xk con S xk =———————— , f——

Var({,) =WSZ (n-1) N

con N y n tamafios de universo y muestra respectivamente; si Y es otra variable de estudio,

t
en general el estimador de la razén Z = t_y se define por:

5 _ L)
(%)

—

>

~—+

Este no es un estimador lineal, luego el célculo de la estimacién de su varianza difiere de los
métodos convencionales. Aplicando el método de linealizacién de Taylor y construyendo una
nueva variable que recoge dicho término de varianza, se obtiene un estimador de la varianza
del estimador.

El estimador de la varianza para el estimador de razon es:
~ R 1 N\ N A p R A a ]
Var(z) N (t,)+Z°V(t,) - 2ZCov(t,;t,)

o calculandose directamente con la formula comuin de varianza en el disefio MAS, a través
de la construccion de una nueva variable U para cada uno de los elementos de la muestra:

Uy :EYk _ﬁxk

Los promedios y las proporciones se trabajan como casos particulares del estimador de
razén cuando los numeradores y los denominadores cambian en concepto, y éstos pueden
pasar de ser variables continuas a categéricas. Una forma de generar estimaciones para
diferentes proporciones o promedios (dependiendo del requerimiento de investigacion) es
mediante la formacion de variables indicadoras de dominio que toman el valor de 1, si un
individuo de la muestra pertenece a un dominio de interés y 0 en caso contrario.

Entiéndase al dominio de un universo como un conjunto de individuos contenido en éste, que
presentan una caracteristica discriminatoria Z que los ubica dentro de una categoria
particular observada.

La variable indicadora se establece como:

1 si elindividuo k tiene la caracteristica Z
0 en caso contrario
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Es asi que el estimador del total para la variable |°« se convierte en el estimador del total

de individuos del universo pertenecientes a un dominio Z; y en particular, si |« siempre es
1 para cualquier individuo de la muestra, es simplemente el estimador del total de individuos

en el universo.

Las proporciones y los promedios solicitados en cuadros de salida, se construyen formando
cocientes de diversos estimadores de dominios y de totales. Las férmulas no varian.

Para el disefio multi-etapico las formulas de estimacion para cada estrato estan definidas
asi:

o N e . .
e Etapal: t,, _Zn_(t“(i)(i)x) con estimador de varianza
jest TR

N, N, N, .\ -
() 1(i) 2 2 1(i) o

1- > 194 Qi) + Z Vi k)
1(i) 1(i) jesl nl(i)

V| (f| (i)x) = n

Z (fll(i)(j)x - t:u (i)x)2
sl
(”l(i) _1)

P 2 t
donde Ss| (tn(i)(J)X) -

g Nug) o i i
o Etapa2: t, = Z—(tlll(i)(j)(k)x) con estimador de varianza
kestt Hiigj)

2

7 (F Nll(')
Vu (tll(i)(j)x) = J

nll(j) 2 /0 I\Ill(j) 7 (F
1- 2 San (tlll(i)(j)(k)x) + Z Vi (tlll(i)(j)(k)x)
M) ) kestl M)

A~ = 2
%‘, (tlll(i)(j)(k)x _tl (i)(j)x)
S
(”n(j) _1)

A

; 2
doénde Ssll (tn(i)(j)(k)x) -
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. f k) & . .
o Etapa3: tiumx = z—(tIV(i)(j)(k)(l)x) con estimador de varianza
testit Mgy

2

2 Ny n N -
iy (k) 111 (k) 2 (f 11 (k) o
Vi Cyiyoon) = 1- > 1San G ayinaonx) + Z — Vi (v girciymomx)
! 1 (k) kesll T (k)

A ~ 2
Z (t|V(i)(j)(k)(|)x -t (i)(j)(k)X)

© sl
(nlll(k) _1)

2
donde S, (tIV(i)(j)(k)(I)x) =
Finalmente, para obtener la estimacion general a la que se quiere llegar, se agregan los
estratos de la siguiente manera:

6

fx = Z (fl(i)x)

Con estimador de varianza

\7| (fl (i)x) = Z\Z (fl (i)x)

Si el estimador resulta ser de razones, las formulas para el célculo de la varianza no se
alteran si se emplean en lugar de X, los valores de U, .

Céalculo de precisién de los resultados

Uno de los principales criterios para determinar la calidad de la estimacion de un parametro
es la variabilidad que tiene los posibles resultados de dicha estimacién. Esta variabilidad se
puede medir con la varianza del estimador, la cual depende de muchos factores como el
disefio de la muestra, el tamafio de la muestra, el parametro que se desea estimar, los
niveles de desagregacion, entre otros. Otra medida de variabilidad relacionada con la
varianza es la Desviacion estandar de la distribucion o error estandar que se calcula como la
raiz cuadrada de la varianza.

Un criterio mas uniforme para determinar la precision de un estimador es el coeficiente de
variacion, el cual se define como el cociente entre el error estandar y el estimador

multiplicado por 100.
,—V =
CV = ﬂ*loo
E(©)

Y el coeficiente de variacion estimado est4 dado por:

A A

V (0)

cve =——==-*100
0

59



Aunque la varianza, el error estandar y el coeficiente de variacion, miden la magnitud de la
variabilidad de la distribucion de la muestra del estimador, es decir, lo que comiUnmente se
denomina el error de muestreo, el coeficiente de variacién tiene la ventaja de dar esta
medida en términos porcentuales, por lo cual es una medida comuln para estimaciones.

En este aspecto, entre menor sea el error muestral menos incertidumbre se tiene de un
resultado e indica que dicho resultado es mas preciso. La encuesta de Consumo Cultural se
espera obtener coeficientes de variacion estimado —cve- inferiores al 8% para los principales
indicadores a nivel nacional e inferiores al 12% para los principales indicadores a nivel
regional.
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3. PRODUCCION ESTADISTICA
3.1 ACTIVIDADES PREPARATORIAS
3.1.1 Sensibilizacién

Este trabajo es adelantado principalmente por los supervisores en campo, quienes se
acercan a los diferentes barrios y hogares con el material de apoyo para exponer en cada
manzana que le corresponda de qué trata la investigacion, como es la metodologia de
promocién y quienes se acercaran al hogar.

En algunos casos, de acuerdo con el contexto y con el propésito de garantizar la entrada a
los hogares, el equipo de supervisores en campo de cada territorial y subsede, elabora y
envia cartas de presentacién a los conjuntos residenciales y a las instancias de la sociedad
civil como Juntas Accion Comunal e iglesias para que apoyen el trabajo del grupo de
encuestadores en cada zona.

En la encuesta de Consumo Cultural se usa un plegable informativo con un disefio llamativo
y alusivo al tema, que se distribuye en los hogares del pais seleccionados en la muestra
para garantizar una mejor acogida y nivel de respuesta por parte de las personas. Los
principales temas que aborda el volante son:

= Presentacion de la encuesta

= Justificacién de la realizacion de la operacion estadistica.

=  Objetivo e importancia de la encuesta.

= Algunos indicadores relevantes que den informacion sobre el Consumo Cultural en
el pais.

= Los datos de contacto de las principales sedes del DANE en el territorio nacional a
fin que cada ciudadano pueda obtener informacion sobre el operativo en campo.

3.1.2 Capacitacion

La formacion en los aspectos generales de la encuesta se realiza en dos etapas: una para
los delegados de las territoriales y subsedes quienes a su vez, replican el mismo modelo de
capacitacion en una segunda etapa, a las personas que haran parte de los equipos
operativos de la encuesta en las diferentes zonas del pais.

La metodologia usada es participativa, en tanto que ademas de los contenidos expuestos,
los participantes enriquecen conceptos y relacionan con su saber las apuestas conceptuales
de la encuesta. En cuanto al enfoque pedagdgico de los talleres, se utiliza la andragogia
dado que la mayoria de personas que se vinculan en estos procesos son adultos no
integrados en el sistema de escolaridad, situacién que sugiere la inclusion de estrategias del
saber y el saber hacer para que exista una mejor aprehension del conocimiento.

El modelo de taller para ambos casos, mantiene la misma estructura teérico-metodolégica
con el objetivo de garantizar que los contenidos y estrategias sean traducidos de la misma
manera de capacitadores a participantes. La agenda del taller esta estructurada bajo las
siguientes fases o secuencias:
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Presentacion: en este primer momento se hace un acercamiento entre los participantes y el
equipo facilitador para garantizar un ambiente cordial de trabajo, reglas de convivencia
compartidas y una consciencia acordada sobre el alcance de las labores a desarrollar. Asi
mismo, se definen roles de trabajo complementario (aseo, relatoria, veeduria del tiempo). En
el caso de los multiplicadores, se dan pistas sobre las acciones y actitudes a desarrollar
como facilitadores cuando se esté en terreno con el publico participante.

Marco conceptual y conceptos basicos: en esta fase se exponen y discuten los
principales elementos y relaciones conceptuales que justifican y argumentan la realizacién
de la encuesta. También, se clarifica con ejemplos y situaciones cotidianas, la conexion
entre los conceptos y marcos tedricos con el fenébmeno del que trata la encuesta. Ademas,
se establecen con los participantes aquellos temas que tienen mayor complejidad, para con
eso ajustar los lenguajes y formas de exposicion en los procesos de réplica.

Formulario y casos en dispositivo moévil de captura (DMC): en este aparte los
participantes del taller conocen la estructura del cuestionario, el objetivo de cada médulo, los
tipos de respuesta que considera la encuesta, asi como cada una de las preguntas,
mediante una travesia pedagogica en la cual facilitadores y participantes diligencian de
manera conjunta una encuesta con el propdsito de resolver dudas y entrenar de manera
homologada al equipo. En este punto, los participantes se entrenan en el manejo de los
flujos y las validaciones de la encuesta y se comparten dudas y aprendizajes.

Evaluacién diaria y del taller: al final de cada sesién se hace un breve recuento del dia de
tal manera que el facilitador tenga herramientas para realizar ajustes diarios en su trabajo
pedagogico. Asi mismo, y como referente de la calidad del proceso de formacion, se realizan
al final del taller dos tipos de evaluacion:

= Una evaluacion tedrico-practica sobre el nivel de conocimientos y destrezas que la
persona adquirié durante el proceso de capacitacion. Esta valoracion es esencial a
la hora de seleccionar el personal de trabajo.

= Otra evaluacion sobre el desempefio de los facilitadores, de los contenidos, de la
metodologia aplicada, asi como del componente logistico del encuentro como base
para reorientar el modelo de taller.

3.1.3 Seleccién del personal

El proceso de selecciéon de personal se inicia con la convocatoria del personal, el cual debe
cumplir con los requisitos estipulados para los diferentes roles; ademas cada candidato debe
asistir a la totalidad de la capacitacién para que mediante la evaluacion tedrico-practica®
sobre el nivel de conocimientos y destreza en el manejo de los conceptos de la
investigacion, se escojan las personas de mejor desempefio.

Los principales roles que se tienen para la encuesta son:

Coordinador de campo: apoya el trabajo del coordinador general en cada sede y subsede.
Se encarga de las actividades preliminares de la encuesta, asi como de la supervision y
acompafamiento a los grupos de trabajo en campo, lo cual implica su desplazamiento a
cada zona para verificar la correcta localizacién de los grupos, la calidad en la captura de la
informacion y la efectividad de la planificacién del operativo.

8 Esta evaluacion es disefiada por el equipo tematico de la encuesta y validada con los equipos de sistemas,
estadistico y operativo, con el fin de garantizar un mismo criterio de seleccion del personal el ambito nacional.
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Supervisor: es quien coordina y hace control directo al trabajo de campo en los municipios y
conglomerados que se le asignan. Su mision es garantizar la cobertura y calidad de la
informacion recolectada por los encuestadores a su cargo, verificando en campo el
cumplimiento de las instrucciones y recomendaciones conceptuales, metodoldgicas y
operativas del proyecto.

Encuestadores: son las personas que recolectan la informacibn de las personas
encuestadas requerida por la Encuesta de Consumo Cultural, para sistematizarla en el
dispositivo movil de captura -DMC- de acuerdo con los procedimientos establecidos.

3.2. RECOLECCION DE LA INFORMACION

3.2.1 Organigrama operativo

Para el desarrollo del operativo se describe a continuacién el diagrama de trabajo:

Grafico 2
Estructura de trabajo de la encuesta
2008
DIRPEN
DIRECTORES
REGIONALES
EQUIPO DE ENCUESTAS
DIRPEN
COORDINADORES
OPERATIVOS EN LAS
TERRITORIALES
COORDINADORES DE APOYO DE
CAMPO SISTEMAS
SUPERVISORES
ENCUESTADORES

Fuente: DANE
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3.2.2 Esquema operativo, método y procedimiento para la recoleccion

El operativo de la encuesta de Consumo Cultural esta constituido por dos etapas. La primera
es el enlistamiento, proceso en el cual se recoge la informacion sobre caracteristicas
generales de los hogares de las viviendas ubicadas en los conglomerados seleccionados en
la muestra, para luego escoger de manera aleatoria con dicha informacién la muestra de los
hogares donde se aplicara la encuesta®.

En esta etapa se enlistaron 3.305 manzanas agrupadas en 725 conglomerados en el periodo
comprendido entre el 19 de agosto y el 17 de septiembre del 2008. La cuota minima de
trabajo dia-hombre es de cuatro (4) manzanas en capitales y de cinco (5) manzanas en los
demas municipios de la muestra.

La segunda etapa que se realiza es la recoleccién de informaciéon, momento en el cual se
aplica la encuesta. En este caso el periodo de trabajo estuvo comprendido entre el 19 de
septiembre y el 14 de noviembre. En este ciclo el rendimiento minimo diario es de 4
encuestas completas para las ciudades de Bogota, Barranquilla, Bucaramanga, Cali y
Medellin, y 6 encuestas completas para el resto de municipios.

El método utilizado para la recoleccion de la informacion es la entrevista directa a las
personas de 12 afios y mas. La informacién sobre los menores de 5 a 11 afios es
suministrada por padres o acudientes (entrevistado idéneo).

El mecanismo usado para obtener los registros son los dispositivos mdviles de captura —
DMC, los cuales contienen un formulario de recoleccion de informacion que es
implementado en SysSurvey especificamente para la operacion estadistica Consumo
Cultural, y, en el cual, se incorporan automaticamente las normas de validacién y
consistencia estipuladas para la misma. En ambos casos se utiliza el dispositivo moévil de
captura -DMC, sin embargo, de acuerdo con las situaciones particulares de los municipios de
la muestra, se utilizan formularios en papel los cuales posteriormente son capturados en el
DMC.

El sistema con el cual se trabaja la encuesta de Consumo Cultural es el barrido, que consiste
en que todo el grupo se ubica en un conglomerado, y no pasa a otro hasta que no estén
totalmente trabajadas las manzanas que lo conforman.

La cartografia se utiliza tanto en enlistamiento como en la recoleccién de la encuesta y su
objetivo es facilitar la ubicacién del personal de campo en terreno en cada conglomerado y
manzana seleccionada. Para el caso se usa que la que corresponde al Censo de Poblacién
2005.

% Es importante tener en cuenta que para la encuesta de Consumo Cultural -ECC- como de Cultura Politica —ECP-
se realiza el mismo enlistamiento. Ello permite obtener informacion de hogares en el caso de ECC y de personas de
18 afios mas para ECP a través de un mismo proceso.
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3.3 TRATAMIENTO Y PROCESAMIENTO DE DATOS
3.3.1 Transmisioén datos a DANE Central

Como se describié en el anterior numeral el proceso de recoleccién de informacion se realiza
a través de dispositivos mdviles de captura (DMC), y esta vinculado dentro de una estricta
politica de generacién permanente de copias de seguridad por parte del encuestador, en un
dispositivo exclusivo para el almacenamiento de la informacion (SD).

Terminadas las sesiones diarias de recoleccion de informacion del formulario en DMC por
parte del enlistador, el supervisor debe verificar los datos recolectados durante el dia y
realizar el correspondiente control y cierre de los puntos diligenciados.

Una vez los puntos han sido verificados y cerrados por parte del supervisor se realiza un
proceso conocido como “sincronizacion de maquina “, cuyo objetivo es la transmision de la
informacion almacenada en la DMC de cada encuestador hacia la tarjeta SD (Secure Digital)
del supervisor.

El paso a seguir por parte del supervisor es la entrega de la informacién almacenada en la
SD al técnico de sistemas territorial, el cual tiene como funcién realizar el proceso de
sincronizacién de la informacién hacia el computador a través de las instancias permitidas
por el aplicativo SysSurvey (Centro de acopio, territorial o regional y servidor).

Esta informacién debe ser enviada a Dane Central a través de conexion mediante protocolo
FTP (File Transfer Protocol), teniendo en cuenta la direccién hacia la cual se va a conectar,
asi como los permisos y claves de acceso asignadas por parte de Dane Central. Alli se
almacena diariamente la informacién recolectada en campo de acuerdo con la estructura de
archivos definida.

Consolidacién de Archivos

Al recibir la informacién por parte de cada técnico, se debe organizar en un arbol jerarquico
establecido con antelacion de la siguiente forma: departamento, municipio, carpeta de envio
(supervisor, encuestador, fecha y hora de sincronizacién y carpeta que contiene los puntos
completos). A los archivos recibidos se les realiza un proceso de transformacién que permite
la lectura y cargue de la informacién contenida en los mismos a la base de datos.

La informacion en base de datos es organizada en tablas, las cuales tienen una relacion
jerarquica desde el aspecto mas amplio hasta el mas concreto y manejan los siguientes
criterios como: llave primaria, llave foranea e indices, los cuales permiten una mejor
interrelacion entre las diferentes tablas que componen la base de datos.

El principal criterio de clasificacion, al momento de la generacion de reportes que muestran
la informacién almacenada en los registros existentes en la base de dato, es la divisién
politico-administrativa del pais. Estos reportes son generados tanto en el marco nacional
como departamental y municipal.
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3.3.2 Procesamiento de datos

Verificacion de la consistencia interna de los datos y ajustes

En este proceso se verifican los patrones de no respuesta para analizar su nivel de
aceptabilidad y se pide verificacion o en algunos casos, una nueva medicion. Las bases se
actualizan de forma tal que el nombre de las variables y los formatos de codificacion no
cambien. Ademas se evalla que no ingresen observaciones repetidas.

Por otro lado, las observaciones atipicas se ven respecto a los valores medios usualmente
analizados y desviaciones coherentes al fendmeno de estudio. Cuando un dato atipico es
reportado, éste no se borra o se imputa, si no que se pide una especificacion de la medicién
y si es posible, se vuelve a tomar dicha medicion para observar si es un fenémeno real que
se esta presentando.

En el caso del equipo de sistemas, el principal tipo de inconsistencia interna que puede
ocurrir son los registros duplicados en la base de datos. Con esto se genera un reporte que
se envia a cada territorial para hacer una posterior verificacién de la informacién por parte
del equipo de campo, el cual una vez consolidados y evaluados los registros, tanto los que
ellos manejan como los que se les envian, tendrdn como tarea informar cualquier
irregularidad encontrada a Dane Central.

Imputacién y ajustes de cobertura

En esta encuesta no se llevdé a cabo ningin proceso de imputacion de las unidades de
observacién, ya que se trata de una encuesta sobre practicas culturales caracteristicas de
cada individuo y por lo tanto las preguntas son de caracter personal.

Por lo general, cuando la informacién de un individuo no se puede obtener, dicha no
respuesta total del individuo contintia teniendo el factor de expansiéon que la metodologia de
muestra le ha asignado y por tanto, la tasa de individuos representados es asumida como no
respondientes estimados del universo, lo cual puede ser un hecho falso.

Se asume que la pérdida de los individuos por no respuesta o por no cobertura, es un

fendmeno aleatorio y se genera un factor de correccion mediante la suposicién de una fase
de disefio aleatoria simple en la recoleccién. El factor de correccién adopta a forma:

Muestra

> Obs

fcorr =

En donde “ Muestra” hace referencia al tamarfio total de la muestra y ZObS es la cantidad

total de individuos que contestaron a la encuesta. Este factor se aplica directamente sobre el
factor de expansion total deformandolo en el sentido de hacerlo mas pequefio a medida que
la pérdida se incrementa, esto disminuye la varianza final de estimacion. Las consecuencias
estan directamente relacionadas con la cobertura final de la encuesta.
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Ponderadores

Al igual que el factor de correccion, este factor de ajuste afecta directamente la magnitud del
factor de expansidn béasico pero por desagregaciones generales de los individuos de estudio.
Este factor se obtiene después de la validacién con datos externos y ayuda a consolidar los
resultados de un estudio.

La idea fundamental es producir una estimacion inicial de un resultado sobre una variable
comparable y mediante la relacion,

tyz,

fajust, =———
B =y e,

Se calcula el factor que le corresponde a cada individuo que pertenece a la categoria H de
la variable y . Aqui se asume que el valor ty(ext),, (total de la categoria H de la variable
y por una fuente externa) es de mayor confianza o es un dato oficial.

f exp final = (fajust,, )( fcorr)(f exp)

Generacion cuadros de salida

La estructura de los cuadros de salida que dan respuesta a los objetivos de la investigacion
se plantea desde el inicio del estudio por parte del equipo tematico y estadistico. Luego de la
consolidacién de la base de datos y asegurada la consistencia de informacién, se procede al
procesamiento de los cuadros de salida mediante programas en plataforma SAS. Estos son
resultados son revisados tematicamente para analizar la calidad del resultado, en un cotejo
interno y asi mismo con datos externos para observar tendencias y comportamientos.

En la generacién de cuadros de salida se emplean tres macro, que a su vez utilizan la macro
principal de estimacion por etapas para generar cuadros de salida cruzados en dos variables
y calcular la proporciéon por dominio respecto al total estimado. Los cuadros salen del
programa con todos los dominios de una variable enfrentados con todos los dominios de
otra. Finalmente, los resultados son exportados desde el programa de procesamiento al
formato de entrega o de plantilla para los cuadros de resultados en presentacion.

3.4 METODOS Y MECANISMOS DE CONTROL DE LA CALIDAD

Normas de validacion y consistencia

Dada la importancia del proceso de consistencia para asegurar la calidad de la informacion,
se crean las reglas de validacién y consistencia que son especificaciones coherentes con el
flujo del formulario, asi como con las légicas tematicas que permiten conocer y descartar
casos atipicos.

En conjunto con el equipo tematico, estadistico, operativo y de sistemas se verifica que el
desarrollo final del formulario de captura en DMC cumpla con las normas de validacion e
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inconsistencia establecidas para esta encuesta. Este proceso se lleva a cabo gracias a las
pruebas realizadas por los diferentes agentes involucrados en el formulario. Se aclara que
estas pruebas se ejecutan antes del inicio de operativo en campo con el fin de hallar posibles
errores en el desarrollo, ademas para homogeneizar conceptos con respecto al formulario.

Instrumentos de control para supervision

Respecto al proceso de supervision del trabajo de campo lo asume el grupo de supervisores,
bajo la direccion del coordinador de campo, y para tal fin los supervisores diligencian los
formatos que permiten controlar los avances del operativo y las respectivas coberturas.

Para el proceso de control, el equipo logistico de la encuesta con el apoyo del grupo de
sistemas, disefidé un conjunto de formatos en papel que facilitan el monitoreo y supervision
tanto de la etapa de enlistamiento, como de la fase de recoleccién de la informacién, hecho
que permite comparar los datos obtenidos en campo con el reporte que entregan los
dispositivos moviles de captura. Entre ellos estan:

= Enlistamiento de edificaciones, viviendas, hogares y personas
= Control de enlistamiento®
= Encuesta de Consumo Cultural (personas de 5 afios y mas) - Control de recoleccién

Asi mismo, se realiza un exhaustivo inventario y control a cada uno de los encuestadores
para establecer el nimero y tipo de elementos que lleva consigo en todo el proceso. Al final
de las sesiones de cada dia, los supervisores deben hacer las siguientes actividades:

- Revisar las encuestas realizadas por los encuestadores a su cargo, verificar su
calidad y proceder a aceptar o rechazar cada una de las encuestas efectuadas.

- Realizar el proceso de copias de seguridad.

- Sincronizar los DMC.

- Entregar las tarjetas SD de backup y sincronizacién para que el técnico de sistemas
realice el proceso de transferencia de informacion al DANE Central, por municipio.

Las especificaciones de validacion y consistencia asi como los codigos que se emplean en el
proceso de recoleccion de informacién, son incorporados en el software de captura que tiene
la DMC, por lo cual este proceso se realiza automaticamente a medida que la informacion es
recolectada. Diariamente se generan reportes de cobertura departamentales, los cuales son
enviados al coordinador territorial para que pueda verificar el estado de cobertura del
operativo, ademas de observar los avances diarios en la cobertura estimada tanto de
supervisores como de encuestadores.

Indicadores para el control de la calidad de los procesos de investigacion

Para establecer la calidad de los datos que provee la encuesta de Consumo Cultural, se
obtienen cuatro indicadores a saber: el coeficiente de variaciébn estimado, la tasa de
cobertura, la tasa de encuestas completas y la tasa de oportunidad. En los cuadros de salida
se establecen los coeficientes de variacién para cada uno de los cuadros de salida de la
encuesta de Consumo Cultural. Respecto con los otros tres indicadores, éstos se calculan a
partir de los datos recolectados en el operativo de campo como del cronograma de la
operacion estadistica.

% E| formato de enlistamiento como de control de enlistamiento es usado tanto para la Encuesta de Consumo
Cultural como de Cultura Politica.
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Indicador de cobertura

Este indicador permite medir la cantidad de hogares encuestados con respecto al total de
hogares seleccionados segun el disefio muestral. Para que este indicador sea aceptable, es
esencial que haya logrado el minimo nivel de referencia que, para el caso, es del 90% frente
al total de hogares seleccionados en la muestra.

Si por diversos motivos no se obtiene el nivel de referencia esperado, es importante definir
las causas y razones que no permitieron obtener dicho nivel, para asi tomar las decisiones a
las que haya lugar. El célculo del indicador de completes se obtiene mediante la siguiente
férmula:

_Total de hogares encuestados

= ' *100
Total de hogares seleccionados

Indicador de completez

Con este indicador se establece el nivel de completitud de la informacién recolectada vy, al
igual que la tasa de cobertura, el porcentaje minimo aceptado es del 90%, lo que implica que
una buena completitud de la informacién se obtiene cuando se establece que el 90% o mas
de las encuestas realizadas estan completas. En el caso de la encuesta de Consumo
Cultural, se tienen en cuenta los siguientes criterios:

Tabla 9
Condiciones para calificar una encuesta como completa
2008
No. de Pregunta Variable Estado
pregunta
Médulo C. Caracteristicas generales de las personas

2 Sexo: Hombre o mujer C02_SEX Aparece respuesta

3 ¢,Cuantos afios cumplidos tiene? C03_EDAD Aparece respuesta

6 De acuerdo con su cultura, C06_REC

pueblo o rasgos fisicos, usted se
reconoce como:
8 Actualmente, su actividad C08_ACP Aparece respuesta

principal es:

Fuente: DANE — Encuesta Consumo Cultural 2008
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Tabla 9 (continuacion)
Condiciones para calificar una encuesta como completa

2008
No. de Pregunta Variable Estado
pregunta
Mdédulo D. Tiempo libre
11 ¢, Cuantas horas de su tiempo D11A1_HSLV Aparece respuesta
ocupé la semana pasada en las D11A2_HSSD para todas las
siguientes actividades? D11B1_HSLV variables
D11B2_HSSD
D11C1_HSLV
D11C2_HSSD
D11D1_HSLV
D11D2_HSSD
D11E1 HSLV
D11E2_HSSD
D11F1_HSLV
D11F2_HSSD
D11G1 HSLV
D11G2_HSSD
D11H1_HSLV
D11H2_HSSD
D1111_HSLV
D1112_HSSD
D11J1_HSLV
D11J2_HSSD
Mddulo E. Asistencia a Presentaciones y Espectaculos culturales
13 ¢ Usted asistié en los Ultimos 12 E13 _ASEC Aparece respuesta
meses a teatro, danzay éperay
con qué frecuencia:
Médulo F. Publicaciones y Audiovisuales
26 ¢ Usted sabe leer y escribir? F26_SLE Aparece respuesta
27 En los Gltimos 12 meses, ¢leyd F27_LL Aparece respuesta
libros y con qué frecuencia:
44 En los Ultimos 12 meses, ¢ usted F44_AC Aparece respuesta
fue a cine y con qué frecuencia:
54 En la dltima semana, ¢ usted vio F54 VTV Aparece respuesta

television y con qué frecuencia:

Fuente: DANE — Encuesta Consumo Cultural 2008
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Tabla 9 (conclusién)
Condiciones para calificar una encuesta como completa

2008
No. de Pregunta Variable Estado
pregunta
Mdédulo G. Asistencia a espacios culturales
68 ¢Asistio a bibliotecas en los G68_ASB Aparece respuesta
Gltimos 12 meses y con qué
frecuencia:
71 En los dltimos 12 meses, ¢fue a G71_ASCC Aparece respuesta
casas de la cultura 'y con qué
frecuencia:
Médulo H. Formacioén y practica cultural
81 ¢, Usted tomé cursos o talleres en H81 CTA Aparece respuesta
los Ultimos 12 meses y en qué
areas:

Fuente: DANE — Encuesta Consumo Cultural 2008

Si la proporcién de encuestas completas sobre el total de encuestas realizadas es menor al
tope de referencia, se deben aclarar las posibles causas de esta situacion para realizar las
acciones pertinentes La formula con la cual se calcula el indicador de encuestas completas
es:

Encuestas completas *1
Encuestas realizadas

IEC =

Indicador de oportunidad

Este indicador se refiere a la oportunidad sobre la entrega de resultados de la encuesta de
Consumo Cultural, y el resultado de la medida de este indicador se da en dias. Para realizar
el célculo, se establece la siguiente formula:

Gréfico 3
Estructura del indicador de oportunidad
2008
IOP = Fecha real de entrega de ( _ ) Fecha planeada por
resultados cronograma para

entrega de resultados
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4. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS ESTADISTICO

En la ejecucion de la encuesta y su procesamiento, se pueden generar sesgos de
informacion que pueden producirse por el mal diligenciamiento de formularios, una ubicacion
geografica inadecuada, errores en la consolidacion de la informacién y su procesamiento, los
cuales se conocen como errores no muestrales. Para corregir y controlar dichas falencias y
mantener los niveles de calidad se hace una revision constante por parte de cada uno de los
componentes estadistico, tematico, operativo y de sistemas. Dichos procesos resultan
cuantificados y evaluados mediante indicadores de completes, cobertura y coeficiente de
variacion, que en consecuencia miden la calidad del resultado final.

En particular el error de muestreo se constituye en una herramienta para establecer
parametros de precisién en los resultados. Para su uso e interpretacion se debe tener en
cuenta que si la dispersion es alta, los parametros estimados pierden utilidad, pues el valor
verdadero del parametro, en el universo, puede estar en un intervalo muy amplio lo cual no
proporciona informacion atil. Por lo tanto esta medida de variabilidad es un criterio muy
importante para determinar la calidad de una estimacion.

Para los indicadores de completez y completitud se busca que sean superiores al 90%. En
cuanto a los coeficientes de variacion se suele considerar que el resultado de una estimacién
es bueno si su coeficiente de variacion es menor del 5%; aceptablemente practico, entre el 5
% y el 10%; de baja precision si es mayor del 10 % y menor del 15% y no util si es mayor del
15%.

4.2 ANALISIS DE CONTEXTO

Este analisis consta en primera instancia del célculo de las frecuencias simples de todas las
variables nominales medidas en las encuesta. A partir de los resultados de las frecuencias
sobre cada variable, se determinan caracteristicas socio-demograficas y se describe la
poblacion objeto de estudio.

Se realizan comparaciones de proporciones entre el Censo General (2005) y la muestra y se
establece el desfase con datos externos, que puede ser explicado por el nivel de cobertura.
Para las variables mas importantes de la encuesta, se emplean las frecuencias para
observar niveles de desagregacion aceptables.

Posteriormente, por ser el resultado de una metodologia de muestreo probabilistico aplicado
en la poblacién de estudio, los cuadros de salida proveen conclusiones de la totalidad de los
individuos que son la poblacién objeto de estudio. Sin embargo, debe tenerse cuidado con
las desagregaciones, ya que en este caso, muy pocos individuos podrian proporcionar la
informacion que se infiere a una poblacion especifica.

En este aspecto, la validacion con datos externos es prioritaria. El andlisis de coherencia se
desarrolla en el sentido de que las densidades demogréficas principales del Censo (2005)
coincidan en proporcion y en densidad con los resultados de las variables demograficas
consultadas por la encuesta.
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5. DIFUSION
5.1 ADMINISTRACION DEL REPOSITORIO DE DATOS

El almacenamiento y mantenimiento de la base de datos de la encuesta esta a cargo de la
Coordinacién de Estudios Estadisticos de la Direcciébn de Regulacién, Planeacion,
Estandarizacion y Normalizacion —DIRPEN-, bajo un modelo de gestion centralizada de la
informacion.

5.2 PRODUCTOS E INSTRUMENTOS DE DIFUSION

Los principales resultados estadisticos de la operacion son:

- Cuadros de salida desagregados por sexo, rangos de edad, regiones, nivel
educativo y actividad principal.

- Informe descriptivo de la encuesta.

- Presentacion con los graficos de los indicadores mas relevantes.

La difusion de estos resultados se realiza esencialmente mediante:

= Elaboracion y publicacion de un comunicado de prensa con los principales
indicadores de la encuesta.

= Publicacién en pagina web de la ficha metodol6gica, los cuestionarios, el informe de
resultados (andlisis descriptivo) y el glosario de términos de la encuesta®’.

= Realizacién de una rueda de prensa con diferentes medios de comunicacion para
compartir a la ciudadania en general los principales datos arrojados por la encuesta.

= Exposicion de los indicadores mas relevantes ante el comité externo de la operacion
estadistica, el cual estd conformado por las entidades publicas y privadas del sector
cultural que aportan desde su experiencia y bagaje, ideas y sugerencias en el
proceso de construccion de la encuesta; y asi mismo, son usuarios estratégicos de la
informacion producida por el DANE.

Para acceder a las bases de datos, el usuario debe realizar un proceso administrativo, en
donde, a través de una carta, debe hacer solicitud formal al Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica —DANE- de la informacion que requiere. De ahi se inicia un proceso
interno que evalla el proceso y determina qué informacion se puede entregar. A
continuacion la estructura general del informe de resultados que se encuentra publicado en
la web de la entidad.

87 Cfr. En anexos los principales cuadros de salida.
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Tabla 10
Estructura del informe de resultados

2008
Estructura de los resultados presentados
Médulos Categorias analizadas
Presentaciones y Teatro, danza y Opera
espectaculos culturales Conciertos y recitales de musica en vivo

Ferias y exposiciones artesanales
Otras actividades culturales

Espacios culturales Bibliotecas
Otros espacios culturales

Publicaciones Libros
Revistas
Peri6dicos

Audiovisuales Cine
Videos
Videojuegos
Television, radio y musica grabada

Formacion y practica cultural Formacion
Practica cultural

Tiempo Libre Lunes a viernes
Sabado a domingo

Fuente: Dane — Encuesta Consumo Cultural 2008
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6. DOCUMENTACION RELACIONADA

Disefio de capacitacién: en este texto se encuentra la explicacion detallada del enfoque
pedagdgico, la metodologia y la agenda trabajada en los procesos de formacion tanto de
las del personal que labora en el operativo de la encuesta.

Disefio estadistico: se incluye en este caso la descripcién de la poblacién objetivo, las
variables de interés, los pardmetros a estimar, las unidades estadisticas, el marco y el
disefio de muestra de la encuesta, asi como los criterios para la produccion de los
coeficientes de variacion.

Especificaciones de indicadores: como marco de referencia se definen indicadores de
cobertura, de rendimiento de encuestadores, de encuestas completas e incompletas y de
calidad del diligenciamiento de formularios.

Ficha metodoldgica de la encuesta: este es un breve documento en el cual se explican
las principales caracteristicas de la encuesta como antecedentes, objetivos, alcance
tematico, poblacion objetivo, variables de interés, disefio y marco muestral, periodos de
recoleccion y de referencia, entre otros.

Instructivo de enlistamiento: este documento expone de manera sucinta las etapas,
recursos y las funciones del personal encargado de realizar esta fase. Asi mismo,
describe con claridad el tipo de metodologias a utilizar en campo, el uso de la cartografia
y el control de calidad que debe hacerse en el proceso.

Manuales de coordinador y supervisor: estos textos explican las funciones y
procedimientos que deben llevar a cabo las personas que asumen estos roles. Incluye
ademas, una descripcion del esquema operativo, asi como de los formatos a utilizar en el
proceso de enlistamiento y recoleccién de la informacion.

Manual de diligenciamiento: como su nombre lo indica incorpora las principales
definiciones y el desarrollo de cada una de las preguntas del formulario, es decir, su
enunciacion, objetivo y forma de respuesta.

Manual de lineamientos operativos: en este caso se explican paso a paso las acciones
gue se llevan a cabo en todo el proceso de enlistamiento y recoleccidn. Se incluye los
tiempos, la descripcion detallada de los honorarios por cada area de trabajo, las
condiciones del operativo (transporte, periodos de trabajo y contratacion), las tareas a
realizar en relacién con el manejo del DMC y de los formatos que se utilizan en estos
procesos.
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GLOSARIO

Acceso a bienes y servicios culturales: en la sociedad circulan diversos bienes y servicios
culturales producidos por entidades tanto puablicas como privadas que constituyen una oferta
cultural para los ciudadanos, en ese sentido el acceso hace referencia a la consecucién u
obtencidn de estas producciones sea de forma gratuita o paga por parte los ciudadanos.

Actividades de tiempo libre: aquellas actividades, tanto individuales como colectivas, que
expresan una forma de vida cotidiana, y una manera especifica de organizar el tiempo que
resta de las actividades consideradas como obligatorias. Se considera que este tiempo es
usado para el descanso, el ocio, el entretenimiento y la produccion de placer.

Actividades participativas: acciones desarrolladas en el marco de una organizacion o
colectivo, con el propésito de influir en algun evento, situaciébn o proceso que afecta la
realidad de la comunidad a la cual pertenece. Un ejemplo de ellas son reuniones de vecinos,
grupos de oracion, tertulias culturales o jornadas de ayuda a adultos mayores. Estas
actividades también se consideran de tiempo libre en la medida que no representan
remuneracion alguna para la persona que las realiza.

Aficiones y juegos: actividades no obligatorias que se realizan individualmente o en grupo
por algln interés personal permanente o por entretenimiento. Aqui se incluyen pasatiempos
0 hobbies y algunos ejemplos como la filatelia, la numismatica (todo lo que implica
coleccionar), los rompecabezas, los juegos de mesa o los crucigramas. También se incluyen
las practicas creativas culturales, es decir, aquellas actividades que se hacen para producir o
crear bienes y productos culturales, pero que no implican remuneracion de algun tipo o que
no se consideran como oficio u profesion especifica.

Artes escénicas: relinen cuerpo, voz, gestos, palabras, vestuario, escenografia y luces para
expresar diversas historias. Entre ellas se encuentran la danza (ballet, danza
contemporanea, danza folclérica), el teatro, la 6pera, la zarzuela, la cuenteria, la pantomima,
los titeres.

Artes plasticas y visuales: formas de expresién que usan diversos medios, tecnologias y
materiales, potencian la experimentacién con formas, colores o sonidos para narrar ideas,
emociones 0 experiencias. Algunos ejemplos son el videoarte, la pintura, la escultura, el
grabado, las instalaciones, la ceramica o la fotografia.

Artesanias: bienes y articulos elaborados de manera individual mediante el uso de
herramientas 0 maquinas relativamente simples, muy relacionadas con el contexto, la
comunidad y los procesos histéricos en el que se desarrollan. Algunas practicas asociadas
son la alfareria, ebanisteria, cesteria, macramé, marroquineria, orfebreria y tapiceria.

Audiovisuales: medios y lenguajes que integran iméagenes y/o sonidos para generar
experiencias y percepciones en la audiencia que pueden ser simultaneamente auditivas y
visuales. Bajo esta categoria estan el cine, la television, el video, la radio y los videojuegos.

Bienes y servicios culturales: producciones culturales diferentes, ya que mientras los
primeros son duraderos (permanecen en el tiempo) y posibilitan su adquisicién como
propiedad por quien los consume, los segundos sélo pueden apropiarse en su momento de
ejecucion (no permanecen en el tiempo) y, en consecuencia, no pueden ser propiedad de
quien los consume. Entre los bienes se encuentran, por ejemplo, los libros, los periédicos, la
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radio y la musica grabada. Como servicios culturales estén el teatro (entendido como puesta
en escena en vivo), la asistencia a cine o un taller de artes plasticas.

Coeficiente de variacién: error muestral, es el grado de precisién que tiene una estadistica
respecto a la esperanza de su valor calculado.

Cuadro de salida: formato en el que se presenta de forma resumida, clara y concisa los
resultados numéricos que se obtienen en una encuesta, desagregados para los diferentes
dominios de estudio establecidos. Los cuadros de salida permiten hacer consultas directas y
rapidas de los resultados numéricos de la encuesta sin que sea necesario leer todo el
informe final de la misma.

Deporte, recreacion y actividad fisica: son actividades especificas de la conducta humana
caracterizadas por su caracter lidico y competitivo, caracterizadas por requerir ejercicios
fisicos y mentales. Buscan mejorar las condiciones corporales y emocionales de quienes los
practican.

Disefilo de muestra: conjunto de estrategias muestrales para extraer una muestra
probabilistica, satisfaciendo cierto tipo de condiciones deseables encaminadas para reducir
la varianza en estimaciones. También se conoce con el nombre de disefio muestral.

Educacién informal: todo conocimiento no estructurado que se adquiere de forma libre y
espontanea a través de la interaccion con otras personas, entidades, medios masivos de
comunicacion o grupos sociales. En esta modalidad se encuentran los cursos particulares
que las personas toman en su hogar y las clases de corta duracién o no, que no estan
integradas a curriculos especificos.

Enlistamiento: metodologia mediante la cual se conforma un marco muestral a partir de un
operativo de campo para precisar con mayor exactitud la ubicacién y distribucién de los
individuos pertenecientes a una poblacion objetivo.

Espacios culturales: construcciones fisicas 0 espacios naturales que tienen como principal
objetivo servir de escenario para el desarrollo de multiples actividades y practicas culturales,
facilitando el acceso a diversos bienes y servicios culturales por parte de la poblacion en
general. Algunos de ellos son las bibliotecas, las casas de la cultura, los museos, las
galerias de arte y salas de exposicidn, centros historicos.

Estadistica: una funcién matematica calculada con base en los datos y dependiente de las
variables observadas.

Estimacion: es el valor que resulta de ejecutar la estadistica a un conjunto de datos
particulares.

Estimador: estadistica que cumple con algunas propiedades deseables y que se emplea
para aproximar el resultado de un parametro de interés.

Factor de ajuste: cantidad calculada por dominios de estudio para ajustar con base en datos
externos, los factores de expansién que le corresponden a cada individuo.

Factor de correccion: cantidad que expande o contrae al factor de expansion para tener en
cuenta la pérdida total de individuos en una muestra.

Factor de expansion: valor que se le atribuye a cada individuo seleccionado en una muestra,
como capacidad que tiene para representar a mas individuos semejantes con su respuesta.
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Imputaciéon: metodologia por la cual se aproxima hacia el valor de un resultado que no fue
posible de obtener en las variables o en los individuos (depende del estudio).

Individuo: es la unidad mas simple que hace parte de un universo de estudio. Una persona,
un lugar, una unidad experimental, etc.

Lectura: poner en practica la accion de leer. Es una actividad compleja que necesita la
capacidad del lector para dominar en un determinado grado el mecanismo de lectura con el
fin de comprender e interpretar el mensaje del texto escrito. En este caso se hace referencia
a la lectura de textos escritos que estén en versioén digital o electrénica.

Marco de muestreo: dispositivo que permite ubicar y describir a todos los individuos que
hacen parte de una poblacion objetivo. También se conoce con el nombre de marco
muestral.

Motivos de no consumo (uso y asistencia) cultural: razones por las cuales no se consumen
los bienes y servicios culturales que circulan en la sociedad, asi como los argumentos de no
asistencia a espacios culturales.

Muestra: conjunto de individuos que hacen parte de la poblacion de interés, que han sido
seleccionados mediante la implementacion de un disefio muestral.

Musica en vivo: presentacion en directo de una propuesta o producto musical ante un publico
que esta en un espacio determinado, lo cual implica para el espectador su desplazamiento
para escucharlo. Esta categoria NO incluye para la encuesta, por ejemplo, las serenatas o
las presentaciones realizadas en los buses de transporte publico.

No respuesta: negacion que un individuo manifiesta para no permitir que se realice alguna
medicion de una caracteristica en él.

Ocio pasivo: conjunto de actividades voluntarias cuyo desarrollo implica un reducido gasto
de energia mental o fisica. También se incluyen periodos de tiempo en los que sin hacer otra
actividad, se espera la ejecucion de otra. Por ejemplo: esperar a alguien o a que pase el
tiempo pero sin realizar alguna accién especifica.

Poblacién objetivo: es el conjunto de individuos que se pretende investigar y sobre el cual se
desea obtener conclusiones.

Practicas de Consumo Cultural: practicas ligadas a procesos de circulacién y apropiacion de
bienes y servicios culturales (oferta cultural), donde los ciudadanos de alguna manera
reciben, reinterpretan y re-significan los sentidos y mensajes que se materializan en bienes y
servicios culturales.

Preferencias de consumo cultural: sexos o tipologias de bienes y servicios culturales que se
consumen (cudles) y las frecuencias en las esto se realiza (cada cuanto). En el caso del
cine, se refiere a cada cuanto se asiste (cada tres meses, una vez al mes) y qué género de
cine se observa cuando se va a cine: erético, de suspenso, drama, animado, de accion y
aventura.

Presentaciones y espectaculos culturales: actividades realizadas por individuos, grupos y/o

entidades tanto publicas como privadas, con el propésito de promover la circulacién de
propuestas y producciones vinculadas con una o varias practicas culturales. En este grupo
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se incluyen las ferias y exposiciones de articulos y bienes como cuadros, artesanias,
esculturas, instalaciones.

Proporcion: es una razén que compara dos cantidades pertenecientes a un mismo conjunto
de referencia.

Publicaciones: medios o canales de informacion y comunicacion para circular entre un grupo
de personas o publico ideas, historias 0 experiencias que se estructuran y expresan a traves
de palabras e imagenes. En esta categoria se encuentran los libros, las revistas y los
periédicos en formato fisico o digital.

Tiempo libre: aquel tiempo en que las acciones que se realizan no obedecen a una
necesidad externa que las impulse o a una obligacién, lo que lo diferencia del tiempo
psicobioldgico (ocupado en conductas impulsadas por necesidades psiquicas y bioldgicas),
del tiempo socioecondmico (consistente en actividades laborales y productoras de bienes y
servicios) y del tiempo sociocultural (que implica los compromisos establecidos por la
sociedad y con el grupo al que se pertenece).

Tipo de variable: hace referencia a los tipos de variable que se pueden medir. Nominal,
categorica, continua, o de razon.

Unidad muestral: unidad que se considera dentro del disefio muestral como adecuada para
realizar una seleccién de muestra. Si el disefio es de muchas etapas, también tiene varios
tipos de unidades muestrales.

Universo: se define como la cantidad total de individuos que hacen parte del espacio de
muestreo; es decir, el nUmero total de individuos que pueden salir en una posible muestra.

Variable: cantidad que depende de una funcidon de caracter estocastico para dar un
resultado.

Varianza: calculo que hace referencia de la magnitud de la dispersién que contiene un
conjunto de observaciones de una variable.

Vida social y diversién: se consideran en este grupo aquellas acciones encaminadas a

generar, consolidar o reforzar la sociabilidad de las personas con otros como sus familiares y
amigos. En este punto se incluyen cumpleafios, matrimonios, grados, entre otras.

79



BIBLIOGRAFIA

ABELLO T., ZUBIRIA S., y SANCHEZ S. Cultura: teorias y gestién. Pasto: Ediciones
Uninarifio, 1998.

ALVAREZ, DAGNINO Y ESCOBAR, 1999, Citado por OCHOA A. ‘Politicas culturales,
academia y sociedad’, en: MATO D. (coord.). Estudios y otras practicas intelectuales
latinoamericanas en cultura y poder. Caracas: CLACSO, CEAP, FaCES. 2002.

ARAYA M. Un acercamiento a las encuestas sobre uso del tiempo con orientacién de sexo.
Santiago de Chile: CEPAL, 2003. Disponible en:
http://www.eclac.org/publicaciones/xml/7/13907/Icl2022e.pdf

BAUTISTA S. L. Disefios de muestreo estadistico. Bogota: Universidad Nacional de
Colombia, Departamento de Matematicas y Estadistica, 1998.

BOURDIEU P. Los usos sociales de la ciencia. Buenos Aires: Nueva Vision, 2000.

. Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario. Barcelona:
Anagrama, 1995.

COMISION NACIONAL DE TELEVISION. Anuario Estadistico 2005 de la Television en
Colombia. 2006. Documento digital. http://www.cntv.org.co/cntv_bop/estudios/anuario.pdf.

CONACULTA, UNAM. Encuesta nacional de practicas y consumo culturales. 2004,
Disponible en: http://sic.conaculta.gob.mx/publicaciones_sic.php?&I=&estado_id

CONGRESO DE LA REPUBLICA DE COLOMBIA. Ley General de Cultura — Ley 397 de
1997. Disponible en:
http://www.mincultura.gov.co/eContent/library/documents/DocNewsNo227DocumentNo357.D
OoC.

CONSEJO NACIONAL DE LA CULTURA Y LAS ARTES, INSTITUTO NACIONAL DE
ESTADISTICAS DE CHILE. Encuesta de Consumo Cultural y Uso del Tiempo Libre. 2004 y
2005. Disponible en:
http://www.ine.cl/canales/chile_estadistico/estadisticas_sociales_culturales/cultura/cultura.ph

p

CONVENIO ANDRES BELLO Y BANCO INTERAMERICANO DE DESARROLLO.
Consolidacién de un Manual Metodolégico para la implementacién de Cuentas Satélites de
Cultura en Latinoamérica —version para discusion-. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2008.

CORTES M., PINZON R. y ALON A. Bases de Contabilidad Nacional Segun el SCN 1993.
Bogota: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, 2003. pp 239.

CUADRADO M. y BERENGUER G. (coord.). ElI consumo de servicios culturales. Madrid:
ESIC, 2002.

80



DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA - DANE.
Caracterizaciéon Sector Cultura. Bogota: Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica, 2002.

. Censo General 2005 Cuestionarios. Colombia: Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/censo2005/cuestionario.pdf)

. El Cinematografo en Colombia. Bogota: Colombia: Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica, 1965. Disponible en:
http://www.colombiestad.gov.co/index.php?option=com_jbook&task=view&Itemid=49&catid=
144&id=336

. Encuesta de Calidad de Vida — Presentacién de resultados. 2003. Colombia:
Departamento  Administrativo Nacional de Estadistica, 2003. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/condiciones_vida/calidad_vida/Presentacion_dic
1-cntv.pdf

. Estadisticas Culturales. Bogota: Colombia: Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica, 1957 y 1958. Disponibles en:
http://www.colombiestad.gov.co/index.php?option=com_jbook&task=view&Itemid=49&catid=
144&id=265

. Formularios de la encuesta de Calidad de Vida. Colombia: Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica, 2007. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&task=category&sectionid=35&id=32
&ltemid=144

. Gran Encuesta Integrada de Hogares. Formulario No. 3 - Cuaderno de Gastos
menos frecuentes del Hogar. Colombia: Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica, 2007. Documento en pdf.

. Metodologia de la Cuenta Satélite de Cultura. Bogota: Colombia: Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica, 2007. Disponible en:
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/fichas/pib/mcalculocscc.pdf.

. Resolucion 416 del 2006. Colombia: Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica, 2006. Disponible en:
http://www.dane.gov.cof/files/investigaciones/planib/resol_416_06.pdf

DEPARTAMENTO NACIONAL DE PLANEACION. Plan de Desarrollo “Estado Comunitario.
Desarrollo para todos”. 2007. Disponible en:
http://www.dnp.gov.co/PortalWeb/Portals/O/archivos/documentos/GCRP/PND_2006_2010/C
api_7_FINAL.pdf

DIRECCION DE METODOLOGIA Y PRODUCCION ESTADISTICA —DIMPE- DANE. Manual
de Conceptos Béasicos y Recoleccion - Gran Encuesta Integrada de Hogares. Colombia:
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, julio-septiembre de 2007.

DOUGLAS M, ISHERWOOD B. El mundo de los bienes: hacia una antropologia del
consumo. México: Grijalbo, CONACULTA, 1990.

ESCOBAR A. Mas alla del tercer mundo. Globalizacion y diferencia. Bogotd: ICANH:
Universidad del Cauca, 2005.

81



FELLEGI I., HOLT D. Systematic Approach to automatic edit and imputation. En: Journal of
the American Statistical Association, marzo de 1976, vol. 71, No. 353. 17 — 35.

FUNDALECTURA, MINISTERIO DE CULTURA, MINISTERIO DE EDUCACION, DANE,
CERLALC, CAMARA COLOMBIANA DEL LIBRO, INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y
TURISMO. Habitos de lectura, asistencia a bibliotecas y consumo de libros en Colombia.
Bogota: FUNDALECTURA. 2006.

GARCIA C., Encuesta de uso del tiempo en Espafia. Aspectos conceptuales y
metodoldgicos. Santiago de Chile: Comision Econdmica para América Latina —CEPAL-, 11y
12 de diciembre de 2003. Disponible en:
http://www.eclac.org/mujer/reuniones/tiempo/Cristina_Garcia.pdf

GARCIA N. Consumidores y ciudadanos: conflictos multiculturales de la globalizacion.
México: Editorial Grijalbo, 1995.

GEERTZ, C. La interpretacion de las culturas. Barcelona: Paidés, 1994.
GRUSHIN B. El tiempo libre: problemas actuales. Montevideo: Pueblos Unidos. 1968.

GUZMAN C. Las nuevas sintesis urbanas de una ciudadania cultural. La ciudad como objeto
de consumo cultural. Disponible en http://www.oei.org.co/sintesis.htm.

HALL, S. Representation. Cultural representations and signifying practices. Sage, 1997.

INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO. Apropiacion del campo del arte y
patrimonio en el distrito capital. Andlisis global aplicacion. Bogoté: IDCT, 2005. Disponible
en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/investigacion/observatorio_de_culturas/sicapt/d
ocumentos/ecur_2001_analisis3.pdf

. Encuesta de conocimientos, aptitudes y percepciones sobre Cultura Urbana,
Politica, Arte y Patrimonio afios 2001 y 2003 (cd-rom). Bogotéa: IDCT, 2005.

. Tercera encuesta de Cultura: Ciudad de Bogota. Bogota: IDCT, 2005. Disponible
en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/descargas/documentos_zip/investigaciones/enc
uesta/encuesta2005/INTRODUCCION.htm
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA DE ESPANA —INE-. Encuesta de empleo del
tiempo 2002 — 2003. Proyecto metodolégico. Madrid: INE, 2003. Disponible en:
http://www.ine.es/proyectos/eet0203/proy_eet0203.pdf
LOHR S. Muestreo: disefio y andlisis. México: Internacional Thomson Editores, 2000
MARTIN J. De los medios a las mediaciones. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2003.

MATO, D. (coord.). Estudios y otras practicas intelectuales latinoamericanas en cultura y
poder. Caracas: CLACSO, CEAP, FaCES. 2002.

MEDINA F., GALVAN M. Imputacion de datos: teoria y practica. Santiago de Chile: CEPAL,
2007.

82



MINISTERIO DE CULTURA DE ESPANA. Presentacion. Encuesta de habitos y précticas
culturales 2002-2003. Disponible en:
http://www.mcu.es/estadisticas/MC/EHC/Presentacion.html

MINISTERIO DE CULTURA, COLDEPORTES y DEPARTAMENTO NACIONAL DE
PLANEACION. Vision Colombia Il Centenario. Forjar una Cultura para la Convivencia.
Propuesta para su discusién. Colombia: 2007. Disponible en:
http://www.mincultura.gov.co/eContent/home.asp

MINISTERIO DE CULTURA. Equipo central de Economia y Cultura del Convenio Andrés
Bello. Impacto econémico de las industrias culturales en Colombia. Bogota: Convenio Andrés
Bello, 2003.

. Plan Nacional de Cultura 2001-2010 “Hacia una ciudadania democréatica cultural”.
Bogota: Ministerio de Cultura, 2002.

MUNNE, F. Psicosociologia del tiempo libre: un enfoque critico. México: Trillas, 1992.

OFICINA NACIONAL DE ESTADISTICAS DE CUBA — ONE. Encuesta sobre uso del tiempo.
2001. Disponible en: http://www.one.cu/publicaciones/enfoquegenero/tiempo/eut.pdf

PEREZ B., DE LOS COBOS S. El proceso de depuracién de datos provenientes de una
encuesta. Trabajo presentado en el XV Simposio Internacional de Métodos Matematicos
Aplicados a las Ciencias. San José de Costa Rica, 21al 24 de febrero de 2006

PLATEK R. Métodos de Imputacidon. Seminario Internacional de estadistica en Euskadi.
Vitoria: Instituto Vasco de Estadistica, 1986.

PRESIDENCIA DE LA NACION DE ARGENTINA. Cuentas Satélite de Cultura: primeros
pasos hacia su construccion en el MERCOSUR cultural. Buenos Aires: Presidencia de la
Republica, s.f. Disponible en:
http://www.cultura.gov.ar/sinca/sic/estadisticas/csc/libro%20cuenta%20satelite. pdf

PRESIDENCIA DE LA NACION DE ARGENTINA, JEFATURA DE GABINETE DE
MINISTROS — SECRETARIA DE MEDIOS DE COMUNICACION. Sistema nacional de
consumos culturales (cd-rom). Buenos Aires: Secretaria de Medios de Comunicacion, 2005 y
2006.

PROGRAMA PEREIRA CONVIDA. Cultura Ciudadana. Bogota: Centro de Estudios Sociales,
Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de Colombia, 2005. Disponible
en:

http://www.pereira.gov.co/portal/page?_pageid=33,201324&_dad=portal& _schema=PORTAL

PROGRAMA PRESIDENCIAL COLOMBIA JOVEN, GTZ, UNICEF y DEPARTAMENTO DE
INVESTIGACIONES UNIVERSIDAD CENTRAL. Estado del arte del conocimiento producido
sobre jovenes en Colombia. Bogota: Universidad Central, 2004.

RAMIREZ G. Imputacion de datos. Trabajo presentado en el taller ‘Planificacion y Desarrollo
de Encuestas de Hogares para la Medicion de las Condiciones de Vida'. Aguascalientes, 1 al
3 de abril de 1998. Disponible en: http://www.eclac.cl/deype/mecovi/docs/TALLER1/19.pdf

REY G. Las tramas de la cultura. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2008.

83



REY G., RINCON 0., MEDINA E. y FACIOLINCE, H. Culturas Simultaneas. Lecturas de la
Encuesta Nacional de Cultura. Bogota: Ministerio de Cultura, 2002. Disponible en:
http://www.mincultura.gov.co/eContent/library/documents/DocNewsNo119DocumentNo459.P
DF

SANTAGADA, M. Preocupaciones y supuestos en los estudios de recepcién teatral. 1999.
Disponible en: http://www.ull.es/publicaciones/latina/al1999gjn/77sant/agada.htm

SARNDAL, C, SWENSSON, B., WRETMAN, J. Model Assisted Survey Sampling. New York:
Springer, 1992,

SECRETARIA DE CULTURA, RECREACION Y DEPORTE -SCRD-. Discurso de
presentacion de la Encuesta Bienal de Culturas. Bogotd: SCRD, 2007. Disponible en:
http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/martha_senn/discursos/Discurso_derechos_cult
urales_sesenta_anios_despues.doc

STATISTICS CANADA. Survey Methodology. Canada: Stastistics Canada, 2002. Catalogue
no. 12-001-XIE: 11 pp.

SUNKEL, G (coord.). EI Consumo Cultural en América Latina. Bogota: Convenio Andrés
Bello, 2006.

UNESCO. Informe mundial sobre la cultura 2000-2001: diversidad cultural, conflicto y
pluralismo. Madrid: UNESCO, Mundi-Prensa, 2001.

VALDEZ, D. Tiempo libre y modo de vida: algunas perspectivas para el siglo XXI. San José:
FUNLIBRE, 2007. Disponible en:
http://www.redcreacion.org/relareti/documentos/modovida.html

84



ANEXOS

ANEXO A. FORMULARIO UNICO PARA PERSONAS DE 5 ANOS Y MAS

Confidencialidad:

Los datos que el DANE solicita en este formulario son|

ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL 2008 estrictamente confidenciales y en ningln caso tienen fines|
(personas de 5 afios y méS) fiscales ni pueden utilizarse como prueba judicial.

FormularioNo. [ ][] de [

DANE

DEPARTAMENTO ADH
NACIONAL DE E

A. IDENTIFICACION
1. Departamento 11 (variable edificacion)
2. Municipio 1 1 9. Hogar Nro. 1
3. Sector | | 10. Direcci6n de la vivienda
4. Seccion 11 11. ¢El hogar cuenta con nimero de teléfono?
5. Conglomerado nro. 11 si T 1+ ccuan
6. Manzana nro. l:l No tiene (NT) 2
7. Vivienda Nro. I:I l:l l:l No informa (NI) -
B. DATOS DE REGISTRO
B.1. DATOS DE LA VIVIENDA
Total hogares en la vivienda [

1. seqan la factura de luz, la vivienda se encuentra en el estrato: 2. Total de personas en el hogar [
a. Estrato 1 d. Estrato 4 4
b. Estrato 2 e. Estrato5 5 3.  Total de personas de 5 afios y mas en el hogar :I :I
c Estrato3 B ] f. Estrato6 [6
4. Total de personas menores de 5 afios en el hogar I:l I:l
5. Registro para todas las personas del hogar de 5 afios y mas
a. Registre el nombre de las personas de 5 afios y mas que  b. ¢Cual es el parentesco de las personas con el(la) jefe(a) del hogar:
comen y duermen habitualmente en este hogar:
g .
H g 8
= E g H
% 38 g o 52 28 88
es 5% g ¢ £S 2§ 23
§8 £3% z B £8 st TE
58 oF R =3 -8 €S
5 6 12 13

|| || || || || || || |: . pensonita
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Ll oL L]

6. ¢La jefatura de este hogar es compartida:
si @ T 1 No [2
B.2. CONTROL DE COBERTURA DE LA ENCUESTA
1. Encuesta
Nombre encuestador
Nombre supervisor
.; Fecha ¢Existe algin motivo para no realizar la
> Mes Dia Horas Minutos encuesta? Resultado 1) Rechazo
2) Ocupado
1 Si 1 No |1 3) Nadie en el
—_ hogar
2 si El No 1 4) Hogar inexistente
3 * si |1 No |1 5) Otro
4 - si v No [1
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C. CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS PERSONAS (para personas de 12 afios y mas)
1. Nombre de la persona
2. Sexc a. Hombre [L | ] b.Mujer [2__] ] | 3. (Cuéantos afios cumplidos tiene? [ e
4. ¢Usted actualment
a. Soltero (a) ¢ Union libre BT e Viudo (a)
b. Casado (a) ,2_|_| d. Separado (a) - Divorciado (a) |4_|_|
5. ¢Usted es colombiano:
si No
6. De acuerdo con su cultura, pueblo o rasgos fisicos, usted se reconoce como:
a. Indigena 1 f. Mestizo 6
b. Gitano - rom 9. Blanco 7
C. Raizal del Archipiélago de San Andrés y Providencia h.  otro 8
d. Palenquero de San Basilio o descendiente I No sabe/No responde 9
e. Negro(a), mulato(a), a) o 5 *Si es extranjero no puede contestar cy d.
7. ¢Cual es el nivel educativo mas alto alcanzado por usted? 8. Actualmente, su actividad principal es:
a. Preescolar / Basica primaria a. Estudiar
b.  Secundaria b. Trabajar
€. Técnico o tecnolégo c. Oficios del hogar
d.  Universitario / Superior 4 d. Buscar trabajo 4
€. Posgrado e. Incapacitado permanentemente para trabajar
f. Ninguno f. Otra actividad
No sabe / No responde
9. ¢Cual es su nivel de ingresos mensuales aproximadamente (incluya mesadas)?
a. De $1 a $200 000 g. De $2 000 001 a $3 000 000 7
b. De $200 001 a $400 000 h. De $3 000 001 a $4 500 000
C. De $400 001 a $700 000 I Méas de $4 500 001
d. De $700 001 a $1 000 000 I Ninguno 110
e. De $1 000 001 a $1 500 000 k. No sabe/No responde EQ
f. De $1 500 001 a $2 000 000

D. MODULO DE TIEMPO LIBRE

Este primer médulo indaga por el tiempo que usted invierte en sus

y en qué tipo de acciones emplea su tiempo libre.

En el caso de los menores entre 5y 11 afios, solo se ha las preguntas relacionadas con asistencia/uso y frecuencia de consumo de bienes, servicios y espacios culturales, asi como aquellas preguntas|
1 al médulo de tiempo libre. El resto de preguntas no aplican para ellos.

que

10.  Lasemana pasada usted se encontraba: 11.

Haciendo sus actividades habituales
De licencia

En vacaciones
Enfermo

B

56 -6 0008

¢Cuéantas horas de su tiempo ocupé la semana pasada en las siguientes actividades?
Lunes a viernes Sabado a domingo

Trabajar

Hacer cuidados personales (comer, dormir, bafiarse)

Estudiar

Arreglar y mantener el hogar

Cocinar

Transportarse

Cuidar enfermos y adultos mayores

Buscar trabajo

Cuidar los nifios

Hacer actividades en el tiempo libre

Si pone cero en la opcién j, en ambos periodos, pase a la No. 13.
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12. En su tiempo libre, ¢qué actividades realizé la semana pasada?

a. Deporte

Hizo o practic algin deporte, participé en eventos deportivos o competencias deportivas. 1
b. Recreacion

Participé en juegos de salon o de calle, rondas, festivales recreativos y juegos tradicionales. 1
c. Actividad fisica

Sali6 a trotar, camin6, mont6 en bicicleta, fue al gimnasio o a la ciclovia. 1
d. Presentaciones y espacios culturales

Asisti6 a espectaculos de teatro, danza, musica en vivo. Fue a cine, exposiciones, muestras y ferias de artesanias, pintura,

dibujo y otras artes plésticas y visuales. Visité museos, casas de la cultura, bibliotecas, galerias y salas de exposicion.

1

e. Audiovisuales y medios de comunicacion

Vio o escucho television, videos, radio y misica grabada, practicé con videojuegos, naveg6 por internet. 1
f. Lectura

Leyo libros, revistas, periédicos y otras publicaciones (impresos y digitales). 1
9. Ocio pasivo

Reflexiond, medit6, tomé el sol, permanecié sentado o no hizo nada. 1
h. Vida social y diversion

Fue a fiestas, sali6 a comer, chated y conversé con amigos y familiares, fue a discotecas y centros comerciales. 1
i, Aficiones y juegos

Realiz6 algtn hobbie como coleccionar. Hizo alguna actividad artistica. Jugé con maquinitas, fue a casinos o participé en

juegos de mesa.
I Actividades participativas

Particip6 en rituales y actividades religiosas, en acciones civicas y en organizaciones sociales 1
k. Viajes

Sali6 de su ciudad o municipio de residencia como actividad de esparcimiento y recreacion. 1
E. MODULO DE ASISTENCIA A PRESENTACIONES Y ESPECTACULOS CULTURALES
En este modulo sobre su a diversas pi y 4 durante los Ultimos doce meses, con relacion al teatro, la danza, los conciertos en vivo, las artesanias y las
muestras de dibujo y pintura, entre otras.
13. ¢Usted asisti6 en los ultimos 12 meses, a teatro, danza y 6pera, y con qué frecuencia?

asi b. No TContinde
Por lo menos una Unavezcadatres  Una vez cada seis
Una vez al mes Una vez al afio
vez a la semana meses meses
T 1 B T 1 B 1T 1 [ _T1 BB 1T 1 1

14. Usted no fue a teatro, danza y 6pera por: 15. Con relacion a estas presentaciones de teatro, danza y opera:
a. Falta de dinero a.  Aproximadamente, (cuanto pagé usted por entradas en los Gltimos 12
b. Desinterés - No le gusta meses?
c. No sabe que existen este tipo de presentaciones ] Informa [1__ P—>s [ | | | | | |
d. Falta de tiempo ﬁ No sabe/No |2
e. Las salas y espacios donde realizan estas presentaciones estan lejos 1 § responde
f.  Problemas de salud o discapacidad 1 b. ¢Algunas fueron de entrada gratuita?
g.  No hay/No existen estas presentaciones 1 Si No
Si sefiala ¢, no se debe seleccionar g, y viceversa; estas opciones son excluyentes

16. En los Ultimos 12 meses, ¢usted asisti6 a conciertos, recitales, presentaciones de misica en espacios abiertos y cerrados (en vivo) y con qué frecuencia?

asi [L_ T ]b.No [2__T ] icontinte

Por lo menos una Unavezcadatres  Una vez cada seis "
Una vez al mes Una vez al afio
vez a la semana meses meses
LT 1 _T1T 1 B _T11 [a [ 1 [ T 1 JPase a 18

17. ¢Por qué no fue a conciertos, recitales y presentaciones de musica en vivo? 18. Respecto a estas presentaciones de musica en vivo:
a. Falta de tiempo a.  Aproximadamente, ;cuanto pagoé usted por entradas en los Gltimos 12
b. Las salas y espacios donde los presentan estan lejos meses?
c. No hay / No existen estas presentaciones Informa  [L__| s [ | | | | | |
d. Problemas de salud o discapacidad Pase a 19 No sabe/No |2
e. Desinterés / No le gusta Si sefiala ¢, no responde
£ Falta de dinero debe seleccionar g,

N : i viceversa; estas
9. No sabe que existen estas presentaciones de musica y opciones son b. ¢Algunas fueron de entrada gratuita?

S |1 No |2
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¢Usted asisti6 a exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura y artes gréaficas en los Gltimos 12 meses y con qué frecuencia?

Asisti6 a parques tematicos y de diversiones

19.
a si b. No 1Continte
POTIOMENOS UMy, oy gy UMAVE2CAdatres  Unavezcadasels y,ve;
L_T 1 _T 1 B_T 1 [4 [ 1 [BE_T1 Jiasea2r
20.  Usted no asisti6 a exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, 21. Respecto a estas exposiciones, ferias y muestras de fotografia,
grabado, dibujo, escultura y artes graficas porque: pintura, grabado, dibujo, escultura y artes graficas:
a. No sabe que existen estas exposiciones y muestras a. Aproximadamente, ;cuanto pagé usted por entradas en los Gltimos 12
b. Falta de dinero meses:
c.  No hay / No existen estas exposiciones, ferias y muestras Informa [ ] F—s [ | | | | | |
d. Problemas de salud o discapacidad Pase a 22 No sabe/No |2
e. Desinterés - No le gusta Las opciones ay c| responde
f.  Las salas y espacios donde se realizan estan lejos son excluyentes b. ¢Algunas fueron de entrada gratuita?
g. Falta de tiempo Si N [2 T ]
22. En los altimos 12 meses, ¢asistio a ferias y exposiciones artesanales, y con qué frecuencia?
a.si b. No 1Continte
POTIOMENOS UM 1, ey qimes  UNAVEZCAdaties  Unavezcadasels ya ves
LT 1 2_T 1 B_T 1 [4 [ 1 [E_T1 Jiasea2s
23.  ¢Por qué no fue a ferias y exposiciones artesanales: 24. Con relacion a estas ferias y exposiciones artesanales:
a. Problemas de salud o discapacidad a. ;Alrededor de cuanto pagé usted por entradas en los Gltimos 12 meses?
b. Falta de dinero
c. No sabe que existen este tipo de ferias y exposiciones Informa [ ] s [ | | | | | |
d. Estan lejos los sitios y espacios donde los realizan Pase a 25 No sabe/No |2
e. Falta de tiempo cygson responde
f. Desinterés / No le gusta excluyentes b. ¢Algunas de éstas fueron de entrada gratuita?
g. No hay / No existen estas actividades S |1 No |2
25. ;En los Gltimos 12 meses fue a las siguientes actividades culturales:
a. Ferias taurinas, novilladas, becerradas, coleo
b. Festivales y ferias de es (libros) y (cine, television, radio y video)
C. Carnavales, fiestas y eventos nacionales
d. Vio titeres o escuch6 cuenteros
e. Visité parques, reservas naturales y zooldgicos 1
f. Festivales gastronémicos 1
q. Fiestas municipales o departamentales 1L
h. Fue al circo E
E
[z

j.

Ninguna

F. MODULO DE PUBLICACIONES Y AUDIOVISUALES

En este médulo se haran preguntas relacionadas con la lectura de libros, revistas, periédicos, asi como el consumo de audiovisuales como

el cine, la television, el video, la misica grabada y la radio.

Publicaciones

26. ¢(Sabe leer y escribir?
a.si b. No Pase a 44
27. En los altimos 12 meses, ¢leyd libros y con qué frecuencia?
. Si —
a. Si Todos los Varias veces a Unavezala Unavez al Cl;:: s pz::vrgfr:s
dias la semana semana mes
b. No meses afio
IContintie [1 [ 1 T 1 BT 1 [4 1 T 1 [e T ]raseazs
28. Usted no ley® libros los Gltimos 12 meses por: 29. ¢Cuantos libros leyo en los Gltimos 12 meses?
a. Falta de tiempo
b. Desinterés / no le gusta
C. Las bibliotecas y otros sitios estan lejos 30. Usted leyé libros por:
d. Falta de dinero Pase 32 a.  Gusto
e. Prefiere leer revistas v periddicos b.  Requerimiento del trabajo
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31.  ¢Qué libros ley6 durante los Gltimos 12 meses: i. Esoterismo (ocultismo)
a. Libros para nifios i Historietas
b. Narrativa k. Artes
c. Poesia . Cocina, manualidades y asuntos practicos
d. Ensayo m.  Cientifico-técnico
e. Biografias n. Textos escolares/universitarios
f. Autoayuda y superacion 0.  Enciclopedias y diccionarios
g. Religion 1 p.  Guias y manuales (incluye textos del trabajo) |1
h. Historia, politica y sociales 1 q. Otro 1
32. ¢Tuvo acceso a libros en los ultimos 12 meses?
Si 1 T 1 a.  Los comprd en librerias i
No JPase a 34 b.  Los compré en ventas ambulantes
c.  Los pagé en almacenes de cadena y papelerias
d. Los compr6 en ventas de segunda Continte
€. Los compro por internet
f. Pagé por la fotocopia de los libros (todo o una parte de éstos)
9. Por suscripcion
h. Se los prestaron Pase a 34, si al menos sefial6 una de estas
i Le regalaron los libros categorias y ninguna de pago (De la a. a la
j. Los pidi6 prestados en bibliotecas 9)
k. Los consigui6 de forma gratuita por internet
33. ¢Cuanto considera usted que pagé por libros en los Gltimos 12 meses?
Informa _’ $ [ | | [ | | [ |
No sabe/No responde  [2_ | ]
34. ¢Leyo revistas en los Gltimos 12 meses y con qué frecuencia? 35. ¢Por qué no leyo revistas?
a. de salud o 1 o
a. IContinte b.  Tiene otro tipo de preferencias 1 g
c.  Desinterés / no le gusta 1 ;; é‘,’
S o
Todoslos  Varias Unavezala Unavezal ~ UMaveZ por lo d- Prefiere leer loros 1 P % ; 4
s veces ala mana Ton cadatres  menos una g2 298
semana meses vez al afio e. Falta de tiempo 4 s E
[T 21T 1B 14T 1[5 16T 1 . Prefiere leer periodicos g8
Pase a 36 a.  Los sitios donde las consiaue estan leios ﬁ %
h. _ Falta de dinero B
36 ¢Qué tipo de revistas ley6?
a. Arte y cultura 1 9. Economia, negocios v politica |1
b. Actualidad 1 h. Religiosas 1
c. Cocina, hogar, jardinerfa, decoracion 1 i. Salud 1
d. Ciencia y tecnologia j. Deportes
e. Variedades. maaazines. pasatiemnos. historietas k. Manualidades
f. Guias de ocio, television, esparcimiento y turisticas I. Otra
37. En los Gltimos 12 meses, ;tuvo acceso a revistas?
si —————————>a Las compr6 en almacenes de cadena, tiendas y lugares especializados 1
No JPase a 39 b. Las pag6 en ventas ambulantes 1 .
i Contintie
c.  Las compro por internet 1
d. Por suscripcion 1
e. Se las prestaron (amigos, en bibliotecas, en consultorios, supermercados) 1 Pase a 39 si solo contest6 alguna de
f. Se las regalaron 1 estas categorias y ninguna de pago
g.  Las consiguié por internet de forma gratuita 1 (delaa. alad)
38. Aproximadamente, ;cudnto pagé usted por revistas en los Ultimos 12 meses?

Informa - $ I | | I | I I

No sabe/No responde
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39.  En el Gltimo mes, ¢leyd periédicos y con qué frecuencia? 40.  Usted no leyo periddicos en el dltimo mes por:

a. Si Varias Unavezala Unavezal |2 Tiene otro tipo de preferencias 1
| veces a la
b. No IContinte semana semana mes b. Desinterés / no le gusta 1
[ T 1T 18 T 1l T Tl  rroblemas de salud o discapacidad 1
Pase a 41 d. Falta de tiempo 1 Pase a 42
e. Prefiere leer libros 1
f. Los espacios donde se consiguen estan lejos
a. Prefiere leer revistas
h. Falta de dinero
41. Cuando leyé periédicos, ,qué secciones consult6?
Todo el periddico Si 1 IContinde
No 2
i. Espectaculo, farandula
b. Noticias internacionales 1 J. Judicial
c. Clasificados 1 k. Sociales
d Cartelera I, Tiras cémicas
e. Cultura m.  Complementos
f. Deportes n.  Noticias locales/regionales
q Economia/finanzas 0.  Politica
h i inion 1 p-  Nacionales
42. ¢Consigui6 periodicos en los ultimos 12 meses?
Si —_— Los compr6 en almacenes de cadena, tiendas v lugares
No Pase a 44 b.  Los compré por internet .
! P . P Continte
c. Los compré en ventas ambulantes
d. Por suscripcion
e. Se los prestaron (amigos, en bibliotecas, en consultorios, supermercados) Pase a 44 si s6lo contest6 alguna de estas
f. Se los regalaron categorias y ninguna de pago (de la a. a la
g.  Los consigui6 en internet de forma gratuita d)
43. ¢Alrededor de cuanto pagé usted por periédicos en los Gltimos 12 meses?
Informa slL_ T T T T T T 1
No sabe/No responde
Audiovisuales y muasica
44. En los Gltimos 12 meses, ¢usted fue a cine y con qué frecuencia?
a.si 1 Z‘j"'a“\’/;'z“:‘?: Unaver al mes Una vez cada Una vez cada Una vez al
b, IContinde e tres meses seis meses afio
LT 1 1T 1 BT 1 [T 1 [E_T Jiraseads
45. ¢Usted por qué no asistié a cine en los Gltimos 12 meses?
a. Las salas y espacios quedan muy lejos 1 . No hay o no existen espacios donde ver cine 1
b Prefiere ver peliculas en video en su DVD, VHS, BETAMAX y otros equipos de Porque ve las peliculas por television
: reproduccion 1 9 1
C. Falta de dinero 1 h. Falta de tiempo
d. Problemas de salud o discapacidad 1 i.  No sabe si hay espacios y salas de proyeccién
Desinterés / no le gusta 1 Pase a 48 Las opciones f y e son excluyentes

46.  Cuando fue a cine, ;qué género de peliculas vio?

a. Accién 1 Documental 1 0. Otro
b. Ciencia ficcion Erético

c. Cine arte Infantil

d. Comedia/humor Suspenso/terror

e. Drama 1 I Pornogréfico 1

f. Histérico 1 m.  Religioso 1

q. Animacion (diferente a infantil) 1 n. Musicales 1
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47.  Con relacién a la asistencia a cine:

a. Aproximadamente, ¢cuanto pagé usted por entradas en los Gltimos 12 meses?

b. Algunas de estas proyecciones, ¢fueron de entrada gratuita?

T 11— s T T T 1

Informa

No sabe/No responde

T ]

Informa T 9 | | | | | si 1 | | No [2_ ] |
No sabe/No responde  [2 | |
48. ¢Usted vio videos en el Gltimo mes y con qué frecuencia?
si L Todos los E):S('jl,‘::gz Variasvecesa  Unaveza Unavezal
No |2 IContinde dias lasemana 'asemana la semana mes
LT 1k IB_T _1[ T JE_T _JIraseaso
49. ¢Por qué no vio videos en el Gltimo mes?
a. Falta de dinero 1 d. Problemas de salud o discapacidad 1
b. Desinterés/no le gusta 1 e. No tiene equipos para verlos 1 JPase a 52
C. Prefiere verlos en television 1 f. Falta de tiempo 1
50. ¢ Qué tipo de videos vio en el Gltimo mes?
a.  Peliculas 1 Contintie
b. i 1
c.  Videos familiares/caseros |1 Pase a 52
d.  Otro 1
|51. ¢Qué género de peliculas vio en video en el tltimo mes?
a. Accion 1 f. Histdrico 1 k. Suspenso/terror 1
b. Ciencia ficcion 1 g.  Animacion (diferente a infantil) 1 I. Pornogréfico 1
c.  Cine arte 1 h.  Documental 1 m Religioso 1
d. Comedia/humor 1 i Erético ﬁ n Musicales 1
e. Drama 1 . Infantil [1 o Otro 1
|52. En los Gltimos 12 meses, ¢consigui6 videos?
Si a. Los compré en almacenes de cadena y lugares especializados 1
No [2_ [ | Paseass b.  Los compré en ventas ambulantes 1 .
ContinGie
[ Los alquilé 1
d. Los compré por internet 1
e.  Selos prestaron (amigos, familiares, en bibliotecas) 1 Pase a 54 si s6lo contesté alguna de estas
f. Se los regalaron 1 categorias y ninguna de pago (de la a. a la
g. Los consigui6 por internet de forma gratuita 1
53. Aproximadamente, ¢cuanto pagé usted por videos en los Ultimos 12 meses:

a.  En television
b.  EnsuDVD, VHS, BETAMAX y otros equipos de reproduccién

L T 1

c.

54. En la Gltima semana, ¢usted vio televisiéon y con qué frecuencia?
Si (1
Todos los dias Casi todos los Varias veces a Unavezala
dias de la
. de la semana la semana semana
No 1Continte semana
[ T 1 B T 1T [ T
55. ¢Usted vio cine colombiano en los Ultimos 12 meses? 56. ¢Cuantas peliculas colombianas vio en los Ultimos 12 meses?
Si Incluye cuando se va a salas de cine, el que se ve
No |2 Pase a 58 por television o en video
57. ¢Donde vio las peliculas colombianas?

L T 1
|

Fue a las salas de cine
Bajo la pelicula de internet

frecuencia?

a.si 11 b.No [2 T ]
Todos los Cas,‘ todos los Varias Unavezala Unavezal
dias dias de la veces a la semana mes
semana semana
LT T 1 T 1« T 16 T 1
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|58. ¢Usted practicé con alglin videojuego en el Gltimo mes y con qué [59. Enla altima semana, ¢usted escuch6 radio y con qué frecuencia?

b. No [2 | ] 1Continde

Casi todos los

Todos los » Varias veces Unavezala
dias diasdela o\ semana  semana
semana
LT J T 0 T 1l T Jirseas




60. ¢Por qué no escucho radio en la altima semana?
a. Desinterés/no le gusta LT ] c. Falta de tiempo 1T 1]
b. Problemas de salud o discapacidad 1 d. No tiene los equipos para escuchar radio 1 Pase a 63
61. En la Gltima semana, ¢qué tipo de emisoras escuch6?
a.  Privadas/comerciales e. Estatales (Gobernaciones, Alcaldias y otras LT 1
b.  Universitarias (publicas y privadas) entidades del estado)
c.  Indigenas f. Comunitarias L T 1
d.  Ejército y Policia Nacional g. No sabe/no responde |2_|_|
62. (Qué programas de radio escuché en la Gltima semana? g. Radionovelas
a. Musicales h. Infantiles
b. De opinion/entrevistas i Humor/Comedias
C. Informativos/noticieros i Religiosos
d. Deportivos k. Salud/medicina
e. Magazines I. Espectaculo y farandula
f. Culturales m. Otro
63. ¢Usted escuch6 musica grabada en la dltima semana y con qué frecuencia? |[64.  ¢Por qué no escuché musica grabada en la Gltima semana?
asi [ T | b.No [2 [ ] 1continte a. Desinterés / no le gusta 1
b. Problemas de salud o discapacidad 1
Todoslos ~ CaSitodoslos - varias o g, c. Falta de tiempo 1
- dias de la veces a la
dias semana semana semana d. No tiene los equipos para escuchar misica grabada  [L__ | |
LT 1k I IB_T 1+ T 1 Pase a 66
Pase a 65
65. ¢Qué géneros de musica grabada escucho en la tltima semana? k. Musica de Despecho
a. Vallenato I Electrénica (tecno, dance, house)
b. Rancheras, corridos prohibidos m.  Mdsica Andina (colombiana y del sur de Latinoamérica)
C. Baladas n. Jazz, blues, soul
d. Rock (espafiol e inglés) 0. Reggae, soca, champeta
e. Mdsica Llanera (joropos, pasaje, seis) p. Msica del Atlantico (gaita, bullerengue, millo, banda pelayera)
f. Reggaeton q.  Hip-Hop, rap
q. Mdsica Guasca r. Msica Clasica
h. Pop (espafiol e inglés) s. Boleros
i Musica del Pacifico (marimba, chirimia, etc.) t. Tango
. Tropical (merengue y salsa) u.  Otro
66. En los altimos 12 meses, ¢consiguié musica grabada?
Si [ ————a. La compré en almacenes de cadena, lugares y eventos especializados
No JPase a 68 b.  Lacompro en ventas ambulantes Contintie
c. La compr6 por internet
d. Se la prestaron Pase a 68, si al menos sefialé una de estas
e. Se la regalaron opciones y ninguna de pago (de la a. a la
f. La descargé por internet de forma gratuita )
67. Aproximadamente, ¢cuanto pagoé usted por musica grabada en los Gltimos 12 meses?

s T T 1T

Informa 1

__1

No sabe/No responde

G. MODULO DE ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES
En el siguiente modulo le preguntaremos sobre su nivel de asistencia a diferentes espacios culturales en los Gltimos 12 meses, como centros culturales, museos, casas de la cultura, monumentos
histéricos y bibliotecas, entre otros.

68.

(Asistio a bibliotecas en los ultimos 12 meses y con qué frecuencia? 69. Usted no asisti6 a bibliotecas por:
a. Falta de dinero
asi [ T | b.No [2 [ 1 Icontinde b.  Estan muy lejos 5
2
c. Desinterés/ No le gusta - o
= >
Variasvecesa Unavezala Unavezal ~ UMaVeZ  Porlomenos d. No sabe que existen 1 s 2
la semana semana mes cadatres unavezal 3 &g
meses afio e. Falta de tiempo L[ 1 & sE
g @
22
Z T 12_ 1 _1B__1 1] 161 ] f.  Problemas de salud o discapacidadl | | )
P
Pase a 70 g.  No hay / No existen T 1 83
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70. (A qué bibliotecas asisti6 en los Gltimos 12 meses?
a.  Biblioteca escolar c.
1 d.

b.  Biblioteca universitaria

Biblioteca especializada
Biblioteca publica

LT 1]
1T 1

71. En los ultimos 12 meses, ¢fue a casas de la cultura y con qué frecuencia?

2. ¢Por qué no fue a casas de la cultura?

7.
asi [L_T__]bNo ]Contintie a. Falta de dinero 5
b. Desinterés/No le gusta ﬁ w
Porlomenosuna  Unavezal — Unavezcada Unavezcada Unavezal c. No sabe que existen > %
vez alasemana mes tresmeses  seis meses afio q Problemas de salud o discapacidad 88
[1 | || | 1B 1 a1 || B | | e No hay / No existen g’_%
Pase a 73 f. Falta de tiempo g
g Estan lejos 5
73. (Asistio a centros culturales en los Gltimos 12 meses y con qué frecuencia? 74. Usted no asisti6 a centros culturales por
a.si b.No IContinte a Desinterés/No le gusta 5
b. Problemas de salud o discapacidad 3 "
Porlomenosuna  Unavezal  Unavezcada Unavezcada Unavezal c.  Faltade dinero ]
vez ala semana tresmeses  seis meses afio q Lo lejos que estén g2
[x | 121 11 1[a_T || I | e No sabe que existen 23
Pase a 75 f. Falta de tiempo § ®
g No hay / No existen 5
75. En los ultimos 12 meses, ¢fue a museos y con qué frecuencia? 76. ¢Por qué no fue a museos?
a. Si b.No IContinte a Se encuentran lejos 5
b. Problemas de salud o discapacidad & "
Porlomenosuna  Unavezal  Unavezcada Unavezcada Unavezal c Falta de tiempo > £
vez ala semana mes tresmeses  seis meses ano q Desinterés/No le gusta 28
253
[z | | 2 I { T N | 73 N | | e.  Nohay/No existen ]
Pase a 77 f Falta de dinero § °
g No sabe que existen 5
77.  (Asistio a galerias de arte y salas de exposiciones en los Gltimos 12 meses y con qué 78.
frecuencia? Usted no asisti6 a galerias de arte y salas de exposiciones por:
asi [L_T__JoNo 1Continge a.  Faltade dinero <
b. Desinterés/No le gusta 2 w
Porlomenosuna  Unavezal Unavezcada Unavezcada Unavezal [ No sabe que existen 3 %
vez alasemana e tresmeses  seis meses flo 4. Problemas de salud o discapacidad 8 g
1 | || | BT 1[a_T 161 | e Se encuentran lejos g,.T;
Pase a 79 f. No hay / No existen 1 g ©
] Falta de tiempo 1 it
70. En Ips altimos 12 meses, 'éf_ue a monumentos histé_ricos. sitios arqueol6gicos, monumentos 80 ¢Por qué no fue a monumentos histOrigos, sitios arqueolégicos,
nacionales y centros histéricos y con qué frecuencia? monumentos nacionales y centros histéricos?
asi [L_T__]bNo 1Continde a.  Problemas de salud o discapacidad
b.  Estén lejos S
Porlomenosuna  Unavezal  Unavezcada Unavezcada Unavezal c.  Faltade tiempo @5
vez ala semana tresmeses  seis meses afio q Desinterés - No le gusta g EZ
[2 | 12T || EE | 14T || B | | e.  No hay/ No existen ;-’. §
Pase a 81 f. Falta de dinero 23
g. No sabe que existen -

H. MODULO DE FORMACION Y PRACTICA

A continuacion le haré algunas preguntas que exploran su asistencia a talleres y cursos relacionados con lo cultural. Ademas, le preguntaré si en el Gltimo afio realizé algun tipo de practica cultural.

81. ¢Usted tomé cursos o talleres en los Gltimos 12 meses y en qué areas?

asi LT _Jono Continie

Cine, television, radio y video
Musica

o e

Teatro, danza y 6pera

Cuenteria y titeres

Fotografia, pintura, grabados, dibujos, escultura y artes graficas

Literatura, prensa escrita

Artesania

se ~o a0

Manualidades
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82. En los ultimos 12 meses, ¢hizo alguna practica cultural?

asi T _Joto Joontinde

Hizo videos, produjo radio, realizé television o participé en producciones de cine.

Toc6 algln instrumento, compuso o canto.

Hizo teatro, practicé danza, participé en épera.

Hizo titeres, participé en cuenteria.

Tomé fotos, pintd, hizo alguna escultura y/o grabado, realizé algtin dibujo o arte grafica.
Escribi textos literarios y/o periodisticos para prensa.

Realiz6 algln tipo de artesania.
Elaboré alguna manualidad.
i. Otra préctica cultural

se~oaeoe

83. ¢Usted desarroll6 alguna actividad ladica o de juego en los Gltimos 12 meses y con qué frecuencia?

a.si —b

Casi todos s Unavez
i Varias veces  Unavez ala Por 1o menos
dias de a Unavezalmes  cadatres >
fiasdela  Jlasemana  semana 9 na vez al o
b. No JFin de la encuesta
LT Je T I3 T Jfa T 1 [ T 6T ] continte

84.  cCon quiénes realiz6 actividades ludicas o de juego?

a. Consufamiia [L____| ] b. Conlosamigos [1__] | c Lo hizo solo (a) (fin de la encuesta)

OBSERVACIONES
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1. CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS PERSONAS (menores entre los 5 y 11 afios)

1. Nombre de la persona
2. Sexo a. Hombre [1 | | bomuer 2__ 1] ¢Cuantos afios cumplidos tiene el menor? I I Ados
|5 ¢El o la menor es colombiano(a)?

si [T 1w

6. De acuerdo con su cultura, pueblo o rasgos fisicos, el nifio o nifia se reconoce como:

a. Indigena f. Mestizo 6

b. Gitano - rom 9. Blanco 7

c. Raizal del Archipiélago de San Andrés y Providencia h. otro 8

d. Palenquero de San Basilio o descendiente i No sabe/No responde 9

e. Negro(a), mulato(a), afrocolombiano(a) o afrodescendiente 5 *Si es extranjero no puede contestar c y d.

7. ¢Cual es el nivel educativo mas alto alcanzado por el nifio o nifia? 8. Actualmente, ¢cual es la actividad principal que realiza el o la menor?
a.  Preescolar / Basica primaria Estudiar
b.  Secundaria Trabajar

Oficios del hogar

Buscar trabajo

Incapacitado permanentemente para trabajar
Otra actividad

f. Ninguno
No sabe/No responde

e

~e oo o

J. MODULO DE TIEMPO LIBRE
En este primer punto de la encuesta, indagaremos por el tiempo que invierte el o la menor en sus actividades cotidianas, asi como el tipo de acciones que realiza en su tiempo libre.

La semana pasada el nifio o nifia se encontraba: . . . N - -
11. ;Cuéntas horas de su tiempo dedic6 el nifio o nifia, la semana pasada en las siguientes actividades?
Lunes a viernes Sabado a domingo
a.  Trabajar || I ] [T I ]
Hacer cuidados personales (comer, || I ] [T I ]
dormir, bafiarse)

Haciendo sus actividades habituales

o

De licencia

En vacaciones
Enfermo

S oo

N ENE

Estudiar

Arreglar y mantener el hogar
Cocinar

Transportarse

Cuidar enfermos y adultos mayores
Buscar trabajo

Cuidar los nifios

S - ® 8o

- Hacer actividades en el tiempo libre

Si pone cero en la j, en ambos periodos, pase a la pregunta nimero 13

12. En su tiempo libre, ;qué actividades realiz6 el o la menor la semana pasada?

a. Deporte

Hizo o practicé algin deporte, participé en eventos deportivos o competencias deportivas. 1
b. Recreacion

Particip6 en juegos de salén o de calle, rondas, festivales recreativos y juegos tradicionales. 1
c. Actividad fisica

Salié a trotar, camind, monto en bicicleta, fue al gimnasio o a la ciclovia. 1
d. Presentaciones y espacios culturales

Asistio a espectaculos de teatro, danza, musica en vivo, fue a cine, exposiciones y ferias artesanales. Visité museos, casas de

la cultura, bibliotecas, galerias y salas de exposicion. 1
e. Audiovisuales y medios de comunicacion

Vio o escuché television, videos, radio y musica grabada, jugé con videojuegos, naveg6 por internet 1
f. Lectura

Leyo libros, revistas, periédicos y otras publicaciones (impresos y digitales). 1
9. Qcio pasivo

Reflexiond, medit6, tomé el sol, permaneci6 sentado o no hizo nada. 1
h. Vida social y diversion

Fue a fiestas, sali6 a comer, chate6 y conversé con amigos y i , fue a di y centros . 1
i Aficiones y juegos

Realizé algin hobbie como coleccionar. Hizo alguna actividad artistica. Jugé con maquinitas, fue a casinos o participé en

juegos de mesa. 1
j. Actividades participativas

Particip6 en rituales y actividades religiosas, en acciones civicas y en organizaciones sociales 1
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K. MODULO DE ASISTENCIA A PRESENTACIONES Y ESPECTACULOS CULTURALES
Vamos a realizar una serie de preguntas sobre la asistencia del nifio a nifia a
danza asi como su participacion en ferias artesanales.
13. ¢El o la menor asisti6 en los Gltimos 12 meses a teatro, danza y 6pera y con qué frecuencia?
a. si No Contindie

Por lo menos una Unavezcadatres  Unavez cada seis

Una vez al mes
vez ala semana meses meses.

LT 1 1T 1 B T J [_T1 [_T 1
6. En los ultimos 12 meses, el nifio o nifia asistié a conciertos, recitales, presentaciones de musica en espacios abiertos y cerrados (en vivo) y con qué frecuencia?

a yp iones culturales como conciertos en vivo, exposiciones y muestras, obras de teatro,

Una vez al afio

1
asi [1 T ] b.Nno [2 T ]icontinde
Por lo menos una Una vez al mes. Una vez cada tres Una vez cada Una vez al afio
vez a la semana meses seis meses
LT 1 [ T1 11 [T T [T 1

¢El o la menor asistié a exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura y artes graficas en los tltimos 12 meses y con qué frecuencia?

asi [T ] b.No [Z_T ] 1icontince

Por lo menos una Una vez cada tres Una vez cada
Una vez al mes " Una vez al afio
vez ala semana meses seis meses

1 . T1 11 T 1 [T 1

22. En los ultimos 12 meses, ¢el nifio o nifia asisti6 a ferias y exposiciones artesanales y con qué frecuencia?

asi b. No 1Contintie
Por lo menos una u | Una vez cada tres Una vez cada seis U I afi
vez ala semana navezalmes meses meses navez alano
LT 1 T 71 11 [T 1 [T 1

25, Enlos Gltimos 12 meses, ¢el o la menor fue a las siguientes actividades culturales?

a. Ferias taurinas, novilladas, becerradas, coleo 1
3 Festivales y ferias de publicaciones (libros) y audiovisuales (cine, television, radio y video)

c. Carnavales, fiestas y eventos nacionales

d. Vio titeres o escuché cuenteros

e. Visitd parques, reservas naturales y zool6gicos

f. Particip6 en festivales gastronémicos (comidas, platos)

q. Fiestas municipales o departamentales

h. Fue al circo

i Asisti6 a parques tematicos v de diversiones

i- Ninguna

L. MODULO DE PUBLICACIONES Y AUDIOVISUALES
En este capitulo hablaremos de la relacién que tiene el nifio o nifia con los libros, las revistas, periédicos. Asi mismo, indagaremos sobre qué tanto el o la menor ve television y videos, escucha radio y
msica grabada, y practica con videojuegos.

Publicaciones

26.  (Elnifo o nifia sabe leer y escribi
a.si b. No

27. En los ultimos 12 meses, ¢el o la menor leyd libros y con qué frecuencia?

asi b. No Icontinte

Por lo menos una Una vez cada tres Una vez cada seis .
Una vez al mes Una vez al afio
vez ala semana meses meses

LT 1 T 1 BT 1 [ T1 11

39. En el dltimo mes, ¢el o la menor leyo periédicos vy con qué frecuencia?

b. No Contintie

34. (El nifio o nifia leyd revistas en los Gltimos 12 meses y con qué frecuencia?

asifi_| ] b.No [2 [ ] 1continte
Varias Una vez Por lo
Todos los Unavezala Unavez al Todos los  Varias veces Unavezala Una vez al
- veces a la cada tres menos una -
dias semana mes - dias alasemana semana mes
semana meses vez al afio
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Audiovisuales y musica

44. En los Gltimos 12 meses, ¢el nifio o nifia fue a cine y con qué frecuencia?

asi [1I_] ] a.No [2 I ] contintie

Por lo menos Una vez

48. (El o la menor vio videos en el tltimo mes y con qué frecuencia?

asi [T T 1] a.No[2 T 1] continde

frecuencia?

Unavezcada Unavezal Porlomenos g yez g UMAVEZ o ves cada
unavezala  Unavezalmes  cada tres N - unavezala cada tres " Una vez al afio
emana o seismeses afio emana mes oses seis meses
— L[ ][ [ IB_T _J& T 165 T | — L T 1 _T 1B _T Jl&_ 1 15_1 ]
54. En la Gltima semana, ¢el nifo o nifa vio television y con qué 58, ¢El 0 la menor practicé con algtn videojuego en el Gltimo mes y con qué frecuencia?
frecuencia?
asi [ ] | a.No [2 | ] contintie a.Si a.No[2___ | ] continte
Por o menos UNAVEZ oo vez cada  Unavez al Porlomenos g yez g UMAVEZ g ves cada .
unavezala  Unavezalmes cadatres unavezala cada tres Una vez al afio
emana meses  Seismeses emana mes Tmeses seis meses
— LT ]I [ IB_T & T 16 T | —> L T 1 T 1B T Jl& 1T 151 |
59. En la ultima semana, ¢el nifio o nifia escuchd radio y con qué 63.

¢El o la menor escuch6 musica grabada en la tltima semana y con qué frecuencia?

asi [L_J | a.No [2 | ] continie asi [T 1 a.No[2___ T 1] Continte
Por lo menos UNAVEZ 0o vez cada  Una vez al Porlomenos ;4 ez al Unavez - na vez cada
unavezala Unavezalmes  cada tres " " unavezala cada tres " Una vez al afio
semana eses seis meses afio emana mes oses seis meses
LT 1 _T 1B _T & _T J6 T ] T 1 _T _JB T 121 1[5 I ]
G. MODULO DE ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

En el siguiente médulo preguntaremos sobre la asistencia del menor a diferentes espacios culturales como museos, bibliotecas, sitios histéricos, y galerias de exposiciones, entre otros.

68. ¢El nifio o nifia asisti6 a bibliotecas en los Gltimos 12 meses y con qué
frecuencia?

71. En los dltimos 12 meses, ;el o la menor fue a casas de la cultura y con qué

frecuencia?

asi [L_J | aNo [2 [ contintie asi [L_[ ] aNo[2 [ ] Continte
Por lo menos UNAVEZ oo vez cada  Una vez al Porlomenos ;s ez al Unavez o vez cada
unavezala Unavezalmes  cada tres " a unavezala cada tres " Una vez al afio
mana oses seis meses afio emana mes oses seis meses
BT 1k I IB_T _J& T 16 T 1 L T 1 T 1B T 1[2 I 1[5 I ]
73. ¢El nifio o nifia asisti6 a centros culturales en los ultimos 12 meses, y 75.  Enlos dltimos 12 meses, ¢el o la menor fue a museos y con qué frecuencia?
con qué frecuencia?
asi [1 ] | a.No [2 [ ] continte a. Si a.No[2___ [ | Continte
Por lo menos UNavez - navez cada  Unavezal Porlomenos  ynavezal  UMAVEZ  ynaves cada
unavezala  Unavezalmes cada tres " unavezala cada tres " Una vez al afio
semana meses sels meses semana meses seis meses
LT 12 [ BT & T 16 T | LT Q2 T 1B T 1f& T 151 ]
77. ¢El nifio o nifia asisti6 a galerias de arte y salas de exposiciones en 79.  Enlos dltimos 12 meses, ¢el o la menor fue a monumentos historicos, sitios
los ultimos 12 meses y con qué frecuencia? arqueolégicos, monumentos nacionales y centros histéricos y con qué
frecuencia?
asi [1 ] | a.No [2 [ ] contintie asi [ ] a.No[2___ [ | Continte
Por lo menos Una vez

Unavez cada Unavezal
seis meses afio

unavezala
semana

Unavezalmes  cadatres

meses

—

LT 1k [ BT & T 16 T 1

Porlomenos g yez g UMAVEZ g ves cada .
unavezala cada tres Una vez al afio
b mes e seis meses
LT J T JB T 1]4 | 1[5 I ]
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M. MODULO DE FORMACION Y PRACTICA
A continuacion le haré algunas preguntas acerca de talleres y cursos a los cuales haya asistido el menor en los ultimos 12 meses. Ademas, le indagaré si el nifio o nifia ha realizado alguna practica
cultural especifica en el mismo tiempo.

81. ¢(El'nifio o nifia tomo cursos o talleres en los Gltimos 12 meses y en qué areas?
si No IContinte
a. Cine, television, radio y video
b. Musica
[ Teatro, danza y 6pera
d. Cuenteria y titeres
e. Fotografia, pintura, grabados, dibujos, escultura y artes gréficas
f. Literatura, prensa escrita
g. Artesania
h. Manualidades
Otra area
82. En los altimos 12 meses, ¢el o la menor hizo alguna practica cultural?
si No [2__]___] Icontinte
a. Hizo videos, produjo radio, realiz6 television o participé en producciones de cine.
b. Toc6 algin instrumento, compuso o canto.
c. Hizo teatro, practico danza, particip6 en dpera.
d. Hizo titeres, participé en cuenteria.
e. Tomé fotos, pintd, hizo alguna escultura y/o grabado, realizé algan dibujo o arte gréfica.
f. Escribi6 textos literarios y/o periodisticos para prensa.
g Realizo algun tipo de artesania.
h. Elaboré alguna manualidad.
i Otra practica cultural
83. ¢El o la nifia desarroll6 alguna actividad ludica o de juego en el tltimo mes y con qué frecuencia?
sio LT ] Casi todos los. Una vez
s variasveces Unavezala oo WVeZ porlomenos
alasemana  semana una vez al ao
No JFin de la encuesta semene e
LT 1T I8 _T Jk T 1 [ T J6E_T ] Icontinde
84. ¢Con quiénes realizé actividades ludicas o de juego el o la menor?
a. Consufamiia [1___ [ ] b. Conlosamigos [1___ | ] c. Lohizosolo () [L_] ]
B.2. CONTROL DE COBERTURA DE LA ENCUESTA
1. Encuesta 2. Supervision de la encuesta
Encuestador I:l I:I Nombre, Semana de recoleccion I:I I:I Supervisor

Nombre

Visita Nro. 1 3

2
Fecha (dia - mes) I_l I_l I_l_[ I_l I_l I_I I_l Observaciones

Dia de la semana

L_IT LTI T

Hora inicio

horas - minutos)

( ) [ om 2T 1
Fiora termadon -

(horas - minutos) [ pm [ 2] |

Resultado (*)
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ANEXO B. CUADROS DE SALIDA DE LA ENCUESTA DE CONSUMO
CULTURAL 2008

En la siguiente lista se encuentran los principales cuadros de salida de la encuesta de
Consumo Cultural:

Cuadro 1. Colombia cabeceras municipales. Poblacion estimada de 5 afios y mas por sexo
segun rangos de edad.

Cuadro 2. Colombia cabeceras municipales. Poblacion estimada de 5 afios y mas por
regiones segun rangos de edad.

Cuadro 3. Colombia cabeceras municipales. Total de horas, total de personas y promedio de
horas invertidas de lunes a viernes por las personas de 5 a 11 afios por sexo segun
actividad.

Cuadro 4. Colombia cabeceras municipales. Total horas, total personas y promedio de horas
invertidas de lunes a viernes por las personas de 12 afios y mas por sexo segun actividad.

Cuadro 5. Colombia cabeceras municipales. Total de horas, total de personas y promedio de
horas invertidas de sdbado a domingo por las personas de 5 a 11 afios por sexo segun
actividad.

Cuadro 6. Colombia cabeceras municipales. Total horas, total personas y promedio de horas
invertidas de sabado a domingo por las personas de 12 afios y mas por sexo segun
actividad.

Cuadro 7. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a presentaciones de teatro, danza y opera en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 8. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que fueron a
presentaciones de teatro, danza, opera en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia
de asistencia.

Cuadro 9. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a presentaciones de teatro, danza y opera en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 10. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
fueron a presentaciones de teatro, danza, Opera en los Ultimos 12 meses por sexo segun
frecuencia de asistencia.

Cuadro 11. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a presentaciones musica en vivo en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 12. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que fueron a
presentaciones de musica en vivo en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia de
asistencia.

Cuadro 13. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a presentaciones musica en vivo en los Ultimos 12 meses.
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Cuadro 14. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
fueron a presentaciones de musica en vivo en los Ultimos 12 meses por rangos de edad
segun frecuencia de asistencia.

Cuadro 15. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a ferias y exposiciones artesanales en los ultimos 12 meses.

Cuadro 16. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que fueron a
ferias y exposiciones artesanales en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia de
asistencia.

Cuadro 17. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a ferias y exposiciones artesanales en los ultimos 12 meses.

Cuadro 18. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
fueron a ferias y exposiciones artesanales en los dltimos 12 meses por sexo segun
frecuencia de asistencia.

Cuadro 19. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun actividad cultural realizada en los ultimos 12 meses.

Cuadro 20. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun actividad cultural realizada en los dltimos 12 meses.

Cuadro 21. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
asistieron a alguna presentacion y/o espectaculo cultural de entrada gratuita en los ultimos
12 meses por sexo, segln actividad cultural.

Cuadro 22. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun lectura de libros en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 23. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que leyeron
libros en los Gltimos 12 meses por sexo segun frecuencia de lectura.

Cuadro 24. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir por sexo segun lectura de libros en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 25. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir y que leyeron libros en los Ultimos 12 meses por sexo segun
frecuencia de lectura.

Cuadro 26. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir y que no leyeron libros en los ultimos 12 meses por sexo segun
razones de no lectura.

Cuadro 27. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir y que leyeron libros en los Ultimos 12 meses por sexo segun
cantidad de libros leidos.

Cuadro 28. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun lectura de revistas en los Gltimos 12 meses.

Cuadro 29. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que leyeron
revistas en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia de lectura.
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Cuadro 30. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir por sexo segun lectura de revistas en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 31. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir y que leyeron revistas en los Gltimos 12 meses por sexo segun
frecuencia de lectura.

Cuadro 32. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun lectura de periodicos en el ultimo mes.

Cuadro 33. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios que leyeron
periédicos en el Gltimo mes por sexo segun frecuencia de lectura.

Cuadro 34. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir por sexo segun lectura de periddicos en el Ultimo mes.

Cuadro 35. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
afirmaron leer y escribir y que leyeron periédicos en el Ultimo mes por sexo segun frecuencia
de lectura.

Cuadro 36. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a cine en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 37. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia de asistencia a cine en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 38. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a cine en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 39. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cine en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia de asistencia.

Cuadro 40. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a cine en los Ultimos 12 meses por sexo segun razones de no asistencia.

Cuadro 41. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun consumo de videos en el dltimo mes.

Cuadro 42. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia de consumo de videos en el Ultimo mes.

Cuadro 43. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
seglin consumo de videos en el dltimo mes.

Cuadro 44. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
vieron videos en el Ultimo mes por sexo segun frecuencia de consumo.

Cuadro 45. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun consumo de television en la Ultima semana.

Cuadro 46. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia del consumo de television en la Gltima semana.
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Cuadro 47. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun consumo de television en la Ultima semana.

Cuadro. 48. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
vieron televisién en la Ultima semana por sexo segun frecuencia de consumo.

Cuadro 49. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun consumo de cine colombiano en los Gltimos 12 meses.

Cuadro 50. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por
rangos de edad segun consumo de cine colombiano en los Gltimos 12 meses.

Cuadro 51. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun practica con videojuegos en el (ltimo mes.

Cuadro 52. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia en la practica con videojuegos en el Ultimo mes.

Cuadro 53. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun practica con videojuegos en el Ultimo mes.

Cuadro 54. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
jugaron con videojuegos por sexo segun frecuencia de la practica con videojuegos en el
Gltimo mes.

Cuadro 55. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun escucha de radio en la Ultima semana.

Cuadro 56. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia en la escucha de radio en la Ultima semana.

Cuadro 57. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun escucha de radio en la Ultima semana.

Cuadro 58. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
escucharon radio en la Ultima semana por sexo segun frecuencia de escucha.

Cuadro 59. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
escucharon radio en la Ultima semana por sexo segln tipo de emisoras escuchadas.

Cuadro 60. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun escucha de musica grabada en la Gltima semana.

Cuadro 61. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia en la escucha de musica grabada en la Ultima semana.

Cuadro 62. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun escucha de musica grabada en la dltima semana.

Cuadro 63. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
escucharon musica grabada en la Gltima semana por sexo segln frecuencia de escucha.
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Cuadro 64. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
escucharon musica grabada en la Ultima semana por sexo segln géneros musicales
escuchados.

Cuadro 65. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a bibliotecas en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 66. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun frecuencia de asistencia a bibliotecas en los Gltimos 12 meses.

Cuadro 67. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a bibliotecas en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 68. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que
fueron a bibliotecas en los Ultimos 12 meses por sexo segun frecuencia de asistencia.

Cuadro 69. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que no
fueron a bibliotecas en los Ultimos 12 meses por sexo segln razones de no asistencia.

Cuadro 70. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun asistencia a cursos y talleres en areas de lo cultural en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 71. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun asistencia a cursos y talleres en areas de lo cultural en los Ultimos 12 meses.

Cuadro 72. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 5 a 11 afios por sexo
segun realizacién de practicas culturales.

Cuadro 73. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas por sexo
segun realizacién de précticas culturales
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