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MARCO ESTADISTICO
1. POBLACION OBJETIVO DEL DISENO MUESTRAL

La poblacion objetivo de estudio la conforman las personas mayores de 5 afios
residentes habituales de los hogares pertenecientes a las cabeceras municipales del
pais. En particular, se busca llegar a las personas de cinco afios y mas de los hogares.

2. VARIABLES DE INTERES

» De estudio: perfiles sobre el uso de bienes, servicios y espacios culturales asi como
del tiempo invertido y el tipo de actividades realizadas en el tiempo libre.
* De clasificacion: por regién, por municipio, sexo, edad, nivel socioeconémico.

Se asume la existencia de estratos de tamafio poblacional en el pais para las
cabeceras municipales. Es decir, existen grupos de clasificacion para homogenizar las
cabeceras por cantidad de personas residentes. Los municipios del mismo estrato,
tienen aproximadamente la misma cantidad de poblacion.

Se requiere forzosamente obtener informacién de ciertos municipios del pais por
razones argumentadas en la prueba piloto y en las definiciones tematicas. Por lo tanto,
se debe llegar a ciertos municipios en los que se debe obtener obligatoriamente la
informacion. A estos casos se les denomina de “inclusion forzosa”. Tales municipios se
agrupan en un mismo estrato para hacerles un tratamiento de seleccién de muestra
independiente.

3. PARAMETROS A ESTIMAR

La encuesta de Consumo Cultural mide variables de tipo categérico, continuo y
nominal para las cuales se debe estimar:

- Totales de poblacién dentro de los dominios de las categorias de las preguntas
para observar perfiles.

- Totales de densidad para las variables nominal.

- Totales de variables continuas.

- Proporciones de poblacion para cuadros de salida de categorias cruzadas.

- Promedios de variables continua para establecer nivel medio de alguna
caracteristica.

- Tasas entre totales y periodos de referencia para establecer desempefio de
una variable en términos del tiempo.

4. COBERTURA

La encuesta estd dirigida a personas mayores de 5 afios residentes habituales de un
hogar, pertenecientes a las cabeceras municipales del territorio nacional en las
diferentes regiones del pais

5. NIVELES DE DESAGREGACION
La encuesta de Consumo Cultural estd disefiada para proveer estimaciones a nivel

nacional con nivel de confianza de 95% y errores muestrales no superiores al 15% en
el calculo de totales, y no superiores al 10% para el calculo de proporciones y
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promedios. Esto se asegura con pruebas y simulaciones realizadas con base en la
informacién de la encuesta de Consumo Cultural 2007, en donde para diferentes
disefios muestrales de distintos tamarios en las etapas tercera y cuarta se estima una
convergencia alrededor de 3% del error muestral en el calculo del total poblacional a
nivel nacional.

Cualquier otro tipo de desagregacion, como a nivel de municipio o de regién puede
superar las expectativas del disefio con valores inapropiados de precisién y confianza;
pues los tamafios de muestra no alcanzan para satisfacer las expectativas en esos
niveles

6. UNIDADES ESTADISTICAS

» Unidad de muestreo: son los hogares pertenecientes a las cabeceras municipales
del pais.

» Unidad de observacién: es la persona mayor de 5 afios residente habitual del
hogar. Para las personas entre 5y 11 afios es el responsable idéneo que contesta por
ellos.

* Unidad de analisis: Las personas mayores de 5 afios.

7. PERIODO DE REFERENCIA

Ultimos doce meses: de septiembre de 2007 a septiembre de 2008.
8. MARCO MUESTRAL

El marco muestral es el dispositivo que permite identificar y ubicar a cada uno de los
elementos de la poblacién objetivo, en este caso a cada una de las personas mayores
de 5 afios que son residentes habituales de los hogares de las cabeceras municipales
del pais

Para construirlo se recurre a la obtencién de informacion por dos fuentes. La primera
es el Censo de Poblacién 2005 con las densidades totales de personas y hogares a
nivel de manzana, en donde se hace una asignacion de tales densidades a un nimero
de conglomerado para homogenizar las cantidades de hogares y asegurar que cada
unidad de muestreo tenga por lo menos, un nimero de personas satisfactorio de
acuerdo con la densidad de poblacion de la cabecera municipal. EI conglomerado es
una unidad que se construye con la restriccion de contener cierto nimero de hogares y
pertenecer a la misma seccion cartografica.

Se hace una particién del marco del censo por densidades de municipios en 6 estratos
y se realiza una seleccion aleatoria simple en cada estrato de municipios. Luego, en
cada municipio seleccionado, se hace una seleccion aleatoria simple de
conglomerados y en ellos se realiza enlistamiento para construir la segunda fuente del
marco de muestreo, que permite ubicar e identificar a la totalidad de hogares en esos
conglomerados.
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9. DISENO MUESTRAL

La encuesta de Consumo Cultural cuenta con una serie de procedimientos muestrales
gue le indican al grupo tematico, la forma como se va a llegar a campo a realizar
mediciones. Ademas, que los puntos seleccionados en la muestra sean suficientes
para proveer resultados a nivel nacional. El disefio muestral cuenta con una
metodologia de seleccion por etapas y con una clasificacion por estratos
(estratificacion de unidades).

El objetivo principal del disefio muestral es proveer la estrategia con la cual se hace el
acercamiento en campo al fendbmeno de interés. Por esta razén, el disefio propuesto
tiene muy en cuenta la estructura de universo asumida por el estadistico encargado.
Tal estructura es un supuesto que se quiere sea un reflejo mas o menos fiel de la
forma del universo en la realidad.

En particular, para el desarrollo de la encuesta de Consumo Cultural se hacen las
siguientes suposiciones:

e EIl universo de estudio (tal cual como lo define la ficha metodolégica) lo
conforman los hogares pertenecientes a las cabeceras municipales del pais.
En particular, se busca llegar a las personas de cinco afios y mas de tales
hogares.

e Se asume la existencia de estratos de tamafio poblacional en el pais para las
cabeceras municipales. Es decir, existen grupos de clasificacion para
homogenizar las cabeceras por cantidad de personas residentes. Los
municipios del mismo estrato tienen aproximadamente la misma cantidad de
poblacion.

e Se requiere forzosamente obtener informacidn de ciertos municipios del pais
por razones argumentadas en la prueba piloto y en las definiciones tematicas.
Por lo tanto, se debe llegar a ciertos municipios en los que se debe obtener
obligatoriamente la informacion. A estos casos se les denomina de “inclusién
forzosa”. Tales municipios se agrupan en un mismo estrato para hacerles un
tratamiento de selecciéon de muestra independiente.

¢ Dentro de cada cabecera municipal existen unidades muestrales denominadas
conglomerados. Un conglomerado es una agrupacion de manzanas de una
misma seccion cartografica (no necesariamente contiguas), que tiene la
caracteristica de asegurar que alli se encentra un nimero establecido de
hogares. Es decir, se sabe de antemano que al llegar a un conglomerado se
encuentra un numero aproximado de hogares, previamente calculado por
metodologias muestrales.

e Evidentemente, cada conglomerado tiene un total de hogares establecido a
través del Censo de Poblacién. Dentro de cada hogar, a su vez, hay un nimero
de personas (mayores y/o menores de cinco afos). El interés se centra en
aquellos individuos que tienen cinco o mas afos de edad.

Tomando como base estos supuestos acerca de la poblacién objetivo, se procede a
plantear el disefio muestral a seguir:
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1) Como las cabeceras estan agrupadas en estratos a nivel nacional, se decide
hacer muestreo de cabeceras dentro de cada estrato, de forma independiente.

Este proceso determina la primera etapa de seleccién.

2) Una vez se ha hecho el muestreo en los estratos de cabeceras, en cada
cabecera se hace muestreo de conglomerados.
3) Muestrear hogares dentro de los conglomerados seleccionados en la etapa
anterior. Establecer la informacién insumo de la encuesta para todas las

personas de cinco afios 0 mas, residentes en tales hogares.

Como se deduce facilmente, este disefio involucra tres etapas de seleccion de
muestra y en cada etapa se seleccionan unidades muestrales diferentes.

El tipo de disefio muestral a emplear en cada etapa se elige con base observaciones
hechas de una variable de estudio de interés, en estudios anteriores; o también
tomando como base resultados obtenidos de una prueba piloto anterior que permita
observar indicadores como el coeficiente de correlacién intraclasica o las varianzas
obtenidas por estrato de seleccion

Finalmente, el disefio muestral que se utiliza en la Encuesta de Consumo Cultural
2008 es un ESTMAS — MAS — MASC en tres etapas:

e ESTMAS hace referencia a la primera etapa del disefio en donde se selecciona
una muestra, a través de muestreo aleatorio simple (MAS), de municipios dentro

de cada estrato.

e MAS se refiere a la segunda etapa del disefio, en la que se seleccionan
conglomerados utilizando muestreo aleatorio simple, dentro de cada municipio
escogido en la etapa anterior.

¢ MASC significa que en la tercera etapa se seleccionan de forma aleatoria simple
hogares y se indaga a TODAS las personas de cinco afios 0 mas de tales hogares.
Dentro de la teoria de muestreo esto se conoce como disefio por conglomerados.
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ESQUEMA DE DISENO MUESTRAL ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL 2008

ESTMAS

En cada estrato se
selecciona una muestra
aleatoria simple de
municipios

MAS

N

Dentro de cada municipio

seleccionado en la etapa )

anterior, se eligen
conglomerados a través de
muestreo aleatorio simple
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En cada conglomerado
elegido en la etapa anterior,
se toman hogares (con
muestreo aleatorio simple)
y se indaga a todas las
personas mayores de cinco
afos de tales hogares
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Noétese que este disefio indica la forma como se llega finalmente a la unidad de
observacion objetivo (persona de cinco afios o mas), a partir de una estructura sugerida
para el universo de estudio. Se aclara que el disefio deja indicada la muestra que se
escoge de acuerdo con los supuestos hechos. La muestra sera efectiva en la medida que
los supuestos se acerquen a la realidad del universo de estudio, en cada etapa de
muestreo.

9.1. TAMANO DE LA MUESTRA

Una vez se define el disefio muestral a utilizar, se procede a fijar los tamafios de muestra
pertinentes en cada etapa. La discusion respecto al tamafio de muestra es fundamental
en la elaboracion de cualquier investigacion, porque de este aspecto se derivan los costos
de una encuesta; pero también es una eleccién delicada cuando se trata de precision en
los resultados finales, confiabilidad de la muestra seleccionada y peso asignado a cada
unidad muestral.

Un mayor tamafio de muestra mejora la precision y confiabilidad de las estimaciones
realizadas, por lo que el peso de cada individuo es menor (tanto, que podria tener una
representacion igual a la unidad: CENSO). Aumentar el tamafio de muestra también
ayuda a que la pérdida de informacion de un individuo no sea tan grave, dado que en
muestras pequefias, como cada individuo se representa a si mismo y muchos mas del
universo, que no estan en la muestra, perder la informaciéon de uno de ellos implica una
pérdida grave al generalizar hacia el universo.

Sin embargo, mayor tamafio de muestra implica mas encuestas, mas trabajo de campo,
labores operativas, trabajo de sistemas, informatico y de personal, es decir, costos muy
elevados con relacion al beneficio obtenido y se incurre en una pérdida de esfuerzo y
recursos. Ademas, aunque es cierto que los errores muestrales disminuyen a mayor
tamafio de muestra, es claro también que la gran cantidad de procesos que involucra el
manejo de encuestas con tamafios de muestra grandes, induce un mayor error
considerado como no-muestral, derivado de la amplia manipulacion de la informacion
recolectada. Este hecho se puede controlar ejecutando procesos de calidad, los que
imputan alin mas costos a la investigacion.

Lo que se hace es precisar un equilibrio entre costo y beneficio. El costo muchas veces
esta limitado por un presupuesto fijo; y el beneficio es simulado tras intentar muchos
tamafios de muestra para una estrategia muestral. Nétese que con cada eleccion de
tamafio de muestra, también se esta diciendo que el disefio muestral adopta distintas
formas. Asi pues, deben probarse muchos disefios muestrales hasta dar con uno 6ptimo
en la precision de resultados y costos.

Respecto a los pardmetros de dichas simulaciones, en general estos son procesos
computacionales disefiados bajo unas normas y supuestos de investigacion. La
simulacién trata de imitar al universo de estudio de donde se extraen muestras con
distintas estrategias muestrales, y se evallan precision y confiabilidad de diferentes
estrategias muestrales, usando como base tal construccion.
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En el caso especifico de la Encuesta de Consumo Cultural, los tamafios de muestra por
etapas estan dados por:

Tamarfos de muestra ETAPA 1
ESTRATO No MPIOS | Muestra MPIOS
1(IF) 36 37
2 50 10
3 93 8
4 180 6
5 317 5
6 423 2
Total general 1099 68
Tamanos esperados de muestra ETAPA 2
ESTRATO No Conglomerados Conglom seleccionados
1(IF) 33646 471
2 1903 149
3 589 55
4 246 26
5 90 16
6 17 8
Total general 36491 725

Para establecer el marco muestral de hogares, se lleva a cabo una etapa en campo
denominada enlistamiento. En este proceso se contabilizan y ubican la totalidad de
hogares existentes dentro de los conglomerados que hacen parte de la muestra. El
propésito de dicho enlistamiento es obtener informacion mas confiable y actualizada de la
distribucién, densidad y ubicacion precisa de la poblacién o universo de estudio que se
encuentra en esta instancia del disefio.

Por los resultados obtenidos en la prueba piloto con el indicador de correlacion intraclase,
se mantiene el disefio de conglomerado dentro de los hogares, es decir, se indaga a
todas las personas mayores de cinco afios de los hogares. El presupuesto fijado permite
encuestar aproximadamente 20.000 personas repartidas en alrededor de 5.000 hogares.

9.2. DISENO Y SELECCION DE LA MUESTRA

De acuerdo con la teoria de muestreo el factor de expansion es la capacidad que tiene
cada individuo seleccionado en una muestra probabilistica para representar el universo en
el cual esta contenido. Es decir, es la magnitud de representacion que cada seleccion
posee para describir una parte del universo de estudio. Cuando el disefio es MAS se
asume que individuos dentro de una misma unidad de muestreo tienen la misma
capacidad de representar al universo en consideracion, en tanto que diferentes unidades
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de muestreo deben reflejar lo mejor posible la densidad y distribucion del universo
estudiado.

Todas las pautas anteriores se logran con la construccion u obtencion de marcos
muestrales que deben proveer informacion fiel sobre las caracteristicas demogréficas
principales del universo que se pretende estudiar. Ademas debe permitir de alguna forma,
ubicar a todos y cada uno de los individuos pertenecientes a dicho universo.

Un disefio muestral MAS se traduce como un disefio de muestreo aleatorio simple y se
dice que dicho disefio es probabilistico porque asigna una probabilidad de seleccion a
todas y cada una de las unidades del universo o la unidad muestral (cuando el disefio es
en etapas). Es decir, todos los individuos en consideracion de los que se pretende inferir
tienen una probabilidad de ser seleccionados; en particular esta probabilidad es la misma
con el disefio MAS.

El factor de expansion por teoria para un disefio MAS sobre k unidades de muestreo esta
definido por:

Donde
N, Denota el tamafio total de elementos en la unidad de muestro.
n, Denota el numero de elementos a ser seleccionados dentro de la unidad de
muestreo.

9.3. METODOLOGIA DE ESTIMACION Y VARIANZA

Es decir, para el disefio en consideracion de la encuesta de Consumo Cultural
ESTMAS — MAS — MASC vy de acuerdo con los diagramas presentados anteriormente, se
tienen los factores de expansion por etapas de la siguiente manera:

ETAPA 1: Seleccion de municipios dentro de los estratos

fe _ Ny i=1234
Xpl(i)_n para 1=172,5,

1(i)
con
N

Ny, : NOmero de municipios seleccionados en el estrato i

1y - Cantidad de municipios en el estrato i

ETAPA 2: Selecciéon de conglomerados dentro de municipios

N j -
fexp, =—" para j=1..N
)

con

RUTA DE ARCHIVO: DIRPEN\ECC\DOCUMENTACION BASICA\METODOLOGIAS\DISENO ESTADISTICO\ME-ECC-MET-01.doc



ENCUESTA CONSUMO CULTURAL VERSION: 02

E METODOLOGIA DISENO ESTADISTICO CODIGO: DM-ECC-MET-01
PAGINA: 10

DANE -ECC- FECHA: 08-07-08
N

i) - Cantidad de conglomerados en el municipio j

n : Cantidad de conglomerados seleccionados en el municipio j

N0

ETAPA 3: Seleccion de hogares dentro de conglomerado

Ny, (k)

fexpue=—"paak=1L.,n

1 (k)

¢))

con
Ny« : Cantidad de hogares dentro del conglomerado k

Ny« : Cantidad de hogares seleccionados dentro del conglomerado k

Nota: El factor de expansion correspondiente a cada individuo dentro de un hogar
seleccionado es igual a la unidad ( f eXp,quiquo = 1), PUeSto que se eligen todas las

personas de cinco afios y mas, es decir, esta parte del disefio es la que se conoce como
muestreo por conglomerados.

9.3.1. Factor de expansion final

El factor de expansién final se define como el producto de los factores de expansion de
las tres etapas de disefio:

Fexp =(f expl(i)xf exp II(j)Xf EXP |||(|<))

Este factor se aplica a cada uno de los individuos pertenecientes a los hogares
seleccionados en la ultima etapa del disefio. La suma de los factores de expansion de
todos los individuos de la muestra provee una estimacién del tamafio del universo de
estudio.

9.3.2. Estimadores de Totales y Razones

Con los factores de expansién calculados se define el estimador del total de una variable
de estudio X (t,) en el universo, en funcion de los valores observados con la muestra,

de la siguiente manera:

to =10 =2 (Fep)*x,

kesq

Donde s, es una muestra del universo de estudio con valores particulares medidos X, .
Y el estimador de la varianza para la anterior expresion es:
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Z(Xk - )_(5)2
ooy NPQ-f n
Var€)=NG=Dg2 con 7o . p_ 0
n (n-1) N

con N y n tamafios de universo y muestra respectivamente; siempre que el disefio de
muestreo sea MAS.

t
Si Y es otra variable de estudio, en general el estimador de la razén Z = t—y se define por

X

>

—+
p—

5 L
(%)

>

el cual no es un estimador lineal, luego el célculo de la estimacion de su varianza difiere
de los métodos convencionales. Aplicando el método de linearizacion de Taylor y
construyendo una nueva variable que recoge dicho término de varianza, se obtiene un
estimador de la varianza del estimador.

El estimador de la varianza para el estimador de razon es

Var(2) =

V() + 2 (,) - 22Cov({, if,)

{2
[

o calculandose directamente con la férmula comdn de varianza en el disefio MAS, a
través de la construccién de una nueva variable U para cada uno de los elementos de la
muestra
U ==Y~ X
t, t°x

Los promedios y las proporciones se trabajan como casos particulares del estimador de
razon cuando los numeradores y los denominadores cambian en concepto, y estos
pueden pasar de ser variables continuas a categoricas.

Una forma de generar estimaciones para diferentes proporciones o promedios
(dependiendo del requerimiento de investigacion) es mediante la formacion de variables
indicadoras de dominio que toman el valor de 1 si un individuo de la muestra pertenece a
un dominio de interés y 0 en caso contrario.

Entiéndase al dominio de un universo como un conjunto de individuos contenido en éste,
gue presentan una caracteristica discriminatoria Z que los ubica dentro de una categoria
particular observada.

La variable indicadora se establece como

e 1 sielindividuo k tiene la caracteristica Z
0 en caso contrario
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Es asi que el estimador del total para la variable |°« se convierte en el estimador del total
de individuos del universo perteneciente a un dominio Z; y en particular, si 1%« siempre
es 1 para cualquier individuo de la muestra, es simplemente el estimador del total de
individuos en el universo.

Las proporciones y los promedios solicitados en cuadros de salida, se construyen
formando cocientes de diversos estimadores de dominios y de totales. Las formulas no

varian.

Para el disefio multi-etapico ESTMAS —MAS —MASC las formulas de estimacién por
etapas estan definidas como sigue

g _ Nl(i) o imador d .
e Etapal: t,;, —zn—(t,,(i)(j)x) con estimador de varianza
jest TNy

. N, N N, .
£ (i) I (i) o 10) r
VI (tl(i)x) = : 1- I 2 Ssz| (tll(i)(j)x) + Z—IVH (tll(i)(j)x)
nI(i) Nl(i) jesl nl(i)

Z(fll(i)(j)x _fll(i)x)z
donde Sszl (fll(i)(')x) ==
J (n,(i) _1)

£ Ny 0 , :
o Etapa2: t,; = Z—(t,,,(i)(j)(k)x) con estimador de varianza
kestt Tl (j)

. N, Ny i N,
o (J) 11(j) 2 I1(j) o
Vu (tll(i)(j)x) = n 1- N 2 Ssll (tm (i)(j)(k)x) + Z—n Vm (tm (i)(j)(k)x)
n(j) () kesll 2T ()

~ - 2
; %:(tm(i)(j)(k)x _tl(i)(j)x)
donde S (fll(i)(j)(k)x) ==
(nu(j) _1)

NIII

. f W) (f : :

o Etapa3: ty iy = E — (i iomx) con estimador de varianza
lesll 1hn1 (k)
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. N, (k)z M k) ) e Nlll(k) Y F
vV, (1'II (i)(j)(k)x) = 1- 2 San (tlv(i)(j)(k)(l)x) + Z Vv (tIV(i)(J)(k)(I)X)
N g o Kestt M o)
~ - 2
2 2 Ewiomx — Eiiox)
- _sm
donde S, (tIV(i)(j)(k)(I)x) = ( 1)
Ny, k) —

Finalmente, para obtener la estimacion general a la que se quiere llegar, se tiene:

3
t, = Z(tl(i)x)
i=1
Con estimador de varianza

3
VI (tl(i)x) = ZV| (tl(i)x)
1=1

Si el estimador resulta ser de razones, las formulas para el calculo de la varianza no se
alteran si se emplean en lugar de X, los valores de u, .

9.3.3. Ajuste del factor de expansién final

Como ya se menciond antes, el factor de expansion es un término multiplicativo que le
corresponde a cada individuo de la muestra para expandir su observacion en
extrapolacion a la poblacion de interés. Se habla del factor de expansion como la
magnitud que le corresponde a cada elemento de la muestra para representar una porcion
del universo.

Por lo general, cuando el disefio muestral consta de la metodologia MAS como ya se vio
antes, y se dispone de informacién de los tamafios poblacionales se dice que la
capacidad de representacion de cada individuo o su factor de expansion es de la forma:

fexp=ﬂ
n

El cual es un término que esta en funcion de las probabilidades de inclusion de cada
individuo de una poblacién objetivo a pertenecer a la muestra, pues el muestreo es
probabilistico

Por otro lado, los factores de ajuste son aquellos que se proponen a partir de la validaciéon
de los resultados con datos externos para hacer coherente la descripcion de la poblacion.
Por lo general, un factor de ajuste lo que hace es comparar el valor estimado de una
variable de interés, con este mismo valor estimado de otra encuesta o con un dato mas
confiable del resultado del mismo. Es decir:
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fajust = i
eext

Entonces, este valor asegura que el estimativo de una variable & coincida con el
resultado del valor externo, pero implica que todas las demas estimaciones cambiaran:
0.

ajust —

6,

ext

Finalmente, se habla del factor de correccién como el término que ajusta por pérdida de
individuos al factor de expansion. Notese que el factor de expansion depende de la
cantidad de individuos incluidos en la muestra, pero cuando no todos lo individuos de la
muestra fueron obtenidos, el factor sobredimensiona la pérdida de dichos individuos
ampliando la representacién de una no respuesta por cientos o miles.

Para evitar dicho inconveniente de algin modo, se recurre a la correccion del factor de
expansion por un procedimiento de seleccién de muestra en dos fases, el cual consiste en
asumir que la recoleccion fue una fase del disefio estadistico y que después hubo otra
fase de seleccion en donde se volvié a seleccionar muestra y entonces quedaron los
individuos finales. El factor de correccion entonces adopta la forma:

> M

fcorr = = —

i

Donde z M hace referencia al tamafio total de la muestra que debié haberse obtenido e

Zi hace referencia a la cantidad de individuos que finalmente se entrevistan

10. COEFICIENTE DE VARIACION

Cuando la magnitud de la variabilidad es muy grande los parametros estimados pierden
utilidad, pues el valor verdadero del parametro, en el universo, puede estar en un intervalo
muy amplio lo cual no proporciona informacion util. Por lo tanto esta medida de
variabilidad es un criterio muy importante para determinar la calidad de una estimacion.

Pero el valor de esta magnitud esta directamente relacionada con la unidad de medida de
la variable de interés, por ejemplo si se esta estimando el total de los ingresos para una
actividad econdmica dada la unidad de medida en miles de pesos, y como ademas la
varianza estd en unidades al cuadrado, se estaria hablando de miles de pesos al
cuadrado. La raiz cuadrada de esta varianza es la que se denomina Desviacidn estandar
de la distribucién o error estdndar. Esta medida de dispersion tiene la ventaja de que la
unidad de la medida de dispersion corresponde a la unidad de la variable de interés, asi
por ejemplo, una variabilidad de cien en un millén en la estimacion del total es pequefia lo
cual indicaria que la estimacion tiene muy buena precision, pero si el parAmetro a estimar
es el promedio de personas ocupadas por empresas, tener una variabilidad de cinco
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personas es alta, y aunque es un valor muchisimo menor puede significar que no es tan
preciso.

Un criterio mas uniforme para determinar la precisién de un estimador es el coeficiente de
variacion el cual se define como la variacion porcentual del error estandar a la estimacion
central, es decir es el cociente entre el error estandar del estimador y el estimador
multiplicado por 100.

-

. ()
(1 =—* 100
E(H)

el coeficiente de variacion estimado esta dado por

- A0,
cv =——=—"100
()

Aunque la varianza, el error estandar y el coeficiente de variacion, miden la magnitud de
la variabilidad de la distribucibn muestral del estimador, es decir, lo que algunos
denominan el error de muestreo, el coeficiente de variacién tiene la ventaja de dar esta
medida en términos porcentuales, por lo cual es una medida comun para estimaciones.

Se suele considerar que el resultado de una estimacién es bueno si su coeficiente de
variacion es menor del 5 %; aceptablemente practico, entre el 5 % y el 10%; de baja
precision si es mayor del 10 %. Y menor del 15% y no util si es mayor del 15%.

Para el mejor entendimiento del significado y los diferentes valores que toman los
coeficientes de variacion en los cuadros presentados se debe tener en cuenta los
siguientes aspectos: el disefio de la muestra se realiza para obtener estimaciones con alta
precision a nivel entidad. Cualquier otro nivel de desagregacion o parametro estimado
esta sujeto a que su precisidbn no necesariamente sea buena y por tanto el dato no sea
publicable.
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