Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica

DANE

DIRECCION DE METODOLOGIA Y PRODUCCION
ESTADISTICA — DIMPE

Metodologia para el calculo de indices deflactores de la
Muestra Mensual de Hoteles

Mayo 2010




B ] CODIGO: TE-MMH-DIN-01
E METODOLOGIA PARA EL CALCULO DE VERSION : 01
INDICES DEFLACTORES — MMH PAGINA: 2
FECHA: 01-05-2010
ELABORO: Equipo de REVISO: Secretario Técnico de Servicios APROBO: Director DIMPE
Temética Econémica

TABLA DE CONTENIDOS

L OBIETIVO ..ttt sttt et sb et e et e 3
2. METODOLOGIA DE CALCULO DE DEFLACTORES.......cccoovevererereeieeeeieeinea. 3
2.1. DEFLACTORES DE LA MMH ....oooiiiiiiii e 3
2.2.  INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR.........cccoeriirireriereeresereressesee s 4
2.3.  CONSTRUCCION DE DEFLACTORES ......coovivieieeeseieeeseeesseess s 4
2.4.  CALCULO DEL INDICE PARA AGENCIAS DE VIAJES. ....c.cooevoiveerieeereieirne. 5

2.4.1. Procedimiento para calcular el indice COMPUESEO .........cooevieriinincieeee e 5
2.5.  CALCULO DEL INDICE PARA HOTELES........cccoeiiiierereeeeeieeeree e, 6

2.5.1. Resultados del indice de NOEIES .........uuveeeeeee et e e e e e e 8




_ ) CODIGO: TE-MMH-DIN-01
METODOLOGIA PARA EL CALCULO DE VERSION : 01

INDICES DEFLACTORES — MMH PAGINA: 3
FECHA: 01-05-2010
ELABORO: Equipo de REVISO: Secretario Técnico de Servicios APROBO: Director DIMPE

Tematica Econémica

MUESTRA MENSUAL DE HOTELES

1. OBJETIVO

Determinar y seleccionar los indices de precios, que permitan realizar el proceso
técnico de deflactacidon de caracter monetario: valor de los ingresos, sueldos y
prestaciones gue se recolectan en la encuesta mensual de servicios, actividades
hoteles y agencias de viajes. De tal manera que la evolucidon o crecimiento de
esas variables pueda ser analizado en términos reales o constantes de un afio o
mes base.

2. METODOLOGIA DE CALCULO DE DEFLACTORES

El proceso que permite presentar una serie monetaria a precios reales o
constantes, se denomina deflactacion, el cual consiste en aislar el efecto del
crecimiento nominal de los precios de la serie, al compararla con un numero o su
equivalente de variacion que acumule sobre si la evolucion de precios de una
canasta de bienes y servicios representativa de un campo de la economia
nacional.

Cuando se quiere deflactar una serie , existen tres consideraciones para elegir el
deflactor.

En primer lugar la cobertura geogréfica de la informacién a deflactar y del
deflactor. En segundo lugar el tipo de flujo monetario que comprende la serie 0
informacion para deflactar comparada con la canasta de bienes y servicios sobre
la cual se acumulan precios en el deflactor es decir el “campo” de aplicacién o
ambito de gasto base del deflactor y finalmente la periodicidad de la serie o
informacion a deflactar y del deflactor.

Deflactacion de valores absolutos
Como procedimiento consiste en una relacion entre el valor a precios corrientes y
el indice o deflactor a utilizar.

Precios reales =( Precios corrientes / deflactor ) *100

2.1. DEFLACTORES DE LA MMH

En el caso de la muestra mensual de servicios actividades hoteles y agencias de
viajes, los deflactores que se utilizan son los indices de precios al consumidor.
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2.2. INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

En el caso del IPC, la utilizacidon concreta se realiza para manejar la informacion
sobre ingresos, salarios y prestaciones sociales a precios constantes,
considerando el agregado nacional las principales y ciudades.

Para salarios y prestaciones especificamente se hace uso del IPC de ingresos
medios para deflactar la remuneracion de los empleados y el indice de ingresos
bajos para deflactar la remuneracién de obreros . Se trata de un procedimiento
para deflactar valores absolutos, ya mencionado anteriormente.

2.3. CONSTRUCCION DE DEFLACTORES

Existe un procedimiento de construccion de indices para las variables, en términos
nominales y en términos reales, para esto se puede optar por dos alternativas, que
ofrecen los mismos resultados en materia de la tendencia y variacion, pero
diferencias en materia de la magnitud del numero indice que se obtiene.

2.3.1. Mes base

En esta alternativa se elige como punto de partida para la acumulacion del indice,
un mes base, cualquiera que este sea, procediendo a comparar contra este la
informacion que resulta en cada mes del ejercicio.

2.3.2. Promedio mes de un afio

En este caso el procedimiento consiste en calcular el promedio mes de un afo de
la variable, y mantener este valor como base de comparacion.

En el calculo de los deflactores en las actividades hoteles y agencias de viajes se
debe tener en cuenta que:

1. Los deflactores de agencias de viajes y hoteles son indices compuestos
que utiliza para su calculo los indices de precios al consumidor asi:

e En la construccion de los deflactores de agencias de viajes, se
utilizaran los indices de precios al consumidor especificamente de
las actividades transporte aéreo y paquetes turisticos.

e Para la construccion de los deflactores de hoteles se utilizaran los
indices de precios al consumidor correspondientes a las actividades:
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alojamiento, venta de alimentos y bebidas no alcohdélicas, y venta de
bebidas alcohdlicas.

2. Los deflactores utilizaran como base fija el promedio mensual de los indices
del afio 2003. Se toman estos indices porque adicionalmente se necesita
ponderar con informacion obtenida de la encuesta anual de servicios y la
encuesta mas reciente es la de 2003.

3. Calcular ponderaciones de las actividades adoptadas para el calculo de los
deflactores en hoteles y agencias de viajes y con informacion obtenida de la
EAS.

4. Como los indices se consideran sin IVA, se debe aislar este factor
multiplicando el indice por un valor que es entregado por el grupo de IPC.

2.4. CALCULO DEL INDICE PARA AGENCIAS DE VIAJES.

El indice para agencias de viajes es el resultado del IPC de transporte aéreo y el
de paquetes turisticos, con una ponderacién de cada uno.

Esta ponderacién se obtiene luego de investigar con las agencias de viajes el
origen de sus ingresos Yy la participacion segun el tipo de servicio ofrecido, pasajes
aéreos y/o paguetes turisticos, ademas del destino: empresas o familias.

Ejemplo:

Participaciones de las ventas de pasajes aéreos y paquetes turisticos en el
ingreso de las agencias de viajes.

CONCEPTO DEL INGRESO.

AGENCIAS DE VIAJES: Participacion

Venta de pasajes aéreos 56.37
Venta de paquetes turisticos 43. 63
Total 100.00

2.4.1. Procedimiento para calcular el indice compuesto

1. Se debe calcular el indice promedio mensual del ingreso obtenido del IPC
en ingresos medios e ingresos bajos. En las actividades transporte y
comunicaciones, y transporte aéreo.

2. Para las actividades que tienen IVA se debe eliminar este impuesto del
indice con un factor que es entregado por el grupo de IPC, esto se debe
hacer multiplicando el indice por el factor.
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3.

4.

2.5.

Convertir los indices del IPC a base 2003.
Realizar la ponderacion para obtener el indice de la siguiente manera:

Ponderar el indice de los pasajes aéreos por el factor hallado para agencias
de viajes en el afio 2003.

Ponderar el indice de paquetes turisticos por el correspondiente factor del
2003.

Calcular el indice nacional para agencias de viajes sumando los indices de
pasajes aéreos y paquetes turisticos.

CALCULO DEL INDICE PARA HOTELES.

Los servicios que prestan los hoteles son tres principalmente: alojamiento, venta
de alimentos y bebidas no alcohdlicas, y venta de bebidas alcohdlicas. Luego para
la construccion del indice compuesto se debe tener en cuenta estas tres
actividades.

Los factores de ponderacién para cada uno de los servicios prestados por los
hoteles, se obtienen del valor de los ingresos por tipo de operacion segun la
informacion de la encuesta de 2003, y que se calculan como en el siguiente
ejemplo:

Ejemplo 2 Participaciones de los diferentes servicios prestados por los hoteles en
el ingresos de la empresa.

Concepto de ingreso en Participaci6n
hoteles

Alojamiento 62.80
Allmept_os y bebidas no 2363
alcohdlicas

Bebidas alcoholicas 5.20
Otros servicios hoteleros 6.18
Otros no relacionados antes 2.19
Total 100

Las ponderaciones calculadas para las tres actividades seran:

Para la actividad alojamiento se suman las participaciones de alojamiento,
otros servicios hoteleros y otros no relacionados antes.

Alimentos y bebidas no alcohdlicas.

Bebidas alcohdlicas.
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Para el calculo del indice compuesto de hoteles se calcularan los indices
correspondientes a cada servicio prestado por los hoteles de la siguiente manera

ACTIVIDAD INDICE:

Se toma el indice de comida fuera del hogar

Alimentos y bebidas no alcohdlicas calculado en el IPC

Se toma el indice de bebidas y tabaco calculado

Bebidas alcohodlicas en el IPC.

Se debe calcular el indice con la metodologia del
Alojamiento indice de precios de Laspeyres con informacién
de la encuesta anual de 2003.

Para la actividad de alojamiento se utiliza el indice de “Laspeyres” que sigue la
siguiente formulacién:

> (PnQo)

> (PoQo)
Donde

Pn: Tarifa del mes de referencia para el cual se va a obtener el indice
Po: Tarifa promedio mensual del afio base 2003
Qo: Cantidad promedio mensual demandada en el afio base 2003

El indicador se obtiene utilizando la variable tarifa, ponderada por la cantidad de
habitaciones vendidas segun tipo y temporada. Para cada hotel se calcula una
tarifa utilizando una media geométrica para las tarifas de temporada alta, baja y
anica.

Para la cantidad base por empresa se calcularan cantidades, por tipo de
habitacion y tarifa de acuerdo con la informacion suministrada en la encuesta; del
% de habitaciones vendidas en el mes y el nimero de dias por cada temporada

Ejemplo:

Una empresa tiene la siguiente informacion:
Habitaciones disponibles al mes = 3600
Habitaciones ocupadas al mes = 2500
Habitaciones sencillas disponibles al mes =1620
Numero de dias temporada alta = 12

Numero de dias temporada baja = 18
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La cantidad base para habitaciones sencillas temporada alta dadas en porcentaje
sera igual a proporcion de ocupacién por la proporcién de dias temporada alta por
el numero de habitaciones sencillas disponibles.

Ql= 2500 X 12 X1620 =450
3600 30

Las cantidades solo se calcularan para los que informen la variable tarifa.
Luego de calcular las cantidades de cada temporada por empresa se suman y se

obtiene la cantidad final.

2.5.1. Resultados del indice de hoteles
Los resultados obtenidos para el indice de hoteles serdn como en el siguiente

ejemplo

Base =100 (sin IVA

indice |ponderacion |Total = indice X ponderacion

Alojamiento 117.13 0.705 82.58
Alimentos 'y bebidas| ;. 4o 0.241 28.99
no alcohodlicas

Bebidas alcohdlica 121.44 0.054 6.60
indice hoteles afio 1 118.17
Alojamiento 118.57 0.705 83.59
Alimentos y bebidas| ,/, g 0.241 34.36
no alcohdlicas

Bebidas alcohodlica 149.01 0.054 8.10
indice hoteles afio 2 126.05




