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INTRODUCCION

El indice de Precios del Productor — IPP es un indicador que permite medir la variacion
porcentual de los precios de los productos en la primera etapa de comercializacion
dentro de la estructura productiva del pais.

Este indicador tiene como objetivo principal hacer parte de un agregado de
instrumentos para los analisis de coyuntura, en particular para la deteccion de canales
de trasmision inflacionarios y asi estimarla evolucién de los precios de los bienes
producidos y vendidos por empresas nacionales como por importadoras, en el primer
nivel de transaccion.

Este documento describe los aspectos estadisticos relevantes en el calculo del indice
de Precios del Productor Como: descripcion del universo, poblacion objetivo y las
unidades estadisticas de la investigacion, se expone las medidas de dispersion tales
como, errores relativos por subclase CPC. Finalmente, presenta el célculo de los
tamarfos de muestra necesarios para obtener errores bajos.
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DISENO ESTADISTICO

El IPP es una investigacion de tipo no probabilistica. Las fuentes informantes son
seleccionadas con relacidon a los productos que se incluyen en la canasta del indice, a
su posibilidad de reportar la informacion y a la continuidad en la produccién o
comercializacion de los articulos.

CONCEPTOS BASICOS
Universo.

El universo de estudio del IPP, corresponde a todos los establecimientos, productores
y comercializadores dedicados a las actividades econémicas de agricultura, ganaderia,
caza, silvicultura, pesca, explotacion de minas y actividades industriales, ubicados
dentro del territorio nacional.

Para las actividades de agricultura, ganaderia y pesca, aunque la fuente ideal de
informacion primaria corresponderia a fincas agricolas y centros de produccion, por
condiciones de logistica y oportunidad se emplea como fuente informante el Sistema
de Informacién de Precios del Sector Agropecuario (SIPSA), el cual es un sistema de
informacién disefiado con el propdsito de consolidar, clasificar y presentar informacion
de precios de productos agroalimentarios que son distribuidos en los principales
mercados mayoristas del pais

Poblacion obijetivo

Mientras que el universo de la investigacibn del IPP abarca a todos los
establecimientos del sector productivo de la economia nacional, la poblacion objetivo
esta conformada por los establecimientos que producen o comercializan los productos
pertenecientes a la canasta de seguimiento del indice en los diferentes sectores y
tienen la posibilidad de reportar informacibn de manera periédica y con
especificaciones constantes.

Cobertura

El indice de precios del productor tiene una cobertura nacional, donde los resultados
se entregan a un nivel consolidado nacional, desagregandolo por actividad econémica
y procedencia o destino segun las clasificaciones internacionales utilizadas por la
investigacion.
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CONCEPTOS BASICOS

Unidad de observacion

Corresponde a los establecimientos productores y comercializadores relacionados con
el comercio interior y exterior del pais, que venden sus productos en el primer nivel del
ciclo productivo de la economia.

Unidad de andlisis

La unidad de analisis son los precios de los productos a comercializar en el momento
en el que hay el primer intercambio de propiedad dentro de la cadena productiva o de
consumo.

Unidad de muestreo

El IPP es una investigacion que utiliza una muestra deterministica, donde las unidades
son empresas productoras o establecimientos comerciales que son seleccionadas de
acuerdo con los articulos que producen o comercializan y sus posibilidades de dar una
informacion clara y oportuna.




