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1. DISENO ESTADISTICO
1.1 COMPONENTES BASICOS
1.1.1  Tipo De Operacién Estadistica

De acuerdo con las operaciones estadisticas que emplea el DANE para el proceso que
comprende disefio, producciéon y difusion de informacion estadistica, la operacion que se
utiliza en esta investigacion es la Encuesta por muestreo probabilistico.

1.1.2 Universo

Son las unidades econdmicas formalmente establecidas ubicadas en el territorio nacional
cuya actividad principal es el comercio (al por mayor y al por menor), excepto las dedicadas a
las actividades de reparaciébn y mantenimiento, compraventa, chance, loteria y rifa,
telemercadeo o ventas por correo. No se incluye el comercio de mercancias usadas, excepto
vehiculos.

1.1.3  Poblacién Objetivo

La poblacién objetivo son todas las empresas comerciales formalmente establecidas,
ubicadas en el territorio nacional (mayoristas y minoristas) que cumplen con los parametros
establecidos para la inclusién forzosa y probabilistica. Las empresas forzosas son limitadas
por su tamafio en ventas y/o personal cuyo ventas para 1995 fue determinado por un valor de
1000 millones de pesos y/o mas de 20 personas contratadas, dentro de la Encuesta Anual de
Comercio se exceptian las empresas dedicadas a las actividades de reparacion y
mantenimiento, compraventa, chance, loteria y rifa, telemercadeo o ventas por correo.

1.1.4  Cobertura Y Desagregacion Geogréfica

La cobertura geografica de la Encuesta Anual de Comercio estd enmarcada dentro del nivel
nacional.

1.1.5 Unidad De Observacion

La empresa comercial es la unidad de observacion a la que se refieren los datos solicitados
por la Encuesta Anual de Comercio y se define como “la combinacion de actividades y
recursos que de manera independiente realiza una empresa o0 una parte de la empresa, para
la reventa (venta sin transformacion) del grupo mas homogéneo posible de bienes nuevos o
usados, en un emplazamiento o desde un emplazamiento o zona geogréfica y de la cual se
llevan registros independientes sobre compras y ventas de mercancias, costos y gastos,
remuneraciones, personal ocupado, inversiones en activos fijos y demas recursos fisicos que
se utilizan en el proceso de comercializacion y en las actividades auxiliares o
complementarias a esta, entendiéndose como actividades auxiliares las que proveen servicios
a la empresa y que se toman como parte de sus labores y recursos”.
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Donde:

- Combinacion de actividades y recursos, hace referencia a la gestion empresarial como
tal.

- De manera independiente, excluye las partes de la empresa cuya actividad se destina
exclusivamente como insumo o componente de los bienes elaborados o transados por
la empresa.

- Empresa o parte de una empresa, significa que una empresa comercial no puede
contener nunca partes de mas de una empresa. Es decir, un establecimiento o local
comercial solo puede ser igual 0 menor que una empresa.

- La reventa (venta sin transformacion) del grupo mas homogéneo posible de bienes
nuevos o usados, garantiza de hecho la homogeneidad de la actividad de la empresa
respecto a la actividad econémica a la que se dedica principal o predominantemente.

- Emplazamiento o desde un emplazamiento o zona geografica, asegura la
consolidacién de la informacion de la empresa respecto de su localizacion en sentido
estricto y a la zona geogréfica del pais en un sentido mas amplio.

- Los registros independientes sobre compras y ventas de mercancias, costos y gastos,
remuneraciones, personal ocupado, inversiones en activos fijos y demas recursos
fisicos que se utilizan en el proceso de comercializacién y en las actividades auxiliares
0 complementarias a esta garantiza la obtencion de la informacién basica necesaria
del sector comercial y por ende la utilizacién de la empresa como unidad estadistica.

Respecto de las unidades auxiliares es importante aclarar que estas producen servicios para
uso principal o exclusivo de la unidad comercial y por consiguiente no se destinan a la venta
ni estan fisicamente incorporados en el bien comercializado; se producen y consumen como
elementos de apoyo en el curso de la gestibn empresarial. Son ejemplos de unidades
auxiliares, las oficinas de su propiedad, tales como: gerencias generales o regionales,
departamentos u oficinas de compras o ventas, almacenes (bodegas), talleres de reparacion y
mantenimiento, departamentos u oficinas de contabilidad e informatica, etc.

Debe resaltarse el caso de los puntos de venta al publico o de las unidades de las empresas
o establecimientos industriales, que prestan servicios comerciales a estos. En general, deben
considerarse como unidades auxiliares de venta y no como establecimientos comerciales,
toda vez que no son unidades dedicadas a la reventa (compra y venta) de mercancias, que es
lo que caracteriza una unidad comercial, sino que se constituyen en canales por medio de los
cuales la produccién del establecimiento o la empresa se pone a disposicion de los
compradores.

Solo es posible considerar locales o establecimientos comerciales a estos puntos de venta
(agencias de distribucion, departamentos u oficinas de venta, etc.) cuando ademas de servir
de canal de distribucion de los productos manufacturados por estos, realicen actividades de
reventa (compra y venta) de otros productos en proporciones tales, que la reventa se
constituya en su actividad principal.

En este contexto, una empresa comercial puede desarrollar la totalidad de su actividad
econdmica en una localizacién Unica, o en varios emplazamientos, estén estos ubicados o no
dentro de una misma ciudad o zona geografica. En el primer caso se considera la empresa
como mono - establecimiento comercial, en el segundo como multi-establecimiento comercial.
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De igual forma, cuando en una misma empresa se desarrollan, ademas del comercio, otras
actividades econdmicas, la empresa se considera multiactividad y cuando desarrolla una sola
actividad, se considera como mono-actividad.

1.1.6  Unidad De Andlisis

Las empresas dedicadas a la actividad de comercio interior con personeria juridica
identificadas por el NIT.

1.1.7 Unidad De Muestreo

Las empresas dedicadas a la actividad de comercio interior con personeria juridica
identificadas por el NIT.

1.1.8 Nomenclaturas Y Clasificaciones Utilizadas

La CllU Rev.3, adaptada para Colombia, presenta una codificacién a cuatro digitos, donde
cada uno de ellos corresponde a la Seccidn, Divisién, Grupo y Clase, respectivamente. En la
siguiente tabla se encuentran los 23 grupos de mercancias de la Encuesta Anual de
Comercio, con la codificacion que se puede asignar de acuerdo con las caracteristicas y la
actividad correspondiente de las mercancias comercializadas.

Tabla 1 - Clasificacién de la actividad comercial ( Division 50, 51 y 52)

No. Numeracién Grupos de mercancias

1 501 Vehiculos automotores

2 503 Partes, piezas y accesorios

3 504 Motocicletas y sus partes

4 505 Combustibles, lubricantes y aditivos

5 512 Materias primas agropecuarias

6 513 Productos de uso doméstico

7 514 Materiales de construccién, vidrio y fontaneria

8 515 Productos intermedios no agropecuarios, desperdicios y desechos
9 516 Maquinaria y equipo, excepto automotores

10 5211 No especializados (principalmente alimentos)

11 5219 No especializados (diferentes de alimentos)

12 522 Especializado (alimentos)

13 5231 Productos farmacéuticos, perfumeria y de tocador
14 5232 Textiles

15 5233 Prendas de vestir y sus accesorios

16 5234 Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero
17 5235-36-37 Articulos de uso doméstico

18 5239 Diversos

19 5241 Ferreteria, cerrajeria y productos de vidrio

20 5242 Pintura

21 5243 Muebles y equipo de oficina

22 5244 Libros, periédicos y articulos de papelerias

23 5249 Resto

Fuente: DANE. CIIlU REV 3. A.C
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1.1.9 Periodo De Referencia

Es el afio para el cual se solicita la informacion. Para la investigacion, corresponde al afio
inmediatamente anterior al de recoleccion.

1.1.10 Periodo De Recoleccion
El periodo de recoleccién para la EAC abarca un tiempo de cinco meses, cada afio.
1.1.11 Variables E Indicadores

Teniendo en cuenta que el objetivo de la encuesta es tener elementos para determinar la
estructura del sector comercio, las variables que tienen mayor importancia dentro de la
investigacion son aquellas referentes al empleo, produccion, costos y ventas, entre otras.
Dicho esto, las principales variables que se analizan en la encuesta anual de comercio son las
siguientes:

= Variables de clasificacion: escala de ventas, escala de personal y organizacion
juridica y clasificacion ClIU Rev. 3.

» Variables de estudio: ingresos por ventas, gastos de personal (sueldos y
prestaciones), costos de la mercancia vendida, gastos de operacion, personal
ocupado, inventarios, movimiento de activos fijos.

» Variables calculadas: produccion bruta, consumo intermedio y valor agregado,
inversion neta.

1.1.12 Marco Muestral

Esta constituido por un marco de lista. Para construir el marco muestral de la Encuesta Anual
de Comercio se conformd el marco de lista con base en archivos de la Camara de Comercio,
Confecamaras, la encuesta anual de comercio y servicios 1994 y de los resultados de una
miniencuesta de comercio. Con el fin de completar el marco y garantizar la cobertura
necesaria se incluyeron los archivos proporcionados por algunas asociaciones y también los
resultados de una miniencuesta de comercio realizada en julio de 1996.

Para la actualizacion de la informacién se procede a revisar los archivos de la Camara de
Comercio y Confecamaras, confirmando el funcionamiento de estos establecimientos
econémicos, direccion, niamero telefénico, nombre de la persona encargada de la informacion
y nimero del fax.

Ademas, se desarrolla un proceso de depuracion del listado eliminando duplicados, buscando
en directorios telefénicos y revistas especializadas los nimeros telefénicos y direcciones de
algunas empresas para actualizar datos.
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1.2 DISENO DE LA MUESTRA

Dada la naturaleza de las unidades econdémicas, se define un disefio probabilistico
estratificado de elementos donde el universo se organiza en estratos de acuerdo con la
principal actividad econémica de la empresa, segun el cédigo ClIU, formando asi 23
agrupaciones. Dentro de estos estratos, las unidades econémicas se clasifican en empresas
de inclusion forzosa o empresas de inclusién probabilistica, segun la distribucion del tamafio
de la empresa en funcion las ventas realizadas y/o cantidad de personal ocupado. Para las
empresas comerciales que no cumplen con los parametros de inclusion forzosa, se
seleccionan con muestreo aleatorio simple (MAS.)

1.2.1 Parametros A Estimar

Se estiman totales para las variables de estudio, desagregadas por las variables de
clasificacion al nivel nacional.

1.2.2 Tamaino De La Muestra

El tamafio de muestra dentro de las agrupaciones de actividades econdémicas esta dado por:

{P\rﬂ _I:}CE }7-:13
Y, + (N, 1) Shy

n(t)=N-—

Donde:

n(t) = Tamafio de la muestra de la actividad

t = Numero de elementos de inclusién forzosa

N a = Tamafio Poblacional de la actividad

C = Coseficiente de variacion esperado

Y a = Total de la variable ingresos en cada actividad

S 4 N —t] = Varianza de la variable ingresos en cada actividad con la exclusién de los
elementos de inclusién forzosa

1.2.3  Precision De Los Resultados
Se mide a través del coeficiente de variacion o error relativo del estimador (cv) basado en la
proporcion de desviacién estandar (error estandar) y la estimacion del parametro; es decir, el
total de cada una de las variables de estudio.

1.2.4  Estimaciones y Factores De Expansién
Teniendo en cuenta que la informacién obtenida a través de la encuesta es de tipo muestral,

deben realizarse las expansiones e inferencias del caso para poder estimar el universo de
estudio, a continuacion se describe los procedimientos del caso:
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1.2.4.1 Factores De Expansién

Este factor permite expandir los datos muestrales, para obtener la estimacion del parametro
en la poblacién. Es necesario ajustar el factor de expansion segun las novedades de la
informacién, las cuales se presentan al momento de recopilar la misma (empresas liquidadas,
cambio de sector, inactivas, sin localizar, deuda, etc.).

Como se trata de un disefio de muestreo aleatorio simple estratificado (E.S.T. M.A.S), donde
al interior de cada estrato el mecanismo de seleccidon es aleatorio simple, el factor de
expansion esta dado por:

i=12..n,h=12..28

Donde Fin = factor de expansion de la unidad i del estrato h. este

factor es igual para todos los elementos del estrato h.
Ajuste del factor de expansion:

En el estrato h:
UE ,
UE , - UENR

Fajus , = F, *

Donde:
UEh = Unidades econémicas esperadas en el estrato h

UENRhA = Unidades econdmicas que no respondieron en el estrato h; Para identificar
las unidades econdmicas que no respondieron estas son codificadas con novedades que
identifican la liquidacion de la unidad econémica, Cambio de sector, Fusién, Escision,
absorcion y Vivienda con actividad econdmica.

A su vez:
No respuesta = Deuda
Unidades econ6micas esperadas = Tamafio de la muestra

Quedando finalmente el factor ajustado, asi:

CODIGO: DM-EAC-DIM-01
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Fajusth = Fh X

Nro.esperaddeentrevistacompletas

Nro. de entrevistas completasrealizadas

1.2.4.2 Estimaciones

1.2.4.2.1 Estimacién de un Total

La Encuesta Anual de Comercio se ha disefiado para estimar Totales de las variables de
interés y de esta manera analizar la estructura econémica del comercio al por menor.

La estimacion de un total esta dada de la siguiente manera:

23

k=1

Donde:

L= Z v# Fajustaty

y: La variable de interés
Fajustad,= Factor de Expansion Ajustado en el estrato h, recordando que para las unidades
econdmicas Forzosas este factor de expansion esta representado por la unidad

1.2.4.2.2 Estimacién De La Varianza

La varianza del total esta dada por

Donde f, = Ih
Np

2 =
ydUp N

estrato. h

1-f
2 h 2
V(t) = ZNh - Syau,

es la fraccidn de muestreo en el estrato h

Un estimador insesgado de la varianza es:

V()= Z NE T fhsydrm

%ZU (Y i —Vduh)z es la varianza de la variable y para el dominio den el
h

Donde la varianza muestral o estimada de Ia varlable y para el dominio d en el estrato h es:
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2 _ 1 o 2
S yam _nh——lz my Yk = Yam )

El disefio de la muestra se realizd6 para obtener estimaciones con alta precisién a nivel
nacional por actividad econdémica, para las variables ingresos y personal ocupado.
Cualquier otro nivel de desagregacion o parametro estimado esta sujeto a que su precision
Nno necesariamente sea buena y por tanto el dato no sea confiable.

1.25 Errores De Muestreo

En un muestreo probabilistico la calidad de las estimaciones se mide través de la magnitud de
la variabilidad del indicador de interés. Cuanto menor sea esta variabilidad, mayor sera la
precision de la estimacién del indicador. Esta variabilidad del estimador estd dada en
unidades generalmente de dificil manejo, por ello se utiliza una medida relativa con base en
valores porcentuales, denominada coeficiente de variacién o error relativo del estimador (cv).

El coeficiente de variacion es un indicador estandar para determinar la precision de un
estimador, el cual se define como el cociente entre el error estandar del estimador y el
estimador en términos porcentuales.

El coeficiente de variacion estimado esta dado por

cv = W, 100

A,

(t)

Donde:

\/\7 (t) : Raiz cuadrada de la varianza estimada del Total de las variables de interés

(f): Total de las variables de interés

Cuando la magnitud de la variabilidad de los parametros estimados es muy grande, pierde
utilidad, es decir, el valor verdadero del parametro, en el universo, puede estar en un intervalo
muy amplio, lo cual no proporciona informacién util.

El disefio de la muestra se realiza para obtener estimaciones con una precisién establecida
de acuerdo con los dominios de estudio, por lo cual, cualquier otro nivel de desagregacion o
parametro estimado esta sujeto a que su precision no necesariamente sea buena vy, por tanto,
el dato no sea confiable.
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1.2.6 Mantenimiento de la muestra

El mantenimiento de la muestra es un procedimiento obligatorio para la investigacion. Este
depende en gran parte del mantenimiento y/o actualizacién del marco, dada la constante
movilidad del sector (muerte y nacimiento de nuevas empresas en el sector) debe existir una
actualizacién permanente del marco de muestreo para lograr que la muestra siga produciendo
estimaciones con la precision deseada.

El mantenimiento de la muestra consiste entonces en:

» Reuvisidn periodica de la eficiencia del disefio muestral empleado, utilizando la informacién
proveniente de la misma encuesta.

» Reposicion de las unidades de investigacién muertas: unidades comerciales liquidadas,
fusionadas, sin localizar por mucho tiempo, etc.

» Toma de decisiones frente a los movimientos que se presentan al interior de la muestra
dadas las novedades (ver Manual de operativo de novedades Encuesta Anual de Comercio
- EAC) o estados que pueden registrar las unidades de investigacion. Esto es: unidades
fusionadas, unidades partidas, y en ultimo caso unidades nuevas que son factibles de ser
incluidas en la investigacion.

Para evaluar este criterio, se debe revisar el coeficiente de variacion estimado (cve) que esté
arrojando la investigacion y la necesidad del mantenimiento dados los niveles de calidad
observados.




